
                    

CAMPAÑA ANIVERSARIO #PorUnaEconomíaSinVirus
RESULTADOS 

                                             



1.- ACCIONES REALIZADAS:

- Imagen de campaña en 4 idiomas

- Pad de campaña                                                                         

- Mensaje en canal de telegram, grupo de asamblea, grupos afines y contactos el día previo 
con pad de campaña y preparando motores.

- Noticia lanzamiento de campaña con los 6 artículos y vinculación en página 25 aniversario. 
Publicación el 13 de marzo.

- Cobertura de 6 artículos en prensa publicados el 13 de marzo y subidos también por 
separado al portal de la ESS:

1. Noticia en El Salto: https://www.elsaltodiario.com/economia-social/ess-reas-mas-
economias-transformadoras-resiliencia-igualdad-sostenibilidad 

2. Noticia en Cuarto Poder: https://www.cuartopoder.es/ideas/2020/05/13/el-
imprescindible-desarrollo-de-una-economia-popular-solidaria/      

3. Noticia en El Diario: https://www.eldiario.es/tribunaabierta/_6_1026157377.html 

4. Noticia en La Marea: http://wwww.lamarea.com/2020/05/06/una-guia-de-economia-
social-y-solidaria-necesaria-en-tiempos-de-pandemia.

5. Noticia en Alternativas Económicas: 
https://alternativaseconomicas.coop/blog/propuestas-de-politicas-publicas-en-clave-
ess-frente-a-la-pandemia 

6. Noticia en Píkara: https://www.pikaramagazine.com/2020/05/economia-feminista-
mundo-transformacion 

- Mail a lista de asamblea con noticia de refererencia y pad de campaña el día 13 para 
informar de los contenidos publicados en la prensa del día e invitar a participar en la 
campaña.

- Mensaje para mv con  los 6 textos y los hilos de campaña, en Canal de Telegram, grupo 
asamblea, otros grupos (comun_ESS, Mercado Social…) y contactos afines.

- Mensaje vía DM para pedir felicitar y pedir colaboración en redes

- Campaña en redes sociales 
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2.- IMPRESIONES Y VALORACIONES GENERALES DE LA CAMPAÑA:

La campaña volvió a surgir de manera improvisada ante la cantidad y calidad de 
materiales que se estaban generando para la revista digital. Decidimos invertir proceso y
publicarlos el mismo día en diferentes medios y lanzar campaña en redes. Así, desde un 
punto de vista, la mayoría del trabajo (enfoque de textos, coordinación con personas que lo 
elaboraran, búsqueda de fotos y edición…) estaba hecho, lo que hacía falta era “sólo” 
coordinar con medios y organizar la campaña.

Si bien el objetivo inicial de la campaña era una campaña en redes y, a través de los medios, 
llegar a un público más amplio y visibilizar los aportes y trayectoria de la Economía Solidaria,
se ha logrado hacer un significativo trabajo en medios (siendo de algún modo un 
objetivo en sí mismo), obteniendo contactos que no se tenían previamente (como en el 
caso de El diario.es) así como fortaleciendo otros. En ese sentido, se enfocó finalmente la 
campaña en la cobertura mediática, visibilizando mucho a estos medios, etiquetando a 
periodistas de estos para ampliar marco de relaciones y conocimiento de REAS Red de 
redes a nivel mediático y agradeciendo enormemente la labor. Creo que dimos una muy 
buena imagen de capacidad con dicha cobertura.

                                               
                                                  
3.-  IMPACTO EN TWITTER     

Seguidores: 6290  (23 nuevos el 13 de mayo)         

De los 58 periodistas que etiquetamos sólo nos siguen 16 (no sabemos cuántos de antes, 
aunque probablemente entorno a la mitad)                                                         



                                   





                         

4.- IMPACTO EN FACEBOOK 

- Seguidores: 3994 (327 nuevos el día 13 mayo)  
 

   


