[bookmark: _GoBack]PROPUESTA DE CAMPAÑA DE AUTOFINANCIACIÓN A DESARROLLAR
Sin entrar en la necesidad que tenemos como red de autofinanciación, más necesaria cuando más financiación pública obtengamos, se realiza aquí una propuesta para reactivar la autofinanciación a través de la figura de COLABORADORA, que tenemos incorporada en estatutos, y que supone conseguir la vinculación de personas y entidades, más allá de las propias redes, al mantenimiento y desarrollo de las acciones que tenemos planteadas.
Tras varios años de no haber realizado ninguna actuación para fomentar la campaña enrédate, ha motivado que las redes estén realizando su captación de personas colaboradoras por su cuenta, por lo que deja de tener sentido seguir gestionando esta campaña a través de las redes.
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Los dos únicos territorios donde hay más personas de la campaña son Navarra con 31 y Euskadi con 11. Y las dos redes ya están asociando a personas físicas, al igual que la XES hace años, también Galicia, Murcia, Andalucía y Canarias tienen ya a personas físicas colaborando sin pasar por la campaña enrédate.
	BALANCE CAMPAÑA ENRÉDATE 2020

	
	
	
	

	Territorio
	Colaboradoras
	Importe
	50% a redes

	Andalucía
	2
	220,00
	110,00

	Aragón
	4
	480,00
	240,00

	Balears
	6
	588,00
	294,00

	Canarias
	5
	372,00
	186,00

	Cast.y León
	3
	135,00
	67,50

	Cast. La Mancha
	0
	0,00
	0,00

	Euskadi
	11
	1.352,00
	676,00

	Extremadura
	0
	0,00
	0,00

	Galicia
	1
	62,00
	31,00

	Madrid
	7
	146,00
	73,00

	Murcia
	0
	0,00
	0,00

	Navarra
	31
	4.122,00
	2.061,00

	Rioja
	0
	0,00
	0,00

	Valencia
	3
	340,00
	170,00

	Sin red
	7
	450,00
	0,00

	Total
	80
	8.267,00
	3.908,50



Qué significa ser COLABORADORA según estatutos: son personas físicas o jurídicas que fomenten la economía solidaria. El Consejo Confederal puede invitarlas a participar en sus órganos de trabajo con voz pero sin voto.
La propuesta que hago tendría dos objetivos: aumentar la financiación, y aumentar el público objetivo que participa de alguna forma en el apoyo a las acciones de REAS RdR, en la línea de lo que ya está expuesto en la página web de COLABORA.
1º que públicos objetivos serían:
· Las propias personas que ya están colaborando en la campaña enrédate (80), salvo que decidan adherirse solo a la propuesta que le pueda realizar desde la red territorial. Con estas personas mantendríamos el criterio de aportar el 50% a la red territorial como hasta ahora.
· Las personas de la lista de investigadoras ESS (unas 100).
· Todas las personas físicas o jurídicas que quieran colaborar por su simpatía o implicación, inscritos en boletín (20.000), visitantes de las webs que tenemos (ECONOMIASOLIDARIA, CPR, MECAMBIO, REAS, …) (más de 1 millón al año).
· Las personas o entidades con la que tenemos algún acuerdo o una alianza, ejemplo: entidades de alcance estatal como Greenpeace, Coordinadora estatal de ONGD, Instituciones públicas podrían ser, ... al adherirse a la Carta de Principios o a un manifiesto por la economía solidaria.
· Podemos incorporar como tales colaboradoras a las entidades que están en Mercado Social y ya están pagando una cuota estatal, Ecologistas en Acción, Coop57, Cooperativas de Mercado Social de Madrid y Aragón y la propia Asociación Balear de mercado social.
· Las personas que están participando en grupos y comisiones de trabajo y a título particular quieran participar (unas 120).
· O personas que estén participando en grupos de trabajo, que estén invitadas aunque no representen a redes (estarían con voz y sin voto)
Para cada público objetivo habría que personalizar la campaña
La primera puede ser a simpatizantes de la web y boletín y sería realizar una buena visibilidad en webs y boletín (puede ser el objetivo de este año)
Ventajas a este público: 
Información: el boletín mensual, y el boletín que se envía interno, el dossier de presentación, la memoria anual, ver si se puede personalizar más tipo al público investigador, al de CPR, …
Ventajas en convenios con Fiare, CAES, Mercado Social, marketplace, compras colectivas, …
Motor de motivación: somos un movimiento de cambio social desde lo económico en línea con la Carta.
Recursos: será necesario dedicarle un % de los recursos obtenidos con una inversión de tiempo dedicado inicial para impulsarlo. En gestión, comunicación, y adaptación web y boletín.
También analizar bien a cada público objetivo:
· Intereses del público web, cuanta gente y que hacen cuando pinchan en colabora
· Público que se suscribe al boletín, desde que tenemos datos, de donde son y que intereses tienen
Ponernos objetivos cuantitativos a conseguir: personas e ingresos
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