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ENTREVISTA CON CAROLA REINTJES:

EN ESTA INTERESANTE ENTREVISTA CON LA PRESIDENTA DE LA
COORDINADORA DE COMERCIO JUSTO SE ABORDAN DE FORMA
CLARA Y DIRECTA LOS PLANTEAMIENTOS QUE ANIMAN ESTA OP-
CION, AST COMO LOS ASPECTOS DE MAS RELEVANTE ACTUALIDAD.

CONSUMO RESPONSABLE:

LA SOCIEDAD DE CONSUMO Y OBSOLESCENCIA PLANIFICADA NO
SE MANTIENE SIN LA PARTICIPACION DE LOS CONSUMIDORES,
AQUI SE ANALIZAN ALGUNAS CLAVES PARA INCIDIR EN EL CAM-
BIO SOCIO-ECONOMICO DESDE EL CONSUMO RESPONSABLE.

COORDINADORA DE COMERCIO JUSTO:

LA COORDINACION DE ESFUERZOS ENTRE MUCHOS DE LOS GRU-
POS QUE TRABAJAN POR UN COMERCIO MAS JUSTO HA CRISTALI-
ZADO EN LA CREACION DE UNA RED. EN ESTE ARTICULO CONO-
CEREMOS SUS PRINCIPALES CARACTERISTICAS Y OBJETIVOS.

LA LIBERALIZACION DEL COMERCIO:

EL NUEVO ACUERDO AGRICOLA DE LA ORGANIZACION MUNDIAL
DE COMERCIO AMENAZA A LOS PRODUCTORES DE ALIMENTOS
DE LOS PAISES EN DESARROLLO.

LA ILUSION ECONOMICA:

RESUMEN DEL LIBRO DE EMMANUEL TOOD, DONDE SE ANALIZA

EL ESTANCAMIENTO DE LAS SOCIEDADES SUPUESTAMENTE DE-
SARROLLADAS QUE HEMOS PUESTO LA ESPERANZA DEL FUTURO
EN EL MERO DESARROLLO ECONOMICO.

DOS GRANOS DE CAFE:

PRECIOSO CUENTO QUE NOS AYUDA A ENTENDER MEJOR LO QUE
ES EL COMERCIO JUSTO Y LA IMPORTANCIA QUE LOS CONSUMI-
DORES TENEMOS PARA EL DESARROLLO DEIL MISMO.

COMERCIO JUSTO:

SE ANALIZAN LAS PRINCIPALES CARACTERISTICAS DEL MISMO Y
SU EVOLUCION, ASi COMO LOS PRINCIPALES INTERROGANTES QUE
TODOS NOS HACEMOS EL IMPACTO QUE PUEDE TENER EN UN
MERCADO CADA VEZ MAS GLOBALIZADO Y ANONIMO.

LAS TIENDAS DE COMERCIO JUSTO:

UN ACERCAMIENTO A SU REALIDAD, A LAS PERSONAS QUE LAS
HAN CREADO Y LAS MANTIENEN CON LA ILUSION DE COLABO-
RAR EN LA CONSTRUCCION DE UN MUNDO ALGO MAS JUSTO.

EL N4 SE CENTRAI'!A EN LAS EMPRESAS DE
INSERCION Y ESTARA A LA VENTA EN FEBRERO

PA
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“No naci para esto, pero esto me fue dado”

Este medio siglo no parece gue.los gobiernos hayan hecho por los Derechos Humanos todo aquello a lo que
moralmente estaban obligados. Las injusticias se multiplican, las desigualdades se agravan, la ignorancia
crece, la miseria se & de. La misma esquizofrénica Humanidad, capaz de enviar instrumentos a un plane-
ta para estudiar la composicioén de sus rocas, asiste indiferente a la muerte de millones de personas a causa
del hambre. Se llega mas faciimente a Marte que a nuestro propio semejante.

pliendo con su deber. No o estan cumpliendo los gobiernos, porque no saben, porque no
o quieren. O porque no se lo permiten aquéllos que efectivamente gobiernan el mundo, las
plurinacionales ‘cuyo poder, absolutamente no democratico, ha reducido a casi nada lo que
todavia quedab: jeal de la democracia. Pero tampoco estamos cumpliendo con nuestro deber los ciuda-
danos que somos, smos que ninguno de los derechos humanos podria subsistir sin la simetria de los
deberes que les corrésponden, y no es de esperar que los gobiernos realicen en los préximos 50 afios lo que
no hicieron en éstos que conmemoramos. Tomemos entonces, nosotros, ciudadanos comunes, la palabra.
Con la misma vehemencia con que reivindicamos los derechos, reivindiquemos también el deber de nuestros
deberes. Tal vez asi el mundo pueda ser un poco mejor.

Alguien no esta
pueden, o porgu
multinacionales:

Extracto del brindis que pronuncié José Saramago

El juego del liberalismo es como una letra a noven-
ta dias. ... El liberalismo encarna una utopia liberal
con muchas cartas. La principal es el mito de la
“mano invisible del mercado” que, al final, regulara
los flujos de riquezas y el acceso a ellas. Sin em-
bargo, estamos viendo que el mercado te permite,
en algunos casos, tocar esa utopia‘a veces pero
también perderla muy rapido. Lo mas grave es que
todo este desconcierto va en contra de los valores,
incluso institucionalmente ganados, que teniamos

sobre derechos humanos, libertades, democracia.

Mariano Aguirre, Dioses, rebeldes y excluidos,
Icaria 1998.

Siempre crei que los automoéviles son mejores o
peores segun su precio y no segun su marca; se-
gun su publicidad puesto que un objeto en este si-
glo no es sdlo él, sino su ilusién: como el amor mis-
mo (cada persona tiene dentro sus jefes de marke-
ting, de disefio y de publicidad para captar a las del
sexo contrario en forma de verdadero amor perdu-
rable). ;
Eduardo Haro Tecglen (E! Pais, 4/12/98).

al recibir el Nobel de Literatura en Estocolmo.

;Rebajas? Lo que se venda a 100 pesetas puede
haber costado menos de un duro, virtualmente ...
valor cero. jRebajas? Los articulos rebajados no
son fantasias, sino que viajan directos hacia la rea-
lidad, y tanto mas cuanto mas se acercan al precio
cero. El actual vendaval de compras ciudadano con-
firma como las mercancias parecen pesar muy poco:
vuelan, se trasiegan, se escogen, se cambian y pla-
nean en un carnaval donde el espectacular simula-
cro de su precio ha hecho desaparecer para siem-
pre el rostro de su entidad real.

Vicente Verda (El Pais, 9/01/99).

La solidaridad tiene que aplicarse al consumo,
por este orden, a tres niveles:
Uno, sabiendo que a veces cuando compras muy
barato es porque estan explotando a otros, inclui-
dos los nifios, para producir estas mercancias.
Dos, pagando a cada uno en justicia por lo que
hace, no aprovechandose de las dificultades de los
paises mas vulnerables para arrancarles su rique-
Za por muy poco a cambio.
Y, en tercer lugar, que lo que en estos paises se
reciba por un negocio solidario y justo vaya de ver-
dad a quienes son los que producen la riqueza y se
reparta.
En resumidas cuentas, que haya solidaridad de
quienes mas tienen, tratamiento de lo comer-
cial a través de la solidaridad, y beneficio de los
que trabajan desde donde se exportan las mer-
cancias que se consumen en donde hay mayor
poder adquisitivo.

José Manuel Martin Medem, IV Encuentro de

Economia Solidaria, Cérdoba 1999.

imagina



E DITORIAL

EL COMERCIO JUSTO

Dedicar casi la totalidad de las paginas de Imagina al
Comercio Justo es una auténtica gozada.

A través de nuestra editorial queremos rendir un pe-
quefio y merecido homenaje a los cientos y cientos de
personas que constituyen la red de Comercio Justo.
Voluntarios. clientes. vendedores, importadores, toda
una trama que forma un entresijo solidario con dos
objetivos concretos; por una parte el de establecer un
cédigo de productos a la venta de un estilo en donde lo
que se paga es el precio justo, es decir, se abona lo que
realmente es el coste de produc-
cion, descalificando de esta for-
ma cualquier forma de explota-
cion. El otro objeﬁvo y conse-
cuencia del anterior es dignifi-
car la produccién, el precio jus-
to se convierte en un instrumen-
to que posibilita y genera un beneficio social, una for-
ma de apoyar el desarrollo y el bienestar de una de-
terminada comunidad.

Pero el Comercio Justo no es solamente loable por sus
objetivos, lo es también por el espacio que progresiva-
mente va ganando en el propio mercado.

Hablamos de la ubicacién de unas 70 tiendas en el con-
junto del Estado Espafiol de un aumento de ventas anua-
les entre un 12 —17%, segun afios, del volumen de ven-
tas. En definitiva, cifras comerciales asentadas en la

solidaridad.

Juntamente a estos aspectos positivos, el Comercio Jus-

to. tiene que continuar manteniendo esta doble ver-

imagina

tiente de contradiccién, como hacer rentables y com-

petitivos unos productos de precio justo dentro de un
mercado donde los valores econémicos no consideran
aspectos que no sean el de la competitividad.

Un reto que solamente puede encontrar una respuesta
y esta es la de los y las consumidoras. Un reto que sig-
nifica para el Comercio Justo una gran vocacién social
para que sus ideas, sus principios y con ello sus produc-
tos sean puntos de referencia para actuaciones solida-
rias, para hacer entender que lo que se vende no es mas
caro, sino que es mas justo, es
una panacea de nuestra socie-
dad tener que demostrar que
con el Comercio Justo no hace-
mos ni mds ni menos que digni-
ficar nuestra persona como
consumidores y que al no prac-
ticarlo colaboramos con un mercado injusto y expoliador.

El Comercio Justo, igual que otras ideas y practicas
parecidas son un niucleo de experiencias que desarro-
llan la realidad de la Economia Solidaria. Una economia
que debe basar su crecimiento no tanto por el hecho de
su protagonismo o markeﬁng comercial., sino que tam-
bién debe orientarse hacia una clara opcién de ganar a
la sociedad, por lo menos a una parte de ella, para sus
ideas y sus préacticas. En nuestra actual opcién, desde
REAS y otras redes, conjuntar esfuerzos, aunar redes
e ideas de la Economia Solidaria puede ser un paso im-
portante para el logro de este objetivo, a la vez que
también esta misma relacién puede ser positiva para la
apertura y expansién de nuestros productos hacia el
mercado.
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CARTAS AL DIRECTOR

LAS RAZONES OLVIDADAS EN-
CUENTRO CON PUEBLOS INDIGE-
NAS

Del dia 15 al 20 de noviembre ha
tenido lugar en el Centre Valencia
del Voluntariat. Bancaixa
(c/Fuencaliente 1) de Valencia un
conjunto de seminarios, conferen-
cias, talleres, audiovisuales..etc,
organizado por ACSUR - Las
Segovias. Valencia (c/Puerto Rico
28-2. Valencia 46006. e-
mail:acsurval@eurosur.org. tel/
fax:963806482).

En dicho encuentro se han tratado
los siguientes temas:

* Cultura e Identidad en los Pue-
blos Indigenas

* Soberania, territorio y participa-
cion en los Pueblos Indigenas

* Globalizacion, Desarrollo y Pue-
blos Indigenas

* Tradicion y Modernidad en los
Pueblos Indigenas

* Genero, Mujer y Pueblos Indige-

46210 Picanya (Valencia)
Tel./Fax: 961 502 414

U@ EIEANCIL.TS
W W XATXEREIA.0;

RECOGIDA DE VOLUMINOSOS URBANOS

RECOGIDA DE ROPA Y JUGUETES

REST

AURACION DE MUEBLES

PAPELERIA ECOLOGICA

RECUPERACION DE MATERIAS PRIM AS: metales, papel-cartén, textiles, vidrio,...

EDUCACION AMBIENTAL: talleres,
Recogids Selectiva, materiales

Cl{T1-
CENTRE DE RECUPERACIO S. Coop.

Avda. Sta. M*® del Puig, 10-Bajo

cursos de Formaclén Ocupacionsl, proyectos de
fondo }

nas

* Cooperacion y Pueblos Indigenas

* Pueblos Indigenas

* Organismos y Tratados Interna-

cionales

* Conocimientos Tradicionales y

propiedad Intelectual

* Educacion y Pedagogia en los

Pueblos Indigenas

* Derecho Indigenas

* Experiencias de Construccion de

la identidad Indigena en la
Globalizacion

EL RIO NARMADA EN LA INDIA:
UN RIO QUE SE NIEGA A MORIR.

El rio Narmada en la India recorre
parte de los estados de Guijarat,
Madya Pradesh y Maharastra para
desembocar en el mar arabico en
Baruch, Gujarat. En su camino,
este rio recorre montariosos terre-
nos de frondoso bosque Y ricos y
fértiles valles. Las zonas boscosas
montafiosas estan habitadas en su
mayor parte por comunidades in-
digenas, como Gonds,
Korkus,Bhils y Bhilalas. Los
ricos valles fértiles, los habi-
tan grandes poblaciones de
campesinos y gente urbana.
El proyecto del Gobierno de
crear varias presas gigantes
exige el desalojo de mas de
1.000.000 de personas; mu-
chos habitantes han dicho
que prefieren ahogarse en
sus casas. Se necesita pre-
sionar al Gobierno Indio y a
las entidades occidentales
que financian el proyecto
___ para que este no se lleve a
* cabo.

Para mas informacion: «EL
cucC CENTRE DE
RECUPERACIO»
<cuc@xarxaneta.org>

ALERTA DE ACCION DEL GRU-
PO DE TRABAJO EN DEFENSA
DE LOS U'WA.

El gobierno colombiano concede
permiso a una multinacionalpara la
extraccion de petroleo en la tierra
del pueblo indigena u'wa I@s u'wa
cometeran suicidio en masa antes
de ver sus tierras violadas

Para mas informacién:  «EL CUC
CENTRE DE RECUPERACIO»
<cuc@xarxaneta.org>

ACCION URGENTE AMENAZAS
CONTRA LIDERES SINDICALES,
CAMPESINOS Y SOCIALES DEL
NORTE DEL TOLIMA.

Hemos recibido un preocupante
mensaje desde Colombia (mas
abajo). Resulta que paramilitares
amenazan la vida de miembros de
ONG, Sindicatos, etc... de la region
del Tolima (Colombia). Una de las
organizaciones amenazadas
(ASOPEMA) mantiene una rela-
cion de colaboracion con nosotros,
y alguno de nuestros militantes
conoce personalmente a los miem-
bros de esa organizacion agraria.

Estamos muy preocupados por la
vida de personas que nos resultan
cercanas. Os agradeceriamos mu-
cho que reenviaseis el mensaje de
mas abajo a través de las listas
electrénicas de la red zapatista y
lo enviases a todo el mundo que
pueda interesar animando a la so-
lidaridad con esta gente.

Saludos

COMISION 0'7-LLEIDA

Para mas informacion Coordinado-
ra de Organizaciones de Comer-
cio Justo

e——

Imagina



Carola Reintjes: «La
calidad social de los
productos es un
componente intrin-
seco del precio»

Carola Reitjes es la presidenta de la Coordi-
nadora Estatal de Comercio Justo desde hace aproxi-
madamente un afo, aunque sus esfuerzos se remon-
tan a mas de una década trabajando en este campo.
Como ella misma dice tiene una incurable naturaleza
optimista y trabaja, junto a otras muchas personas para
hacer realidad un mundo mas justo.

-¢Qué es el comercio justo?

-El Comercio Justo es una via de cooperacion com-
plementaria a la cooperacion tradicional que intenta
establecer relaciones comerciales directas y equitati-
vas en beneficio de los grupos productores mas
desfavorecidos. A su vez, lleva a cabo labor de sen-
sibilizacién, de lobbying y programas de asistencia
técnica, favoreciendo de esta manera un marco de
comercio internacional y local mas digno y justo y un
consumo responsable.

-¢,Como se inicié este movimiento?

-A lo largo de los siglos ha habido intentos de un co-
mercio mas justo, paralelo a la consolidacion de rela-
ciones comerciales injustas y explotadoras. El movi-
miento como tal se inicié entre unos grupos produc-
tores del Sur y Europa Central en los afios sesenta, y
la primera Tienda de Comercio Justo abre sus puer-
tas al publico en 1969, en los Paises Bajos.

-¢ Cuél es su dimensién actual?

-El Comercio Justo como movimiento esta compues-
to por unas 3.000 tiendas a nivel europeo, llegando a
unos 70.000 puntos de venta muy diversos. El volu-
men de venta alcanzo en 1997 unos 8 millones de
euros. Hay unas 50.000 personas voluntarias'y unos
1.500 profesionales en esta causa. Su cuota de mer-
cado ha logrado importancia en algunos productos.
Ha llegado hasta el 8% en los Paises Bajos y 15% en
Suiza para los platanos, y un 3-5% como media para
el café en diferentes paises europeos. Aqui estamos
aun lejos de estas cuotas de mercado, dimensiones
que se levantan sobre una mayor sensibilizaciéon en
los consumidores.

-¢,Cual es el camino que siguen los productos de
comercio justo?

-El camino deseable es la relacién directa con los pro-
ductores. Muy a menudo -para alcanzar mayor efica-

cia- los
grupos pro-
ductores
constituyen
entes co-
merciales
para la comercializacion y exportacién, y son estos
organismos los que seran en este caso la contrapar-
te directa del Comercio Justo.

-¢ Cuales son los productos que se comercializan?
-No se pueden comprar aun ni zapatillas de deporte
ni motores de coche ni ordenadores de Comercio Jus-
to. Digo aun, porque al tener una incurable naturale-
za optimista creo, sofiando con una utopia, que ha-
bra productos sorprendentes que se incorporaran a
esta red. En estos momentos podéis encontrar ins-
trumentos musicales, articulos de decoracion, de re-
galo, juguetes, ropa, textil hogar, unos 50 productos
alimenticios, y muchisimos articulos mas, os queda-
riais boquiabiertos de la diversidad, la belleza y el
arte que vais a encontrar, pero ... eso si ... tenéis que
visitar una Tienda de Comercio Justo para ver y tocar
este arte.

-¢ Cuanta gente se ve beneficiada por este tipo de
comercio?

-Segun calculos de EFTA, la Asociacion Europea de
Comercio Justo, hay unos cinco millones de benefi-
ciarios directos, que son los productores y los miem-
bros de sus familias.

-¢Qué paises se benefician con estas relaciones
comerciales?

-El Comercio Justo, como respuesta a la globalizacion
econdémica del planeta tiene que ser internacional y
global. En cualquier rincon del mundo encontraremos
artesan@s y campesin@s explotados y humildes in-
tentos de contrarrestar esta sobreexplotacion de los
recursos naturales y de la mano de obra infantil o
adulta. Donde haya mayor grado de injusticia social,
mayor implantacion de grupos productores dentro de
la red de Comercio Justo habra. Podemos destacar
el continente asiatico, con Bangladesh, la India, Sri
Lanka y Filipinas como paises con unas relaciones
comerciales dentro de este marco mas tradicionales,
y debemos destacar, igualmente, que hay relativamen-

1magina
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te poco intercambio justo con Africa, continente tan
necesitado de mayor justicia social y econémica.

-¢Qué ventajas supone para los productores?
-La ventaja indudable de que aquellos productores
que antes no tenian acceso al mercado puedan co-
mercializar sus productos. Afadido, y menos impor-
tante, son las relaciones a largo plazo, la asistencia
técnica cuando se necesitada, el pago de precios ele-
vados, la prefinanciacion y el sentirse acompafniados
en su trayectoria social y comercial.

-.Y para los consumidores?
El derecho y el poder ejecutar solidaridad y justicia
con la cesta de la compra.

-¢Son productos competitivos en el mercado?
_Si nos ceiiimos al precio como factor determinante,
la artesania tiene mayor problema para competir, al
verse enmarcada dentro de un marco muy agresivo,
y la relacion calidad-precio no es tan positiva, mien-
tras no consideremos la calidad social como factor
determinante . La alimentacion tiene mayor ventaja al
tratarse de productos que a menudo cuentan con un
elemento diferencial que los hace competetivos, como
es la calidad biolégica-ecolégica, 0 libres de
transgénicos, elementos que contribuyen a una alta
competitividad de los productos alimenticios del Co-
mercio Justo. Y si afiadimos el elemento diferencial
de la justicia y ética, elementos intrinsecos de los pro-
ductos de Comercio Justo, no hay lugar a duda de la
relacion excelente calidad-precio. Es nuestra obliga-
cion transmitir este mensaje al consumidor.

-¢Esta garantizada su calidad?

-Los productos de Comercio Justo cumplen -todos y
cada uno- con las respectivas normativas europeas
de calidad. A lo largo de los afios se han ejecutado
diferentes programas de asistencia para mejorar la
calidad, que ciertamente era lamentable en muchos
casos en los inicios del movimiento.

-¢ Porqué resultan algo mas caros?

-El concepto de caro -tal como esta siendo usado- es
un concepto muy simplista, referiéndose meramente
al valor monetario. ¢ Lo barato no saldra caro a al-
guien?. (A la mujer artesana 0 campesina?.

La calidad social de los productos es un com-
ponente intrinseco del precio, elemento que en el
mercado consumista no se suele contemplar asi. Esta
calidad social légicamente es un valor afiadido en
origen, y este valor afiadido hay que pagario. Y tengo
|a firme conviccion que incluso el Comercio Justo esta
infravalorando la mano de obra. Ahora bien, si lo pa-
gara con un criterio de justicia absoluta, no seria ni
minimamente competitivo a niveles internacionales.
Con esto quiero decir que los consumidores tendre-
mos que acostumbrarnos a valorar de forma mas jus-
ta la mano de obra del Sur, y mas justo significara
una subida de costes muy interesantes en toda la
cadena de produccion y comercializacién, una subi-
da muy por encima de lo que incluso el Comercio Justo

esta pagando en estos momentos. Esta meta debe
ser nuestro horizonte aunque veamos peligrando
nuestro propio bienestar tan cuidado. La ultima pa-
|abra la tendran el productory consumidor. En fin,
ta y yo.

-¢Qué peso tienen las Tiendas de Comercio Jus-
to?

-Teniendo en cuenta el potencial de Comercio Justo
por un lado y la escasa implantacién en el Estado
espaniol, con unas 70 tiendas, es légico que la im-
plantacion comercial es muy baja, a pesar de laince-
sante labor de sensibilizacion de las Tiendas de Co-
mercio Justo. Pero partimos de un consumidor muy
cémodo, que a menudo también tiene que medir la
peseta, con lo cual el horizonte comercial esta muy
limitado, si no se extiende masivamente la red de tien-
das, o se ampliany diversifican los canales de distri-
bucion.

¢Porqué es tan dificil encontrarlos fuera de las
tiendas especializadas?

_Dentro del Estado espariol ha habido pocos intentos
de introducir los productos de Comercio Justo fuera
de los canales del movimiento. También hay una cla-
ra e irreconciliable diversidad de opiniones al respe-
to dentro de la Coordinadora Estatal de Comercio
Justo. Si pensamos en canales como grandes super-
ficies, parece muy contradictorio el intento de comer-
cializar productos de Comercio Justo a través de es-
tos canales, teniendo en cuenta su idiosincrasia in-
terna, su marco laboral y afan mercantilista.

Sin embargo, creo que es preciso remitir la
pregunta por los canales comerciales oportunos a los
pequefios productores. En los afios ochenta surgio
esta polémica con la introduccion de café en canales
mayoristas en Europa y la reaccion de los producto-
res fue contundente. Nos ruegan no caer en esta ac-
titud tan loable y purista sin tener en cuenta las nece-
sidades tan eminentes, basicas y vitales de los pro-
ductores y su principal necesidad es vender, y ello
para vivir, muchas veces para sobrevivir. Esta voz de
los productores es una voz que no podemos obviar.
Pero ello siendo conscientes que es un terreno peli-
groso, donde se intentara pedir a cambio, 0 contribuir
a un lavado de imagen de las entidades mercantilis-
tas. Desde luego es un dilema complejo que cada
organizacion de Comercio Justo tiene que resolver
segun sus propios criterios y después de sus propios
debates internos.

-¢ Hay alguna forma de identificar este tipo de pro-
ductos o se ha pensado su unificacién bajo algu-
na etiqueta?

-E| distintivo que otorga la Coordinadora de Comer:
cio Justo a las tiendas es el Justo Aqui que podéis
ver reproducido en estas paginas. Estamos conside
rando la posibilidad de una marca propia y a su Vve:
estudiaremos la posibilidad de un sello de garanti
para determinados productos, investigando en pro
fundidad las diferentes iniciativas europeas existen
tes.

imagina



CONSUMO RESPONSABLE

ESTA EN NUESTRAS MANOS

no hace falta una gran movilizaciéon para cambiar las practicas de las
empresas, basta con que registren un 3% de pérdidas de clientes, para que
empiecen a preocuparse por un lavado de imagen.

Si supieras que la persona que fabricé tus
pantalones vaqueros favoritos en Honduras o en
Corea o en la India no ha cumplido 12 afios 0 14 0 16
y que de las 6.500 pesetas que tu has pagado, él o
ella recibe un salario mensual de 400 por 16 horas
diarias de trabajo, ¢ no te plantearias cambiar de mar-
ca?

Si te dicen que la multinacional de donde
procede el chocolate que tanto te gusta ha destruido
para instalarse miles de arboles en la Amazonia, ¢no
te lo pensarias antes de comprario?.

Los consumidores juga-
mos un papel fundamental a la
hora de condicionar los compor-
tamientos de las empresas que
realizan este tipo de practicas.

Actualmente, la
competitividad internacional se
basa en la degradacion de los
estandares laborales y ambienta-
les, contraviniendo incluso la nor-
mativa establecida por la Organi-
zacion Internacional del Trabajo
sobre temas claves como la pro-
hibicién del trabajo infantil. Pero
hay otra forma de hacer las co-
sas. También hay empresas en las
gue se respetan los derechos de
los trabajadores, se desarrollan
procesos de produccidon que no
perjudican al medio ambiente y
son socialmente justos. Aunque
de estos detalles no se informa al
consumidor y el mercado no re-
conoce el valor anadido que pre-
sentan estas empresas respecto
a las anteriores.

Por eso, en estos momen-
tos, la principal alternativa para
este tipo de producciones
sostenibles se encuentra sin duda
en las redes de comercio justo y
ciertas organizaciones de consu-
midores del Norte. Una de las prin-
cipales preocupaciones de estas
organizaciones es la introduccion

de variables éticas en el momento de decidir las op-
ciones de consumo, con el objetivo de lograr una ma-
yor corresponsabilidad con un orden ecoldgico, eco-
némico y social mas justo, humano y sostenible.

De esta forma, el consumidor se convierte en
un importante instrumento solidario sobre la base de
una serie de criterios que atienden no solo a la histo-
ria del producto, sino también a la empresa producto-
ra, sefialando los métodos que aprobamos y los que
condenamos.

Tendemos a pensar que el poder que tene-
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mos como individuos es practicamente insignifican-
te frente a las grandes empresas transnacionales,
pero eso no es cierto.

Conciencia critica

Aunque en nuestro pais todavia hay poca
conciencia critica como consumidores, sabemos que
en otros lugares como EE.UU., Inglaterra, Holan-
da... empresas tan potentes como Nike, Adidas o
Nestlé, se han visto obligadas a cambiar algunas
de sus practicas por la presion de las organizacio-
nes de consumidores Y otros movimientos sociales.
Numerosos estudios demuestran que no hace falta
una gran movilizacién para cambiar las practicas de
las empresas, basta con qué registren un 3% de
pérdidas de clientes, para qué empiecen a preocu-
parse por un lavado de imagen.

El poder de los consumidores

Nuestra Seguridad Social y leyes laborales
no nos han caido del cielo. Alguien tuvo que luchar
por ellas. La misma lucha se esta llevando a cabo
en los paises del Sur. Mejorar las condiciones labo-
rales del Sur depende, en primer lugar, de fortale-
cer a las organizaciones laborales locales. Unos sin-
dicatos fuertes son la mejor garantia para unas me-
joras sostenibles. Que la gente tenga poder es lo
que desea €l Comercio Justo en sus relaciones con
los productores: proveer de medios para que estas
personas fortalezcan su posicion social y econémi-
ca.

Como consumidor puedes apoyar la lucha
de los trabajadores de la industria. Los minoristas
del Norte son lo que encargan los pedidos, deciden
los precios € imponen las condiciones. Debido a la
presion de campafia de consumidores y de la opi-
nion publica, muchas grandes marcas de ropa ya
han aceptado el «codigo de conductay, conjunto de

principios que guian sus actividades. Levis tiene su
codigo, igual que Nike, Reebok, C&A... En estos
codigos los minoristas de ropa parecen responsa-
bilizarse de toda la cadena de produccién, incluyen-
do las condiciones laborales en los talleres de sus
proveedores.

Los codigos de conducta mencionan las
normas sociales que las fabricas tienen gue respe-
tar si quieren recibir pedidos. Es un paso importan-
te: los minoristas aceptan responsabilizarse en la
cadena. El problema de estos codigos es que solo
existen en papel y que los abusos continuan. Para
que los cédigos tengan realmente valor, los comer-
ciantes tienen que aceptar un control independien-
te. En Europa, América, Australia, y Japon se estan
realizando campafnas orientadas a los consumido-
res que intentan presionar a las compaiiias para que
acepten codigos de conducta con un control inde-
pendiente. El hecho de que «The gap», la segunda
tienda minorista mas grande de EE.UU., haya acep-
tado un control independiente muestra que tt como
consumidor, puedes hacerlo posible.

ACSUR - Juventud

’:’-ﬁ&.dé 83,
Gestionamos tus viajes de trabajo, y 1
oftecemos la  posibilidad de apoyar
. iniciativas de turismo responsable™ en
América y en Affica.
Ecuador@BoEivia@Venezuela@(}amhia

@915 47 98 87 = Av. Gran Via 69 28013 Madrid o-mail: teservas@viajestiaiam.com
943 445 860 = Pza Centenario 3, bajo 20006 Madrid e.mail: donosti@viajesliaima.com
www.viajesllaiam.com

*Iniciativas economicas gestionadas por grupos locales en situacién de
exclusién social, recuperacion y proteccion del entomo natural.

Reflexiones

«En el comercio justo, lo importante es
que los precios se fijan con los productores di-
rectamente y estos precios han de garantizar una
calidad de vida, una financiacion y llevar a cabo
proyectos de desarrollo. Se busca el respecto al
medio ambiente y el entorno culturaly Gema
Arredondo. SETEM.

.

«El concepto de sostenibilidad no lleva
incorporado necesariamente el concepto de jus-
ticia. Se puede ser sostenible e injusto. Seria mas
adecuado la utilizacion del término espacio am-
biental, que engloba sostenibilidad, justicia y equi-
dad». Ignacio Santos. ACSUR- Las Segovias.

«EI consumo responsable tiene que ver
con el gjercicio de una ciudadania responsable,
nuestra participacion no se reduce a votar en
las unas, sino que cada compra representa tam-
pién un voto». Montse Peiron. Centro de Inves-
tigacion en Consumo.

«La sociedad de consumo actual es cau-
sa y reflejo de un proceso de individualismo cre-
ciente y una fuente de infelicidad personal. Las
necesidades basicas del ser humano: amor, |
amistad, participacion, imaginacion... se inten-
tan satisfacer a través del consumo obsesivo de
bienes y servicios». Dani Wagman. Sociedad
Cooperativa de Intercambios: Tercer Sector.
Trueque.

S
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En muchas ocasiones los productos con precios increiblemente bajos proceden de los mal llamados
paises del Tercer Mundo; de condiciones de trabajo indignas, de nifios explotados, de mujeres
minusvaloradas, de horarios inhumanos y de salarios miserables.

El comercio y los beneficios que dependen de la explotacién de los mas marginados, no sélo es
injusto, sino que también es insostenible. Obligar a los campesinos a que descuiden sus tierras y sus
cultivos, y a que emigren a las grandes ciudades superpobladas en busca de sustento y trabajo; redu-
cir a los trabajadores a maquinas humanas, quitandoles todo derecho y toda proteccion; no es el
modelo de desarrollo que puede erradicar la pobreza y mejorar la situacién de los mas pobres en el
umbral del nuevo milenio.

COORDINADORA DE ORGANIZACIONES
DE COMERCIO JUSTO

ANTECEDENTES Y DATOS
- Campaiia de Navidad de Co-

Hacia finales de 1986 surgen en Espaiia las mercio Justo.

primeras iniciativas de Comercio Justo, con la in-
tencion de promover unas relaciones comerciales y
equitativas entre los paises del norte y los del sur.
No obstante hubo que esperar aun tres afios mas
hasta la constitucion de la primera organizacion de
Comercio Justo propiamente dicha; por tanto de-
bemos situarnos en la década actual para encon-
trar los primeros esfuerzos de consolidacion del Co-
mercio Justo en nuestro pais.

Fue en torno a 1.994 cuando el movimien-
to comenzo a desarrollarse y adquirir cierta solidez:
las organizaciones mas antiguas crecieron, mien-
tras comenzaba a despertarse el interés de otro
tipo de entidades como ONGs de desarrolio, em-
presas y medios de comunicacion.

Finalmente, las distintas organizaciones
existentes se hacen conscientes de la necesidad
de aunar esfuerzos y canalizar el debate incipiente,
dando lugar todo ello a la constitucion en 1.996 de
la Coordinadora Estatal de Organizaciones de
Comercio Justo.

Dicha considera que su mision se centra en
«defender los intereses comunes de las Organiza-
ciones de Comercio Justo, y representar al conjun-
to del movimiento como tal ante instituciones publi-
cas o privadas y ante la opinion publica en general,
contribuyendo a crear un movimiento solido y
cohesionado; defendiendo también unas relaciones
comerciales Sur-Norte mas justas; conforme a los
fines y objetivos recogidos estatutariamentey.

Para la consecucion de este fin, la Coordi-
nadora desarrolla una serie de actuaciones a diver-
so nivel.

Los diferentes grupos
que forman la Coordinadora
aprovechan estas fechas para
llevar a cabo diferentes activida-
des y dar a conocer asi los prin-
cipios del Comercio Justo.

Dia Europeo de las Tiendas
de Comercio Justo.

El pasado 8 de mayo de
1.999, las mas de 2.500 Tiendas
de Comercio Justo de toda Eu-
ropa, celebraron dicho dia, a tra-
vés de diversos actos en diferen-
tes localidades de todo el conti-
nente, llevando por lema “COMI-
DA PARA PENSAR” para las
campanas de 1.999, 2.000 y
2.001.

En Espafia, las 26 organi-
zaciones que actualmente cons-
tituyen la Coordinadora de Co-
mercio Justo organizaron diver-
sas iniciativas y actividades que
se desarrollaron tanto en Madrid
como en diferentes localidades a

. lo largo y ancho de la geografia
espanola.

El objetivo era doble. Por
una parte, promocionar las Tien-
das de Comercio Justo existen-
tes, y por otra, dar a conocer los
principios en los que se basa el
movimiento a favor del Comercio
Justo.

1. Campaiias

v Puesta en marcha y desarrollo de las diversas
campafas que se desarrollan durante el afio:

imagina



2. Retos de Futuro

En la Gltima asamblea de la Coordinadora
se aprobo el plan estratégico elaborado por la Jun-
ta Directiva y se crearon diferentes comisiones de
trabajo (ETICA, COMUNICACION, TIENDAS E
IMPORTADORAS) que se haran cargo de desarro-
llar las diferentes lineas de actuacion.

El Plan Estratégico se plantéa desarrollar
los siguientes objetivos a lo largo de los cuatro proxi-
mos afnos: 1) Defensa de los intereses comunes de
las Organizaciones de la Coordinadora. 2) Repre-
sentacion del conjunto del movimiento de Comercio
Justo. 3) Creacion de un movimiento soélido y
cohesionado.

UNA REALIDAD DE TODA EUROPA

Con varias décadas de experiencia, merecen
la denominacion de pioneros de la importacion de
productos de Comercio Justo en Europa, habien-
do jugado un papel determinante en el desarrollo
de una tendencia que lleva cada afio a mas y mas
consumidores a basarse en motivos éticos para ha-
cer sus compras. Nos estamos refiriendo a E.F.T.A.
la Asociacion Europea de Comercio Justo, una
federacién que agrupa a 12 organizaciones de Co-
mercio Justo de 9 paises distintos.

Los miembros de E.F.T.A. pretenden ser ante
Bruselas y ante sus respectivos paises los portavo-
ces de esos grupos de productores sin voz, mas de
800 con los que los distintos miembros de la Fede-
raciéon mantienen relaciones. Tanto en su aspecto
de denuncia, ofreciendo informacioén fiable sobre las
injusticias y explotaciones que se da en el comercio
tradicional entre sur y norte; como en su aspecto
ilusionante, mostrando las iniciativas y los ejemplos
positivos del comercio justo como una posibilidad
real de que las relaciones socio-econémicas pue-
dan fundamentarse sobre el componente ético y no
sobre el del maximo beneficio.

Con mas de 3.000 tiendas solidarias reparti-
das por toda Europa, y con un nimero cada vez ma-
yor de grandes superficies que, en virtud de la ex-
celente calidad de los productos de Comercio Jus-
to, los introducen en sus lineales, lo que hace unos
afnos no era sino la utopia de unos visionarios, se
consolida como una tendencia de futuro, en la que
los consumidores tenemos la Gltima palabra.

LA R E R EE RN R R R ]

La Sede de la Coordinadora de Organiza-
ciones de Comercio Justo comenz6 sus activida-
des en Septiembre de 1.998, gracias a la subven-
cion concedida por el Excmo. Ayuntamiento de San
Sebastian, siendo su direccion: Plaza Centenario
n° 3 bajo, 20006 DONOSTIA. Tel. y Fax: 943 461578.
Y la persona responsable: Marta Saez.

LINEAS DE ACTUACION PARA LA
CONSECUCION DE LOS OBJETIVOS

1. Defensa de los intereses comunes de
las Organizaciones de la Coordinado-
iy :

Desarrollo del Cédigo de Conductadelas
OCJ (Organizaciones de Comercxo Jus-
to).

Defensa e identificacion de las Organi-
zaciones de Comercio Justo. :
Defensa de un marco legal para las Or-
ganizaciones de C.J.

Posibilitar el desarrollo del Sello de Ga-
rantia e identificacion de los productos de
Comercio Justo.

Crear un observatorio permanente de Co-
mercio Justo. :

2. Representacion del conjunto del mo-
. vimiento de Comercio Justo. :

Representar al Comercio Justo participan-
do en redes u otras organizaciones.

- Realizar y/o participar en camparfias de
presion en defensa de los intereses del

. movimiento del Comercio Justo.
Divulgar las actividades de la Coordina-
dora de Organizaciones de Comercio Jus-
to. -

3. Creacién de un movimiento sé':lvi‘do y
cohesionado.

Desarrollo del sentimiento de pertenen-
cia ala COCJ

Desarrollo de las diferentes Comisiones

- de Trabajo.

Desarrollo de la Secretaria Técnica.
Intercambio de acciones, expenenclas v
reflexiones.

_ Detectar dificultades y debilidades de las
organizaciones en el desarrollo de sus ac-
tividades. , .
- Buscar recursos econémicos orientados
a la financiacion de cada una de las li-
neas de actuacion.

Ampliar la presencia del movxmrento del
Comercio Justo.

PA(
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La Organizacion Mundial del Comercio
(OMC) creada en 1995 como una instancia de arbi-
traje, cuyos dictamenes son ejecutivos, entre los en-
tre los 135 paises que la integran, ha iniciado el ulti-
mo dia de Noviembre una nueva tanda de reuniones
que habran de prolongarse al menos por tres anos.

Lo que en esta Ronda, la novenas de la histo-
ria esta en juego la liberalizacion de la agricultura y
los servicios; con cuatro bloques diferenciados, Es-
tados Unidos, la Unién Europea, los paises en vias
de desarrollo, y los paises menos avanzados; mien-
tras los dos pri-
meros bloques
acuden enfrenta-
dos por sus des-
avenencias en
materia agricola,
los paises en
vias de desarro-
llo, que agrupan
a 5.000 millones
de habitantes y
aglutinan un tercio del comercio mundial, acuden re-
sentidos al considerarse engafados en los acuer-
dos precedentes, la Ronda de Uruguay; por su parte
los 48 paises menos avanzados, que apenas si su-
ponen un 1% del comercio internacional, intentan
ganar una cuota que numéricamente les correspon-
de y que sin embargo les es negada sistematicamente
por los paises mas poderosos.

Este afio por primera vez también se han dado
cita en la reunion diversas organizaciones civiles en-
tre ellas la Red Europea de Tiendas de Comercio
Justo, que se muestra muy preocupada por la actual

EL NUEVO ACUERDO AGRICOLA
DE LA OMC AMENAZA A LOS PRO-
DUCTORES DE ALIMENTOS DE
LOS PAISES EN DESARROLLO

Ronda de conversaciones, ya que un mercado su-
puestamente abierto haria que los alimentos del Norte
sean alin mas baratos y mas competitivos.

LA CRECIENTE LIBERACION DEL COMERCIO EN
LA OMC AMENAZA A LOS AGRICULTORES EN
LOS PAISES EN DESARROLLO

El acuerdo OMC actual sobre productos agricolas
se centra en tres puntos importantes:

1. Reduccién de las barreras de importacion sobre
productos
alimentarios,
disminuyendo
desde los nive-
les actuales
hasta un maxi-
mo del 36%.
Sin embargo
esta reduccion
no tendra lugar
sobre produc-
tos semi-elaborados y productos finales que casual-
mente son producidos por los paises mas desarro-
llados.

2. Reduccion de las subvenciones a la exportacion
concedidas por los gobiernos a los agricultores. Di-
cha reduccion afectara de modo notoriamente infe-

-rior a los paises del Norte, en cuanto que disponen

de medios financieros para sustituirlas por ayudas
directas a los productores.

3. Reduccion de la ayuda domestica a los producto-
res al 20% de la actual, exceptuando la ayuda para
mejoras de infraestructuras y medio ambiente.

Imagina
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Gordon Nyendwoha,
un cultivador de café en Uganda

Ueanda v el cafe tivnen un fuerte vinculo
£ café ex la principal fuente de imgresos
para los cultivadores v forma el corazon de
la cconomia de Uganda. Tres cnartos de la
poblacion gana dmero del calnivo del café o
del comercio. Gordon v Monica
Nvendwoha encabezan una de los putlones
de tamilias de Uganda gue dependen del
café. Cultivan sus propios alimentos es su
“shamba”, pevo ¢l café ex su pmca fuenie
de tneresos. Las fluctuaciones de los
precios del café en ef mercado mundial, por
tanto, tienen un impacto directo on li vida
diaria de nurchas fanulias campesinas. En
1996 Gordon aftrma: “En la actuadidad
recibo solamente Ta mitad del precio idel
wio pasado.” Durante ¢l atio anierior
habia tenido bastanse dinero para pagar fos
pastos del colegio secundario de su o
mavor, pera ahora no se to puede perminr
cOué haria si se incrementara ¢l precio def
cate? " Enviar todos mis hitjos ol colegio,
por supuesta! Para permitir que pudicran
disfritar de wna mejor vida gue yo.©

Para miltones de cultivadores de cafe,
serian hienvenidas medidas para eviar
fluctnactones en los precios. Sin embargo,
la OMC no se ocupa de este tipo de

IMpertanles asunion

LOS PRODUCTORES DEL SUR PIERDEN MER-
CADO

: De seguir adelante estas propuestas, tendrian
importantes consecuencias negativas para los pro-
ductores alimentarios en los paises en desarrollo:

1. La reduccién de ayudas por parte de los Gobier-
nos nacionales afectara mucho mas a los agriculto-
res del Sur, carentes de otro tipo de recursos, que a
los del Norte, con mayor capacidad financiera pro-
pia.

2. La restriccién de aranceles sobre la importacion
fomentara la exportacion de productos del Norte al
Sur.

3. Sera mas dificil sobrevivir a los agricultores de
los paises en desarrollo ya que en los propios mer-
cados locales se encontraran con una mayor com-
petencia de productos del Norte, con lo que en gran
medida deberan renunciar a la agricultura. Lo cual
significa que el Sur se hara aun mas dependiente
de los alimentos del Norte.

LLUEVE SOBRE MOJADO

Los paises en vias de desarrollo se sienten
estafados por cuanto que los paises poderosos no
han cumplido con los acuerdos asumidos en la Ron-
da de Uruguay (1994) y cuyas conclusiones, en cam-
bio, les han sido impuestas a ellos inexorablemen-
te.

Para muestra vale un boton, mientras que la
citada Ronda preveia en el plazo de 10 afios la libe-
racion de todos los obstéaculos al comercio de texti-
les, area de especial interés para los paises en vias
de desarrollo, hasta la fecha la U.E. ha levantado
solo 14 de las 219 cuotas existentes, y EEUU aun
un porcentaje menor, 13 de 750.

En general tienen la impresion de que sodlo
se liberaliza el comercio cuando los paises
exportadores son los del Norte.

LA OMC UNA ORGANIZACION ESCASAMENTE
DEMOCRATICA

La Organizacién Mundial de Comercio (OMC)
tiene como obijetivo regular y liberalizar el comercio
mundial. La OMC es sucesora del Acuerdo General
de Tarifas y Comercio (GATT). En la practica la OMC
es una organizacion en la cual paises especialmen-
te grandes e industrializados tienen mucho peso,
teniéndose muy presentes los intereses de las gran-
des multinacionales. Si bien es cierto que muchos
paises del Sur, una mayoria numérica dentro de la
OMC, son miembros de la misma, también es cierto
que contribuyen s6lo marginalmente en la toma de
decisiones. Demasiado a menudo, las decisiones
mas importantes para los paises del Sur se toman
durante consultas informales entre los representan-
tes de Estados Unidos, Europa, Canada y Japon;
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luego se presentan a los grandes paises en desa-
rrollo, como Brasil e India; de forma que cuando se
pasa a la votacion existe muy poca oposicién o esta
tiene un caracter meramente marginal.

Por otra parte los grandes paises
industrializados cuentan con instrumento como el
Banco Mundial para, mediante la politica del palo y
la zanahoria, inclinar los votos de paises excesiva-
mente dependientes hacia sus propios intereses.

ACCESO AL MERCADO A LOS PAISES MENOS
DESARROLLADOS

La OMC deberia aportar beneficios a todos
los paises. Sin embargo, la liberalizacién del comer-
cio no ha aportado ninguna ventaja significativa a
los paises mas pobres (menos desarrollados), los
llamados «PMD». De hecho, la situacién se empeo-
ra para ellos, ya que la participacion de los 48 pai-
ses menos desarrollados descendié del 0,7% al
0,4% entre 1980 y 1993.

Asi, durante la Conferencia de Ministros de
la OMC que tuvo lugar en Singapur en 1996, los
«PMD» pidieron a los paises del Norte sus barreras
al comercio a fin de facilitar el acceso de los pro-
ductos del Sur a sus mercados. Sin embargo la OMC
rechazé sus ruegos, manteniendo la proteccién de
los mercados, lo cual dificulta en extremo el desa-
rrollo de su comercio exterior.

Fuente: NEWS!

El nuevo Acuerdo Agricola OMC (Organi-
zacion Mundial del Comercio) amenaza a
los productores agroalimentarios de los
paises en desarrollo. '

NEWS! (Red Europea de Tiendas de Co-
mercio Justo) lanza cinco peticiones a la
OMC. .

1.

~ yada y subvencionada la produccion lo-

~ trario a algunos elementos del Acuerdo
~ Agricola, como las clausulas de obliga-

-

.dos de comercio actuales,

.el acceso al mercado obligatorio.
. La OMC debe prohibir aquellas subven-

- ciones agricolas que provoquen un ex-
‘cedente de produccién, «dumping» y des-

_dencia de productos y la degradacion de

El proceso de la toma de decisiones de

la OMC, debe ser transparente y demo-
cratico estableciendo y facilitando las
medidas mas los medios para garantizar
la participacion de los paises en desarro-
llo en su toma de decisiones y negocia-
ciones.

La OMC antes de negociar mas liberali-

zacion de comercio, debe asesorar so-
bre los problemas de implementacién y
hacer un profundo analisis de los acuer-

especialmente sobre su impacto social,
la seguridad alimentaria y la situacion de
los productores a pequefia escala.

Acceso a una alimentacién adecuada es
un derecho fundamental. La Soberania
Alimentaria deberia ser el principio basi-
co de los acuerdos de comercio agricola.
Respetando el derecho de cada pais a
la autogestion, la seleccion de sus ali- 1
mentos basicos y la diversidad cultural y
productiva. Ello constituye una condicion
previa para una seguridad alimentaria
auténtica e implica el derecho a ver apo-

PAC
cal y a regular las importaciones. (con-

cién de aceptar importaciones minimas y

estabilizacion de la capacidad de produc-
cion alimentaria de terceros paises.
En vez de centrarse en la liberalizacién

del comercio, la OMC debe buscar solu-
ciones a probleras tales como la depen-

los términos de intercambio, siendo es-
tos asuntos mucho mas relevantes para
los pequefios productores.
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La ilusibn econémica es un ensayo
critico sobre el modelo actual de librecambio
que propone ideas interesantes y polémicas
ante los efectos negativos del mal funcionamien-

to del sistema economico mundial. No se tra-

ta, segun su autor, sélo de una crisis econo-
mica, sino de algo mucho mas profundo: una
auténtica crisis de la civilizacion. Una proble-
matica que necesita de soluciones rapidas ante
el incremento de las desigualdades o la caida
de las tasas de crecimiento. Estos fendomenos
reales y de indole econémica enmascaran de-
terminantes culturales y antropolégicos mas
profundos que debemos conocer para compren-
der las causas de esta crisis.

Para adentramos en las causas de esta
crisis debemos tener en cuenta el nivel econo-
mico (consciente), el cultural (subconsciente)
y el antropoldgico ( inconsciente). Desde el
punto de vista antropolégico, por ejemplo, exis-
ten distintos modelos de capitalismo. El an-
glosajon, mas individualista, tiene por objetivo
la optimizacién a corto plazo del benefi-
cio de las empresas y su justificacion ideo-
légica es la satisfaccion del consumidor.

Frente a este tipo de capitalismo encontramos otro
mas organizado como el aleman o japonés que es
mas integrador. Su objetivo no es la optimizacion del
beneficio, sino la conquista de las cuotas de merca-
do mediante el perfeccionamiento y la expansion de
la produccion.

No obstante, todas las naciones del mundo
desarrollado topan con un techo que las conduce
hacia el estancamiento cultural ( el caso de los
EEUU) o hacia la depresion demografica. Tenemos
que elegir entre un capitalismo troncal paralizado o
un capitalismo individualista que persigue un creci-
miento relentizado sostenido por medio del endeu-
damiento. EEUU se caracteriza por un déficit es-
tructural en la fabricacion de bienes industriales y
por un estancamiento cultural que puede conducir
a una evolucion regresiva en el campo tecnolégico.
Cada nacion debera buscar en ella misma, en sus
caracteristicas antropoldgicas, sociales y econémi-
cas la solucion a sus problemas. En este sentido, el
Tratado de Maastricht no puede buscar soluciones
reales para todos los paises que lo forman y parece
s6lo querer abolir pueblos y naciones por una fu-
sion monetaria.

Para comprender la crisis debemos tener
también presente la desintegracion de la idea de
nacioén, y la disolucion de otras creencias coleciivas
de indole religioso o de Estado. Aqui encontramos
la paradoja del ultraliberalismo, que queriendo libe-
rar al individuo del yugo colectivo, lo acaba trans-
formando en “un enano asustado que busca dinero
y acumulacién”. Fenédmenos que en apariencia no
tienen relaciéon, como son el europeismo, la
mundializacién, la descentralizacion o el
multiculturalismo, tienen un rasgo comun: el recha-
zo de la idea de la creencia colectiva nacional. Mas
alla de los problemas creados por la liberalizacion
del capital, el hundimiento de la creencia colectiva
estd en el origen de mdltiples errores de percep-
cion y de gestion econdmica, simplemente porque
la nacion es la realidad humana que se esconde
bajo conceptos tan abstractos como sociedad o eco-
nomia. La no percepcion de la colectividad ha lle-
vado también ai olvido de una de las dimensiones
mas importantes de la vida econémica, la demogra-
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fia. Olvidar la importancia de las cuestiones demogra-
ficas significa obviar las potencialidades economicas
de todas y cada una de las sociedades. La demogra-
fia parece no tenerse en cuenta por parte de los exper-
tos monetarios del Tratado de Maastricht. Sicada vez
hay menos jévenes, también habra menos consumi-
dores, lo que debera afectar en un descenso de la
demanda global.

Las desigualdades que existen en la econo-
mia son un reflejo de las fuerzas sociales que estan
mas profundas. La alfabetizacién masiva crea una
igualdad objetiva y una sociedad homogeneizada
donde existe la democracia y la nacion. Una vez
llevada a cabo la alfabetizacion masiva, la humani-
dad continua su marcha mediante la difusion de la
educacion secundaria y superior rompiendo la ho-
mogeneidad del cuerpo social. En este sentido, la
desigualdad econémica se agrava porque se extien-
den las doctrinas de la desigualdad. Esta estratifica-
cién educativa acaba con la percepcion de las so-
ciedades como igualitarias.

En cada sociedad, un inconsciente social
especifico, reflejo de la infraestructura antropolégica
de los tipos familiares, define lo que tiene que ser el
grupo, en el siglo XX, la nacién. Este inconsciente
antropolégico puede ser compatible con la
fracturacion social y el aumento de las desigualda-
des u oponerse a ella. En el sistema anglosajén una
minima integracién del individuo favorece una so-
ciedad culturalmente estratificada. Las naciones
troncales alemana, sueca o japonesa se conciben
como compactas y su estratificacion cultural apare-
ce atenuada, no generando un aumento de las des-
igualdades econémicas.

El estancamiento de las sociedades desa-
rrolladas se debe, en parte, al pensamiento cero, es
decir, a aclamar la inevitabilidad de lo que es o sera.
Este pensamiento cero nos lo encontramos también
en su vertiente anglosajona o alemana. El rasgo cen-
tral de este pensamiento es la glorificacién de la im-
potencia y la pasividad. EEUU respecto del
ultraliberalismo. Francia, por el contrario, respecto
de la moneda tnica y del librecambio. Lo que
subyace al antinacionalismo es la causa de la pasi-
vidad: la ruptura del grupo y de las creencias colec-
tivas que lo solidificaron. La moneda unica, bajo este
pensamiento, no es mas que algo que llega pero cuya
existencia no podemos impedir. El pensamiento cero
se contenta con introducir recetas socioeconémicas
en desorden. Pero ;quién apoya este pensamiento
cero?. Entre los privilegiados de la pasividad, los altos
funcionarios son los beneficiarios mas absolutos. El
individuo de a pie, disminuido por la desaparicion de
las creencias colectivas, no busca ganar mas, sino
perder menos que ofros. Las empresas quieren so-
brevivir mas que conquistar y acaban produciendo
efectos negativos profundos.

Por otra parte, tanto los partidarios como
los adversarios del pensamiento cero tienden a con-
siderar la mundializacion (comercial o financiera)
y a Europa, como una totalidad que debe ser acep-
tada o rechazada en blogue. No obstante, la mone-
da unica y la globalizacion dependen de logicas
diferentes. En muchas ocasiones se propone la mo-
neda Unica como una respuesta o una solucion al
desafio de la mundializacién. En Francia, por ejem-
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plo, globalizacién y europeismo superponen en la prac-
tica sus efectos destructivos, para producir una situa-
cién de tensién econémica y social que no tiene su
equivalente en ninguna parte del mundo. Estados Uni-
dos, entre 1980 y 1985 ha practicado, simultanea-
mente, el librecambio y el délar fuerte con resultados
catastroficos para su industria.

Esta crisis se agudiza cuando no existe nin-
gun sistema econémico que
funcione bien. El modelo ale-
man o japonés esta imbuido
por una necesidad estructu-
ral de producir mas de lo que
consume. Su obstinacién ha
contribuido a transformar la
sociedad americana en un gi-
gantesco parasito industrial,
importador de productos ma-
nufacturados y exportador de
ilusiones ideolégicas. Enton-
ces, ¢como vivir tranquilos
cuando en el mundo no exis-
te una economia plenamen-
te tranquila?. ;Coémo elegir
entre el estancamiento cultu-
ral americano, el envejeci-
miento de la poblacién japo-
nesa o la contraccién de la
economia alemana?. ; Cémo
vivir tranquilos cuando tene-
mos que elegir entre el défi-
cit comercial de EEUU, el es-
tancamiento industrial de Ja-
pon o las fantasias politicas
de la moneda unica euro-
pea?. La unica via econémi-
caque llevariaa EEUU al res-
tablecimiento del equilibrio
seria la definiciéon de un pro-
teccionismo inteligente, co-
operativo y no agresivo. Para
ello no hay que saber de eco-
nomia, sino tener una idea
clara de colectividad, de na-
cion y de igualdad.

Aunque hoy en dia el pro-
teccionismo puede ser consi-
derado por muchos como una
doctrina superada, y el libre-
cambio como la mas auténti-
ca, hay que tener presente
algunos acontecimientos: la
economia mundial va cada
vez peor, la tasa de creci-
miento medio va bajando,
cada vez hay un aumento de

‘las desigualdades, entre
otros. El librecambio separa

geografica, cultural y psicolégicamente la oferta de la
demanda. Poner fuera de la nacién el intercambio lle-
va al capitalismo a su estado primitivo donde no se
concibe el concepto de demanda global ( sino interior
o exterior) y se encuentran dominados por el juego de
fuerzas microeconémicas. Los defensores del
Librecambismo no hablan sobre las implicaciones de
la demanda. En este sentido, cada una de las socie-
dades sufre el estrangulamiento progresivo de la de-
manda vy la supresion de toda regulacién
macroeconémica presupuestaria. El Librecambio per-
mite el aumento de las desigualdades en los paises
desarrollados y la introduccion en su seno de las des-
igualdades mundiales. Los salarios de los trabajado-
res escasamente cualificados de los paises desarro-
llados bajaran al competir con mano de obra del Ter-
cer Mundo. En EEUU el enfrentamiento cultural con-
tra el ideal de igualdad precede a la afirmacion del
librecambio.

En cuanto a Europa, el euro nace con la
actitud absurda de hacer frente a la omnipresencia
del dolar o al poder del yen. La moneda unida no
aportara mejoras en la situacion econémica de las
naciones europeas. El voluntarismo inicial por la
moneda unica ha muerto y ha sido sustituido por la
pasividad, por el entusiasmo por la sumision al des-
tino. De esta manera, Europa, desde una vision
americana reciente, esta inventando una nueva
manera de autodestruirse a través de la moneda.
Francia y Alemania estan en el centro del naufra-
gio, responsables conjuntos de esta inestabilidad.

Esta ceguera se puede explicar desde la
misma naturaleza del ser humano, que niega la rea-
lidad y genera la ilusibn necesaria para vivir. Cual-
quier situacion amenazante es evitada, eliminada y
negada. La crisis que vivimos de civilizacion activa
en el ser humano esta negacion de la realidad. El
declive de las creencias colectivas revela esta fra-
gilidad y la multiplica. Si el grupo desaparece, el
individuo no puede perpetuarse mas alla de su pro-
pia vida y se instalara en una preferencia por el cor-
to plazo de los hombres, de las sociedades y de las
economias.

La ausencia de este sentimiento colectivo
impide que se renuncie a la moneda Unica, y a su
vez impide que nos desembaracemos del librecam-
bio. La suma de ambas impotencias constituye el
pensamiento cero del afio 1998. Aunque no existan
recetas para solucionar los problemas del librecam-
bio, el autor propone alternativas a considerar. Por
un lado, una presion politico-monetaria seria sufi-
ciente para obtener, en pocos afos, una mejora de
la situacion por el libre juego de las fuerzas produc-
tivas. Esta reorientaciéon podria dar tiempo para re-
flexionar sobre otras soluciones practicas a largo
plazo. Por otra parte, el abandono del euro podria
permitir una reanudacion de la cooperacion euro-
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pea, principalmente a nivel tecnolégico. La vuelta al
marco tradicional de seguridad social y moral que
constituye la nacion, podria hacer reanudar gran-
des proyectos, volviendo a encontrar su liderazgo
cientifico y tecnolégico y asumir desde aqui su des-
tino.

Si las sociedades no llegan a definir cami-
nos nuevos de una proteccion econémica que ase-
gure el mantenimiento de las protecciones socia-
les, la estabilidad de las infraestructuras materiales
y los sistemas educativos, podremos prepararnos
para vivir fenémenos de regresion masiva. El deba-
te de los proximos decenios se debera centrar en
este tema. La economia protegida en el plano exte-
rior pero liberal y competitiva en el plano interior
puede ser una solucién. La combinacion del pro-
teccionismo y de la libertad de circulacion es proba-
blemente 6ptima. La solucién afecta a los fundamen-
tos no tanto econdémicos, sino culturales y
antropolégicos del sistema. El proteccionismo su-
pone una concepcion de la colectividad y de laigual-
dad que no puede existir sin la idea de nacién. Pero,
;puede una creencia asi renacer en un contexto de
paz, en paises fuertemente estratificados en el pla-
no cultural?. ; Pueden hacerse realidad suefios ta-
les como la denuncia del tratado de Maastricht, la
renegociacion de todos los aspectos de la politica
europea, la reforma fiscal o la politica industrial y
tecnolégica?. Y si todos somos parte de una comu-
nidad humana, ¢, por qué no acabar con la deuda
externa?. Una colectividad que quiere existir, don-
de todos se consideren solidarios y semejantes, mas
alla de las diferencias, ¢puede verse sorprendida
por un sentimiento de impotencia econémica?.

Si la idea del proteccionismo renaciera, el
sentimiento de impotencia econémica que paraliza
el mundo desarrollado y a su élite desapareceria.
Una vuelta al proteccionismo no debe ser examina-
da de un modo puramente técnico. Sélo puede sur-
gir de una revolucion social igualitaria y de un retor-
no del ideal democratico.

La tendencia al estancamiento diagnostica-
da en La ilusién econémica ha quedado confirmada
por los acontecimientos recientes, donde hemos
asistido a una rapida toma de conciencia del mal
funcionamiento general del sistema econémico mun-
dial. Quiza estas palabras sean premonitorias, como
lo fue otro libro del autor, La caida final, que anun-
ciaba desde 1976 la caida del sistema soviético. Si
no lo son, sirven para poder en debate o en cues-
tion ideas y sistemas econémicos que actualmente
parecen inamovibles para muchos.
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Por: Txusmi Aristin

PRIMERA PARTE : EL. ENCUENTRO

Una manana, a la hora del desayuno, el hijo pe-
gueiio estaba jugando en la cocina con dos paquetes de
café que habia abierto, al oler su aroma exclamoé:

- Mama, jqué bien huele este café!

- 8i, hijo, y si supieras de donde viene.

- Mama, mama, mira estos dos granos de café,
qué iguales son.

- 8i, hijo mio, son hermanos gemelos.

- ¢ Por qué son gemelos?

- Porque han nacido del mismo grano de café.
Todos los granos de café son gemelos. Preguntaselo a
ellos, si te acercas un poquito quizas logres escucharles.
El nifo acerco el oido y escuché hablar a los granos de
café:

Erase una vez, dos granos gemelos de café, que
después de mucho tiempo se encontraron en la cocina
de una casa.

- Multi, hermano, jcuanto tiempo sin verte!
|
- Soli, “chocherita™, jqué alegria, poder encon-
I
trarnos de nuevo!

Y se abrazaron emocionados los gemelos.

- jAl fin juntos! - gritaron a la vez los dos granos
de café, saltando de alegria.

Solidario (Soli) y su hermano Multinacional
(Multi), que asi se llamaban nuestros dos hermanos ge-
melos, nacieron en Quillabamba, un pueblecito de la
Amazonia peruana, en las faldas de una montaria, a 1.500
metros de altura. Los dos crecieron en un hermoso cafe-
tal. Todos los granos de café son gemelos.

- ¢ Qué ha sido de tu vida durante todo este tiem-
po? le pregunt6 Soli a su hermano.

- He viajado mucho, y por muchos paises -res-
pondié Multi-. Me han comprado y vendido muchas ve-
ces. Los hombres son muy egoistas y siempre me he sen-
tido muy triste al ver tanta injusticia.

- Pero, ¢ no te acordabas de los dias felices que

{ PAGADNGS MEJOR €L CAFE.

. Y DEIRNCE
pe OEXNEGES S

0S granos
de cafe

nos pasabamos retozando al sol, cuando los hijos de aquel
pobre campesino peruano nos daban vueltas para que
nos secaramos pronto?

- Si, y muchas veces. Era mi Unica fuente de
consuelo.

Y juntos se pusieron a recordar su vida pasada.

SEGUNDA PARTE: LA LLEGADA DEL PIRANA.

- El problema empez6 cuando llegé el Piraia.

- ¢Quién era el Pirafia?

- ,C6mo? ¢ No te acuerdas? Era el intermediario
que venia a la plantacién, cuando sabia que el campesi-
no estaba necesitado de dinero y le compraba el café al
precio que queria.

- jAh, sil Ahora ya me acuerdo, porque gritaba
mucho y siempre discutia con los campesinos y al final
siempre se hacia lo que él decia.

- Pues resulta que cuando me compro el Piraiia
y nos separaron me llevo a la capital, a Lima. Alli me com-
pré un Mayorista. El compraba café a muchos interme-
diarios de todo el pais. Alli conoci a muchos granos de
café de muchas regiones.

- jQué suerte tuviste de poder conocer a tanta
gente !

- Si, éramos muchos, pero casi todos con la mis-
ma historia. Muchos recordaban con afioranza a los ni-
fios que trabajaban en las plantaciones de café. Trabaja-
ban de sol a sol todos los dias, sin tener domingos ni
festivos ni derecho a vacaciones. Desde que amanecia
hasta que se ponia el sol, tenian que soportar el trabajo
duro de toda la jornada. Les pagaban un plato de arroz al
dia y una vez a la semana le afiadian al arroz un pedazo
de carne y unas pocas verduras. Dormian en pequefios
tambos de paredes de cafia, hacinados en grupos de 5 o
6 nifios en un espacio de 10 metros cuadrados. Luego,
los terratenientes les hacian meter los granos de café en
acos que cargaban en camiones para llevarlos
vender al mayorista.

¢ Pero, no habia también granos de café, como
. 1y yo, que venian de pequefos y humildes cam-
esinos?

Si, pero una minoria. Cuando llegaban al alma-
: 8n mayorista los pesaban y, a la hora de pagar
| pobre campesino, siempre le pagaban de me-
os, diciendo que si el café estaba muy humedo,
ue si tenia muchas impurezas, o simplemente
§ ue estaba muy golpeado y que era de mala ca-
¢ dad. Al campesino, no le quedaba mas remedio
ue callarse y aceptar el precio que le daban.

Y ¢por qué no retiraba el café y se iba a otro
Imacén?
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- Porque también le hacian lo mismo, y no se iba a
volver a su pueblo con todo el café.

- ¢Y qué tal te lo pasaste en el almacén ?

- Mal, alli la vida no es como en el campo, no hay
pajaros que cantan, ni puedes tomar el sol. Sélo hay ruidos
de maquinas y gente que va corriendo de aqui para alla.

- Y ¢estuviste mucho tiempo en el almacén?

- Bastante, como habia mucho grano en el merca-
do, los precios estaban muy bajos, y no querian vendernos.
Hasta que un dia llegé un sefior muy trajeado, en un gran
cochazo, fumando un puro mas grande que él, al que lla-
maban COCACO. Iba acompafado por dos guardaespal-
das muy forzudos, hablando por su teléfono mévil, diciendo
“iCompra, compra !”. COCACO le dijo al mayorista: “Te com-
pro todo, pero al precio que yo digo”. El mayorista al princi-
pio se resisti6, discutieron muchas horas. COCACO le de-
cia que el precio internacional del café habia bajado, y que
no podia pagarle mas. Ademas, le compraba todo el café.
El mayorista hizo sus calculos, rega-
tearon el precio y cuando el mayoris-
ta creyé haber ganado bastante, se
lo vendié todo.

- Y luego, ¢doénde os lleva-
ron ?

- Nos metieron en un barco
y nos trajeron a Europa, a una gran
fabrica de café donde nos tostaron y
nos metieron en bolsitas. Luego esta
buena sefiora me ha comprado en un
gran supermercado y aqui estoy. jQué
alegria que nos hemos encontrado!

- Si, Multi, es fantastico que
después de tantos viajes nos haya-
mos encontrado de nuevo.

- Bueno, yo ya te he contado
mi vida, ahora cuéntame tu la tuya.
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que era su propia empresa. Si ganaban, ganaban todos, y
si perdian, todos perdian. Ademas, muchos campesinos
de la Regi6én venian a la cooperativa porque les daban cré-
ditos y una vez a la semana venia un médico para atender
a todos los socios de la cooperativa que lo necesitasen.
Recuerdo que una semana vinieron muchos campesinos,
socios de la cooperativa, para hacer un curso de capacita-
cién agropecuaria.

- ¢ Tardé mucho en llegar COCACO?

- ¢Quiéeen? jAh, el del puro, el teléfono movil y
los guardaespaldas! No, él no vino nunca a la cooperativa.
El que si aparecié un buen dia fue un tipo de barbas, carga-
do con su vieja mochila, que se notaba le habia acompana-
do por muchos caminos y veredas. Parecia un tipo simpa-
tico, preocupado por los problemas de la cooperativa, pre-
guntando por la gente del campo, con muchas ganas de
“ayudar”. Cuando lleg6 todos se pusieron muy contentos y
le recibieron con los brazos abiertos. Se pusieron a hablar
amigablemente, no discutieron, ni
siquiera hablaron del precio. Simple-
mente, el barbas le dijo al encarga-
do de la cooperativa: “envianos
cuando puedas un container de café
a Bilbao y apenas reciba la factura
os pagamos al contado, igual que la
otra vez.

-Y ¢a ti también te trajeron en
barco a Europa?

- Si, pero no me llevaron a un
gran supermercado, sino que me lle-
varon a una “Tienda Solidaria”.

- ¢, Qué es una Tienda Solidaria?

- Son un grupo numeroso de
amigos que compran directamente
a los campesinos de los paises del
Tercer Mundo, sin intermediarios y
les pagan un precio justo por su café.

- .Y qué tal te lo pasaste en esa
Tienda Solidaria?

- Estaba muy a gusto, porque alli

AN ANAS

- Yo tuve la suerie de estar
unos dias mas en Quillabamba. Alli
disfruté de la vida sencilla del campo,
del sol, de la brisa, de la risa de los
nifios, de la alegria de aquella gente
sencilla. Después que vendieron el
café, nuestro amo pudo pagar unas
deudas que tenia. Llevé a su hija al
médico y compr6 unas medicinas que
la curaron en seguida. jQué felicidad habia en aquellacasa !

- Si, calla, no me lo recuerdes. jFueron los dias
mas felices de mi vida - afiadi6, Multi, emocionado. jQuien
fuera grano tostandose al sol toda la vidal

- Hasta que un buen dia aparecié el camién de la
cooperativa, y nos compré. Por supuesto, a un precio mu-
cho mayor que el Piraia.

- Si, seguro que si, pero el amo tenia necesidad
de dinero y no le quedé mas remedio que venderme al
Pirafia. Tenia que pagar a los vecinos que le habian ayuda-
do a cosechar el café. Y luego estaban las medicinas que
tenia que comprar para su hija, porque si no se iba a morir
de anemia.

- El caso es que nos llevaron a la cooperativa. Alli
cada socio fue llevando su café. Una parte les pagaban en
el momento en que entregaban el café (el equivalente al
precio del mercado) y lue - iss pagaban un poco mas, cuan-
do la cooperativa lo vendia.

- Y ¢qué tal te lo pasaste en la cooperativa?

- Fenomenal. Alli todos trabajaban contentos por-

la gente no trabaja por dinero, sino
para ayudar a los paises empobre-
cidos. Ademas siempre sonaba mu-
sica peruana y me acordaba mucho
de mi tierra. Hasta que vino esta se-
fiora y me trajo a su casa.

- Es curioso, como por dos ca-
minos tan diversos hemos venido a
parar a la misma casa.

- Si pudiésemos decir a esta sefora el poder que
tiene en la cesta de la compra, como puede ayudar a los
campesinos en vez de ayudar a las multinacionales.

- A mi me gustaria contar a las amas de casa del
mundo entero la gran injusticia que hacen los poderosos
de la tierra, a los campesinos y productores. Como impo-
nen a menudo los precios de las materias primas sin tener
en cuenta las necesidades de los productores, sélo pen-
sando en aumentar sus riquezas, sin darse cuenta del dafio
que estan haciendo a miles y miles de personas y al plan-
tea entero. NUESTRO planeta.

- ¢, Cuando llegara el dia en que los precios no los impon-
gan los poderosos, sino de mutuo acuerdo productores y
compradores ? ¢ Cuando llegara el dia en que todo el mun-
do tenga un consumo responsable y solidario?

- Ojala que algun dia todos los consumidores sean respon-
sables y conozcan los productos que compran. jHabra un
dia en que todos tendremos un consumo solidario y res-

ponsable!
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Desde hace 25 afios, una docena de orga-
nizaciones europeas de Comercio Justo han esta-
do importando productos del Sur, como ropa, tapi-
ces, chales, bolsas, servilletas... ;Todos estan he-
chos en perfectas circunstancias?. No necesaria-
mente. Es importante que cada uno que tome parte
en la produccién, también que lo haga en las deci-
siones que se toman, especialmente sobre las con-
diciones laborales y que cada persona reciba una
justa remuneracion por su trabajo. Estas personas
a menudo intentan ganarse la vida con productos
artesanos y sus casas estan donde trabajan. Care-
cen de electricidad, de agua corriente, sanidad...
pero gracias a las tiendas de Comercio Justo estas
personas tienen unas perspectivas y pueden mejo-
rar su situacion.

LAS TIENDAS

Hay mas de 2.500 tiendas de Comercio Justo en
Europa que promueven:

- Condiciones de trabajo humanas en el comercio
global

- Buenos precios para los productores, incluyendo
pagos parciales por adelantado

- Apoyo a los productores para que mejoren sus meé-
todos

- Apoyo a las actividades de desarrollo de las orga-
nizaciones de productores

- Tratamiento equitativo par hombres y mujeres

- Producciéon menos perjudicial para el medio am-
biente '

- Revisiéon de acuerdos comerciales a favor de pe-
quenos productores en areas de desarrollo

El fin Ultimo que persiguen es el respeto a
las personas. Las tiendas de Comercio Justo quie-
ren ofrecer a los agricultores y artesanos del Sur
los medios para hacer algo por ellos mismos sobre
sus condiciones de vida y de trabajo. Ofreciendo un
mercado y un precio justo, las tiendas de comercio
justo ofrecen la oportunidad a miles de personas de
ganar unos ingresos justos. Donde lo necesiten,
estos productores pueden hacer uso de otras facili-
dades como créditos, apoyo tecnolégico, informa-

Justo se en-

€ una practica
“c@mercial definida
por codigos de con-
ducta determinados

cién de mercados, formacion, desarrollo de produc-
fo...

ALGUNOS EJEMPLOS

Son productos elaborados con recursos
naturales respetando el medio ambiente

Se prioriza que estén manufacturados en
origen

Son de calidad

RON DE CUBA LIBERACION. Elaborado por maes-
tros roneros cubanos, que han conquistado fama
internacional. Liberacién resume la tradiciéon ronera
cubana, destacandose por ser un producto natural,
genuinamente cubano, de incomparable calidad y
exquisito sabor.

Te proponemos algo
variatio y diferente

Al planificar tu compra en
rnuestea Henda de Comercio Justo,
al comer y venar cada dia {sdlo
pis. el ment de medicdia }
y ol salir de copas este fin
de semana {y siglo}...

c/ Poncianon®5 (metro nowclado)
. TIf.:.(91) 548 11 47

Cuenta con ’W

LOIS BENEFICICS SE DESTINAN 100% A
PROMUCION DEL COMERCIO JUSTD,

COOPERACION AL DESARROULD, INSERTION g

o 2300} LSRR,

LABONAL B COLECTIVOS MARGINATHIS

2
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DEZING Inc. ZIMBABUE

Dezing Inc. Zimbabue es una empresa pri-
vada creada en 1987 por dos personas que huyeron
del régimen de Apartheid y ahora emplean a 150 per-
sonas.

- Imprimen camisetas con imagenes tradicionales de
Africa, creadas por artistas jovenes que mantienen
sus derechos de autor.

TURRON

El turrén es un producto de la Coordinadora
Estatal de Organizaciones de Comercio Justo, fruto
de la labor de coordinacion entre los grupos
importadores y las tiendas de Comercio Justo. El pro-
ducto se distribuira bajo la marca DIGNO.

Aparte del marco ético, la calidad

- Mantienen un fuerte compromiso
social. Sus salarios son un 36%
mas altos que el minimo del sector.
Se ofrecen ventajas sociales y re-
parto de beneficios al final de cada
ano.

- Hay cuotas fijas anuales destina-
das a proyectos sociales y de me-

El turrén es un producto de
la Coordinadora Estatal de
Organizaciones de Comer-
cio Justo, fruto de la labor
de coordinacién entre los
grupos importadores y las
tiendas de Comercio Jus-
to. El producto se distribui-
ra bajo la marca DIGNO.

ha sido criterio prioritario; atendien-
do a este valor han sido selecciona-
dos los ingredientes; con el aliciente
afiadido de que la mayoria de ellos -
en un futuro proximo esperamos que
todos- son de produccion biologica,
y libre de manipulacion transgénica.
El cacao proviene de la cooperativa
boliviana EL CEIBO y el azucar de
la cooperativa MCCH de Ecuador.

dio ambiente.

- Se fomentan las relaciones agradables entre traba-
jadores y direccion y los canales de comunicacion
estan permanentemente abiertos.

CAFE SOLIDARIO

Desde 1997 Cooperacio junto a otras organi-
zaciones catalanas promueven una campaiia para la
introduccion del café de Comercio Justo en los cen-
tros de trabajo publicos y privados como una forma
de favorecer el cambio en las relaciones Norte-Sur.

Se acompaiia la introduccion del café en las
maquinas expendedoras con la colocacién de carte-
les y tripticos informativos sobre el origen y condicio-
nes de compra de este producto.

BOLSAS DE YUTE

Las bolsas de yute proceden
de Bangladesh, de un consorcio de
cooperativas de mujeres bengalies
(CORRTHE YUTE WORKS) cuya uni-
ca fuente de ingresos consiste en el
cultivo y manufacturado de yute. Con
los beneficios de la venta, las coope-
rativas de mujeres financian un fondo
social destinado a labores educativas,
sanitarias y de asistencia técnica y fi-
nanciera a las mujeres productoras.

Las bolsas son de fibra 100% natu-

risticos de esta materia y una medida
aproximada: 47x47 cm. Las bolsas
pueden llevar una serigrafia
personalizada.

ral, con la textura y el color caracte-

Para la elaboracién se ha contado
con un prestigioso chocolatero de
Catalufia. El resultado, DIGNO, transmite la confian-
za e ilusion con la que se ha trabajado.

;Qué dicen alli?

Zoila trabaja en la zona procesadora de exporta-
cién de la ciudad de Guatemala. Cose 3.000 cuellos
al dia, bajo el techo de hojalata hace un calor espan-
toso. El ruido es ensordecedor. Zoila permanece en-
cerrada durante todo el dia, incluso durante la comi-
da no se le permite salir de la fabrica. No puede ha-
blar con sus companeros durante el trabajo, se le cas-
tiga si va al servicio sin permiso. No es extrafio que
trabaje 15 horas al dia, a menudo, trabaja los saba-
dos sin percibir nada por las horas extras.

Tran Pru trabaja en la fabrica de zapatos Pouchen
en Dong Nai, Vietnam. Todos los dias se siente humi-
llada, su dignidad pisoteada, al igual que la de sus
compafieras. A algunas mujeres les hicieron ponerse
de rodillas en el suelo con los brazos en alto, a otras
permanecer durante horas al sol. A un grupo de mu-
jeres les taparon la boca con esparadrapo por haber
hablado en el trabajo.

Munyadaradzi Takkaendesa es responsable de
al seccion de corte de Dezing Inc. «es un sitio agrada-
ble donde trabajar porque las condiciones laborales
son correctas. Los salarios son mejores que en otras
compafiias de Zimbabue. Hay un sistema de benefi-
cios al final de cada afio, las comidas son gratis, el
horario de trabajo es bueno y podemos expresarmos
libremente: podemos ir simplemente a nuestros jefes
y decirles lo que pensamos. También podemos dar
nuestra opinién en el Comité de Trabajadores».

Fuente: NEWS! (Red Europea
de Tiendas de Comercio Justo)




El primer arroz de
Comercio Justo

En Tailandia la brecha entre ricos y
pobres va en awmento rapidamente. La
pobreza predomina en la region noreste
de Sunn. El talado extenso de la selvy
tropical ha causado suclos agotados,
merma de agua subterranca v sequta. La
maveria de la poblacion intenta sobrevivir
cultivando productos, especialmente
arroz. Debido a la talta de dinero, fos
agricultores estan forzados a vender su
arroz a intermedianos, quicnes les
otorgan creditos con mntereses
desorbutados.

Durante los ultimos anos. varas
organizaciones no gubernamentales
tatlandesas se han dedicado a megorar 1o
situacton social v ecologica de los
agricultores a pequena escala. Los
agricultores han formado una asociacion a
{in de liberarse de sus deudas, a cultivar
el arroz ellos mismos y a mejorar la
fertilidad del suelo. En esa situacidn los
agricultores miembros de esta asoctacion

decidieron exportar el arroz al mercado
CUTOPCO.

Esto fue mas facil decirlo que hacerlo: a
pesar de Ja liberalizacion de
exportactones, todavia se reservan las
hicencias para las companias grandes de
las comercio. Ademas, las normas de
higiene v los reglamentos de la UE son
cada vez mas estrictos. Solamente ex
posible garantizar 1a calidad necesaria con
equipos caros. Después de muchos
obstdculos, por fin os agricultores han
recibido luz verde para exportar el arroz.
S la avuda economica v teenica del
Comercio Justo, los agricultores de Surin
todavia no habrian temido acceso al
mercado internacional. Mientras tanto,
arroz surinés de calidad se produce y se
distribuye a través de la red de Comercio
Justo en Europa.
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LA COOPERACION NO GUBERNAMENTAL AL DESA-
RROLLO
Y EL COMERCIO JUSTO

Nuria Tovar e Inés Garcia (IEPALA)

La pasada primavera se celebro el IV Encuentro de
Economia Solidaria en Cérdoba. Participaron en él
empresas de economia social y solidaria, asociacio-
nes ecologistas, antimilitaristas, cooperativas de pro-
duccién y servicios, de comercio justo, de insercion
sociolaboral, de trueque, algunas iniciativas de ban-
ca ética, ... Todos los ambitos de la economia solida-
ria alli representados pueden ser considerados par-
tes integrantes de la sociedad civil organizada, del
Tercer Sector, tanto por su naturaleza, como por su
decidida resistencia a compartir los modos y objeti-
vos asociados al Segundo Sector o Mercado.

Un hecho sorprendente fue la escasa representacion
de las ONGDs en aquel encuentro, a pesar de haber
sido convocadas. Tan escasa que podria dar pie a
pensar que, aunque formen parte del Tercer Sector,
no todas, ni siempre se resisten a compartir los mo-
dos y objetivos caracteristicos del mercado. Las
ONGDs y el movimiento de economia justa y solida-
ria, siendo conscientes del riesgo de ser absorbidos
por un mercado cuya capacidad para superar las con-
tradicciones que genera parece que no conoce limi-
tes, han de apostar y ser capaces de presentar alter-
nativas viables que incidan en la transformacion de
ese mercado o quedarse en la marginalidad.

La suma de Comercio Justo, Economia Solidaria y
Cooperacion al Desarrollo desde las ONGs, puede
producir efectos multiplicadores con alcance para
contribuir al empoderamiento de la ciudadania desde
el ambito local y la practica de la democracia
participativa, dando sentido a la democracia repre-
sentativa, poniendo limites, controles y frenos a la
expansion del mercado y los procesos de acumula-
cion y centralizacion del poder economico.

Las organizaciones de Comercio Justo tienen sus
estrategias, métodos y objetivos bien definidos. Las
ONGDS también. No resultaria complicado hacer co-
incidir objetivos y estrategias, pero se manejan pro-
cedimientos y medios diferentes, aunque pueden re-
sultar complementarios y apoyarse mutuamente.

Las organizaciones de Comercio Justo son empre-
sas de economia solidaria, pero empresas que se ven
favorecidas o perjudicadas por los sistemas y norma-
tivas fiscales que afectan a cualquier empresa, sea
solidaria o no. Las ONGs se configuran como asocia-
ciones o fundaciones; su contribucion al Comercio
Justo podria consistir en activar el desarrollo de una

zona o una comunidad del Sur a través de la produc-
cién y comercializacion de un producto que no es
capaz de absorber el mercado interno pero si el mer-
cado internacional. De la comercializacion de ese pro-
ducto se deriva un beneficio econémico que la ONGD
no puede permitirse, porque algo que la define es la
ausencia de animo de lucro, sin embargo es lo que
hace posible, viable y sostenible el desarrollo de la
comunidad y la zona con la que trabaja. Las organi-
zaciones de Comercio Justo conocen el funcionamien-
to del mercado internacional y los productos claves
que tienen salida. Su compromiso es reinvertir los be-
neficios en proyectos con interés social y
medioambiental, es decir, convertir la “cualidad” de
ese beneficio econémico. La continuidad para ambas
organizaciones y para el desarrollo del Tercer Mundo
estaria garantizada con la creacion de fondos de so-
lidaridad generados del beneficio conseguido para
apoyar esos proyectos de desarrollo hasta que se
mantengan por si solos.

Las ONGDs podrian aportar su experiencia y conoci-
miento de los procesos de desarrollo y de las organi-
zaciones del Sur con las que trabajan, y a partir de
ellas, hacer crecer sectores economicos con poten-
cial suficiente como para ocupar un lugar en el co-
mercio internacional

Otra linea de actuacion conjunta se-
ria la accién orientada a la presion
politica y a denunciar las desigualda-
des e injusticia existente en las rela-
ciones comerciales internacionales, la
ausencia de democracia y los intere-
ses que se defienden (en coinciden-
cia con las grandes multinacionales y
la banca privada) en algunos organis-
mos internacionales de decision como
la Organizaciéon Mundial del Comer-
cio, el Fondo Monetario Internacional
o el Banco Mundial. Asi como reivin-
dicar cambios y proponer alternativas
como la Tasa Tobin sobre las transac-
ciones financieras, la supresion del se-
creto bancario y los paraisos fiscales,
exigir condiciones laborales dignas y
sanas, reclamar la deuda ecologica, ...
Asi, el Comercio Justo, la Economia
Solidaria, la Banca Etica y la Coope-
racion No Gubernamental pueden sig-
nificar una alternativa real para trans-
formar el sistema y las estructuras por
las que se rigen las relaciones inter-
nacionales.
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COMERCIO JUSTO Y MO-
VIMIENTO VECINAL

Vemund (La CAVE)

Desde hace afios venimos asistiendo a un
proceso de implantacion y difusién del Comercio Jus-
to en Espaiia. La filosofia que ha animado a crear
mas de 3.000 tiendas en toda Europa y alrededor de
40 en nuestro territorio pueden resumirse en la idea
de crear ALTERNATIVAS a un modelo econémico
explotador de recursos humanos y naturales.

mos a dicho movimiento se debe a su doble capaci-
dad de actuacion: Por un lado, la venta de productos
“socialmente justos” y por otro, la capacidad de sen-
sibilizar a los ciudadanos de las draconianas leyes
de los mercados internacionales, causantes ultimos
de los desequilibrios Norte-Sur.

Actualmente, la ciudadania nos estad deman-
dando a todos los agentes sociales, vias de partici-
pacién en la resolucion de los conflictos sean loca-
les, regionales o internacionales. Desde Vecinos del
Mundo (VEMUND), contemplamos el Comercio Jus-
to, como un instrumento mas en la lucha contra la
desigualdad Norte-Sur, instrumento valioso por su
cercania a la ciudadania. Debemos propugnar un tipo
de Cooperacion marcadamente local, donde nuestros
vecin@s puedan contribuir desde su realidad cotidia-

na a una actuacion encamina-

Para ello, el denomina-

Debemos “Crear y forta-

da a lo global.

do movimiento de economia so-
cial y alternativa, dentro del cual
se englobaria a las organizacio-
nes de Comercio Justo, propone

lecer tejidos socioeconémicos

auténomos y equitativos, estruc-

turas econémicamente viables,
ambientalmente sostenibles,

El Comercio Justo
debe ser una herramienta va-
lida en el proceso de sensibi-
lizacion orientado al cambio

modelos y experiencias alejados
de las actuales relaciones des-
iguales de produccién e inter-

culturalmente respetuosas y so-
cialmente justas ...”. ’

de actitudes. Debe hacer hin-
capié en la difusion de las in-
humanas condiciones de vida

cambio. (Cooperativismo, Empre-

sas y Colectivos de Insercion Social, Recuperadores,
Ecomensajerias, Turismo Rural, Banca Etica, Coope-
rativas de Produccion y Consumo de productos
ecoldgicos, y por supuesto, Importadores, Distribui-
dores y Comerciantes de Comercio Justo).

El comercio Justo parte de
una reflexion critica de la sociedad,
y de las relaciones comerciales a

nivel mundial, facilitando mode-
los alternativos de relaciones so-
ciales y econémicas, basados en
la autogestion, el cooperativismo,
el intercambio solidario, asi como
un respeto medioambiental y una
dignificacion del trabajo.

El Comercio Justo debe
apostar por el fortalecimiento de los
productores del Sur, como via de
Cooperacion Local e Internacional.
Trabajar por “crear y fortalecer te-
jidos socioeconémicos autbnomos
y equitativos, estructuras econémi-
camente viables, ambientalmente
sostenibles, culturalmente respe-

tuosas y socialmente justas ...".

Desde el movimiento veci-
nal asistimos con interés al proce-
so de implantacion del Comercio
Justo (como una expresién de so-
lidaridad mas entre los pueblos). La
importancia que nosotros atribui-

que las leyes del mercado im-
ponen a las sociedades de economias dependientes.

Actualmente, por el estadio de desarrollo del
Comercio Justo en nuestro pais, la oferta es todavia
limitada en tiendas y productos/bienes, y el movimien-
to tiene la posibilidad de plantearse de una manera
mas pausada hacia donde tiene que evolucionar, asi
como los problemas que se han derivado.

Encuen-
tros como el de
“Economia soli-
daria y alternati-
va” de Cérdoba,
el pasado mayo,
ponen de mani-
fiesto el interés
por una reflexion
tedrica/practica
entorno al Co-
mercio Justo y al

. Ser capaces de desa-
rrollar Modelos alternativos

autogestion, el cooperativis-
mo, el intercambio solidario,

'medioambiental y una
dignificacién del trabajo.

de relaciones sociales y eco-
noémicas, basados en la

asi como un respeto

?:LAc-:lr

resto de expe-

riencias econémicas

alternativas. Alli se destaco la necesidad de trabajar
en red, difundir experiencias, estudiar las dificultades
con las que se trabaja, las expectativas, ligar la eco-
nomia alternativa con la Cooperacion al Desarrollo y
la ciudadania en general. El reto de formar un foro
ciudadano por el Tercer Sector sigue en la carpeta de
asuntos pendientes...

Desde VEMUND animamos a todos aquellos
que han elegido el Comercio Justo, como via de Co-
operacion al Desarrollo, y brindamos un espacio de
trabajo en comun, para iniciativas conjuntas.

Imagina
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TRABAJO:

Arquitecta titulada se ofrece para trabajar o
colaborar en Estudio. Marfa Garcia. TIf.:
944154060

@ 8 @ @ ® @

Profesora de yoga con tituloy experiencia
se ofrece para dar clases en Bizkaia. Mari
Carmen. Tel.: 946109375

e & & & 8 &

Tras llevar mas de diez afios trabajando en
una empresa multinacional de la
automocién, y a pesar de contar con con-
trato indefinido (de los de antes), siento la
necesidad de reorientar mi vida profesional
hacia unas formas de entender las relacio-
nes laborales y humanas mas en sintonia
con valores como la solidaridad y la co-
operacion, superando la idea de afan de
lucro a costa de lo que sea.

Formacion de FPII en “Administracion'y co-
mercio” e “Informatica de Gestion”. Cursos
de Desarrollo rural, Permacuitura,

Ecoaldeas y Gestion de Asociaciones; ni-
vel alto de inglés y medio de euskera; bue-
nos conocimientos informaticos.

Interesados ponerse en contacto con José
Luis Lépez de Ciordia Serrano, Sancho el
Sabio, 14, 2° Izda. 01008. Vitoria-Gasteiz.
Tfno: 945-139011. E-Mail:
ciordia@euskalnet.net

YOLUNTARIADO:

La revista Imagina necesita colaboradores
para:

- Redaccién de articulos.

- Correcci6n de estilo.

- Maquetacion.

- Captacién de publicidad.

- Distribucién y venta.

No importa zona de residencia. Interesados
contactar con José Luis Retolaza.
946109375.

E-mail: aurkilan@euskalnet.net

P4gina inferna eolor ceeeeses
1/2 pagina B/N weeeeccssseasessasnnes
1/4 paigina B/N cecuccscmssensennoseses
1/ paging B/N ccesecccecsssnsonsass

* Deceuento a agencia: 20%.
* Deseuento miembroe de REAS: 50%.

incrementa en 5.000 prac.

TARIFAS PUBLICITARIAS 2.000

Contraportada Color weessssssessssess 100.000 phac.
Interior portada COIOF csesessescsnoses 70.000 ptae.
Infetior confraportada color s 60.000 ptac.
50.000 ptac.
P4gina interna B/N cussumsmmneeenes 25,000 piac.
15.000 ptas.
10.000 ptas.

6.000 ptas.

* Para anuncioe tin maquetar o que haya que hacer corteccionee el precio ce

* Lac recefiae cobre Jornadae o Eventoe ce publicardn gratuitamente, pero Si e
quiere que aparezea el programa completo y el cupén de inceripeidn (2/3 de pégi-
na), ce cobrard el precio de 1/4- de pagina.

La publicacién de anuncios en esta
seccién es gratuita y se encuentra
abierta a todos los lectores de la re-
vista.

Para incluir un anuncio enviar el texto
escrito con claridad y sin olvidar la for-
ma de contacto a: Revista IMAGINA,
La Toba 52, 48879 - Artzentales.
Bizkaia.

La redaccion se reserva el derecho a
sintetizar el anuncio si este resulta
excesivamente extenso para el espa-
cio disponible.

IDEAS / TIENDAS DE LA SOLIDARIDAD
para ayuda en camparas de sensibilizacién
y en labor de informacion /formacion desti-
nadas al consumidor final necesita colabo-
radores voluntarios. Interesad@s contactar
con el departamento de sensibilizacion 957-
296974, o por mail: ideas-co@eurosur.org

DONACIONES:

Necesitamos para una redactora de la re-
vista IMAGINA un ordenador; si alguien tie-
ne uno que le sobre o se le haya quedado
obsoleto que nos pegue un toque al tlef.:
94-6109375 (José Luis).

. ;
Se esta creando una asociacién de consu-
midores ecolégicos para trueque y compra
de este tipo de productos, si estas interesa-
do tanto para vender/cambiar productos
como para comprar ponte en contacto con
nosotros escribiendo a: Naturbide. B®
Ergoien, Ataun Erdiko Baserri (29B). 48112.
MARURI-JATABE.

AGROTURISMO
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ARCENTALES (BIZKAIA)
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Jose Alberto Gémerz Arbaizy

Telf.: 610 96 11
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COMERCIO JUSTO: LA UTOPIA POSIBLE

SE HACE CAMINO AL ANDAR

La utopia, de unas relaciones eco-
némicas justas con el Sur que permitan a
sus habitantes ser con dignidad duefios
de su propio destino, es posible.

En el movimiento de cooperacion
con los paises en vias de desarrollo, de-
nominado Comercio Justo, se afirma que
la utopia es posible; entendida, no como
un ideal ingenuo e imposible, sino como
una rebelion contra la realidad existente
y un modelo de lo que esta realidad de-
biera ser.

El Comercio Justo es una coope-
racion utépica, que combate la explotacion
comercial del Sur, demostrando con un sis-
tema comercial alternativo que se pueden
comprar productos de paises en vias de
desarrollo en condiciones equitativas, que
favorezcan el crecimiento de los produc-
tores.

Gracias a la red de participacion
colectiva trenzada por diversos grupos y
asociaciones se da la base adecuada para
hacer prosperar esta nueva forma de co-
operacion; no obstante el Comercio Jus-
to es todavia un gran desconocido para
los consumidores en general, siendo es-
caso el numero de aquellos que habitual-
mente compran en establecimientos de
este tipo.

Asi mismo en muchas ocasiones hay
una identificacion errénea del comercio jus-
to como acciones caritativas realizadas por
ONGs, desconociendo el planteamiento de

UTOPIA: Tienda de Comercio Justo situada en Alcobendas , lleva trabajando

las tiendas de Comercio Justo como es-  ;eq4e 1996, su direccion es: Avda. de la Zaporra, 23 - 28100, Ti.: 91 663 81 64

tablecimientos profesionales ubicados en
el mercado y generadores de nuevos puestos de tra-
bajo de caracter alternativo.

El Comercio Justo es un movimiento hetero-
géneo, con organizaciones y personas de proceden-
cia muy diversa, pero ante todo es una articulacion
de la sociedad civil para abordar las causas estruc-
turales de la desigualdad Sur - Norte, creando una
nueva fraternidad «horizontal» en condiciones de
equidad.

:COMO SURGE?

De personas normales como tl o yo, de perso-
nas que sienten la necesidad de hacer algo de ver-
dad por la mejora en las condiciones de vida de las
personas de los paises del Sur.

Y poco a poco se van poniendo en marcha tien-
das, y sus promotores que comparten mucho mas que

intereses comerciales, se van uniendo desde todos
los puntos de la geografia espafola para formar la
Red de Comercio Justo, y a su vez, todos juntos,
promocionan nuevas tiendas, y el movimiento va cre-
ciendo; asumiendo con su realidad cotidiana parte
del reto que nos corresponde a todos los ciudadanos
en la resolucién del problema de la pobreza que
atenaza a la mayor parte de la poblacién mundial.

Y en las tiendas de Comercio Justo nos en-
contramos con una realidad diferente, productos he-
chos sin explotacion -de nifios, adultos, mujeres o
medio ambiente- y con dignidad, que son un testimo-
nio de otras formas de vida y otras culturas; produc-
tos elaborados con dedicacion y calidad, cuyos pro-
ductores no aspiran a la caridad, sino al reconoci-
miento de la dignidad de su trabajo y a la justa retri-
bucién del mismo.

Tmagina



o2

PAGINA

Y NOSOTROS; ; QUE PODEMOS HACER?

Nosotros, consumidores del Norte, somos engranajes incons-
cientes pero necesarios en la esquilmacion de los recursos y la dig-
nidad de la parte mas desfavorecida del planeta. Debemos plan-
tearnos el papel que sin duda nos corresponde en esta historia de
la pobreza del Sur.

Posiblemente todos no tengamos vocacion de dedicarnos al
comercio, pero sin duda todos somos mas o menos consumidores y
como sefialaba el lema de una campafa, cien pesetas pueden ser
el precio de la injusticia.

Cuando compramos no solo tiene importancia el precio, sino
qgue debemos preguntarnos por las condiciones laborales que ha-
cen posible esos precios.

La auténtica liberacion de los paises del Sur del nuevo colo-
nialismo econémico pasan por la emergencia de consumidores
concienciados que hagan del consumo responsable una forma de

ROMERO:
LA MARCA DEL COMERCIO JUSTO
EN ALBACETE

Tras varios afios de montar
nuestros tradicionales “chiringuitos”
o mesas de la Solidaridad en las “4
esquinas” mas céntricas de nuestra
ciudad desde el Comité de Solidaridad
“Oscar Romero” de Albacete (COR),
nos planteamos hace 4 aiios abrir con
caracter permanente una de las llama-
das “tiendas de la solidaridad”.

Consensuamos el tema tras
entender que esta actividad aun con
su magnitud no podia anularnos el
resto de nuestras actuaciones y com-
promisos como comité y redactamos

lucha por la justicia y la tranformacién del Mundo.

Fuente: Textos aportados por UTOPIA Y AZOCHE

Tienda de Comercio Justo AZOCHE. ¢/ Jorgue Juan 76. 28009-MADRID. Tif: 915756871

el Proyecto que desde su germen se
llamé CENTRO DE PROMOCION Y
SENSIBILIZACION DEL COMERCIO
JUSTO, porque entendiamos que te-
nia que ser algo mas que una tienda y
que las actividades de sensibilizacion
a la sociedad debian ser tan importan-
tes como las de ventas.

A finales de octubre de 1998
nos lanzarnos a la aventura — con la
meta de un proyecto viable social-y
econéomicamente, y con la campaia
de Navidad a la vuelta de la esquina,
con mucha ilusién abrimos las puer-
tas del “Centro Romero”

Hoy -que cuando escribimos
esto no llevamos un afo desde la in-
auguracion- nos atrevemos a afirmar
que el Centro es viable, cosa que no
teniamos tan claro al principio.

Victoria Pinilla y Luis Angel Aguilar
Tienda de la Solidaridad Rome-

ro, c/Pedro Coca, 7 02005 Albacete
Tel: 967-228093

Entrevistaa Jean-Frangois

1) ¢Cual es la experiencia de S’Altra Senalla dentro
del Comercio Justo?

‘Para nosotros, S’altra Senalla es el gusto de partici-
par en una cadena de dignidad, de incidir en las cau-
sas estructurales de las desigualdades y de crear una
nueva «fraternidad» en condiciones de equidad. Es
_también la satisfaccién de participar en un proyecto

por haber dado a conocer el Comercio Justo en la
‘poblacién mallorquina. /

¢ Como es Ié respuesta de las y los consumidores?
La respuesta es buena en general cuando ha sido

posible informarlos de la situacion de los producto-
res del Sur y de la alternativa que supone el Comer-

ciudadano gue tiene buena acogida en la poblaciény

cio Justo. Se llega rapidamente a ciertos sectores de
la poblacién, pero cuesta mucho mas extender la idea
del Comercio Justo méas alla de estos sectores.
¢0s SEMiS acompaifiados por la Coordinadora?

Si, puesto que estamos ahi metidos. Pienso que la

Coordinadora hace lo que puede y no hace mas por-

que nosotros, los miembros, no aportamos mas. De
todas maneras, se nota el camino hecho en cinco afios:
hay una mayor cohesién y mayor respeto mutuo.

¢En qué pode_mos mejorar?

Hay que dejar de lado el afan de protagonismo y apren-
der a pensar, planificar y actuar como movimiento uni-
do y no como grupo individual, o sea preguntarnos si
lo-que hacemos o queremos hacer es bueno para todo
el comercio justo, o:al menos no le es perjudicial, y no
sé6lo bueno para nuestra entidad.

imagina




COMERCIO JUS-
TO: ALGO MAS
QUE COMERCIO

Gerardo Castedo Valvuena (A
Cova da Terra)

Quizas, pocas veces tenemos
la suerte de abrir los ojos y el corazén
al mundo gue nos rodea, y cuando lo
hacemos, no es por mucho tiempo.
Hay algo que nos empuja a seguir en
nuestra rutina diaria, en nuestro que-
hacer cotidiano, a no remover mucho
nuestra vida. jYa nos cuesta tanto
vivirla!. Ya se nos hace dura y dificil
para que nos vengan con mas proble-
mas. Sin embargo, la experiencia de
escuchar a la gente, de compartir con
el que sufre, de trabajar con y para
otros, de pararse,... suele llevar a que
nuestra carga se haga mas ligera, que
nuestros problemas ya no lo sean tan-
to y que la vida nos tenga un sentido
mas pleno. Algo cambia. ;Has expe-
rimentado esto en un sentido y en el
otro?. O sea, el volver atras.

Asi, las cosas grandes, los
cambios de conciencia, surgen de per-
sonas que se atreven a romper barre-
ras, aun teniendo miedos. Y de ahi
pueden surgir cosas preciosas. Apa-
recen los filones de la amistad, de la
solidaridad, del encuentro, del descu-
brimiento, de lo inesperado,... de la
VIDA.

No conozco la historia, pero
imagino que el Comercio Justo (C J)
surgiria de unas personas que viendo
la necesidad gue tendria alguna gente
de vender sus productos y asi sobre-
vivir, decidieron colaborar con ellos y
ayudarles a venderlos. Yo no empecé
a colaborar con el C J por esa razon.
Lo hice por JUSTICIA. Pero si que es
cierto que primero fue la compasién lo
que me hizo abrir un poco los ojos, y

aungque mi comodidad también me los
hace cerrar, fue con la ayuda de com-
pafieros, amigos, hermanos, como
descubri que aquellas personas por las
que me compadecia de vez en cuan-
do, eran victimas de la avaricia, la co-
dicia y el afan de poder de unos cuan-
tos.

Hasta hace poco, las ONGs
se preocupaban sélo por paliar los
efectos de esta injusticia. Hoy, ya
empiezan a plantearse:  Por qué ocu-
rre esto?, ;Cuales son las causas?.
Ademas, si doy de comer a quien lo
necesita, estoy pensando en él, pero
épor qué no hacerlo por los futuros?.
Por los pobres que vendran. Hoy en
dia ya se plantean las causas del ham-
bre, de la explotacion, de la miseria,
de las migraciones, de las guerras, de
la destruccion de la naturaleza, de la
mercantilizaciéon de la vida, de la pros-
titucion, del paro, etc. Y hay muchas
causas, pero una de las mas impor-
tantes es la injusta estructura econ6-
mica existente. AUn no se trabaja mu-
cho en las causas, pero espero que
se haga cada vez mas.

El dinero esta cada vez en
menos manos y CoOmo en un agujero

negro, cuanto mas se junta y acumu-

la, mas atrae, y poca cosa puede salir
de ahi. Nilaluz. ¢Y es esto verdad?.
Pues son los mismos ejecutivos los
que lo dicen, los que se vanaglorian
de haber conseguido sus objetivos: los
miles de millones de beneficios con-
seguidos y de controlar tal sector. Son
ellos los que dicen que se fusionan a
otras empresas para conseguir mas
plusvalias, para comer la mayor parte
del pastel, para reducir gastos (¢ pues-
tos de trabajo?),... O sea, que no lo
hacen para beneficiar a la gente, ni a
sus trabajadores. Lo hacen para ser
mas poderosos. Estamos en un a épo-
ca Unica de globalizacién econémica y
de fusiones empresariales de dimen-
siones nunca vistas. Hay

transnacionales mucho mas podero-
sas que muchisimas naciones. Los

hombres mas poderosos del mundo no
son politicos elegidos jdemocratica-
mente! por el pueblo. Miremos en las
revistas especializadas. Asi las dife-
rencias entre ricos y pobres se agran-
dan cada vez mas.

Y si lo primero y prioritario es
esto, es normal que pisoteen a la gen-
te para conseguirlo. Es normal que
haya 250 millones de nifios trabajan-
do en situaciones de esclavitud, que
la mujer sufra las consecuencias, que
haya gente que trabaje hasta 16 hs.
diarias en condiciones infrahumanas,
que la naturaleza se expolie sin limite,
gue se hagan duenos de ecosistemas,
que se hagan duefios de plantas, ani-
males y de genes de personas, o sea,
una locura. Mientras, para el sistema
nosotros somos consumidores, no per-
sonas. Se nos fomenta un
consumismo atroz, el gastar, el
hipotecarse, el vivir de una manera
determinada. Tienen que dar salida a
esos productos fabricados por los mas
pobres. Se nos mete un estilo de vida
unico. Nos dicen que nuestra felicidad
esta en poseer tal coche . Y asi, tam-
bién para nosotros el dinero es lo pri-
mero y asi lo hacemos a la hora de
comprar tal o cual cosa y al ir a com-
prar a un sitio o a otro. Este es un
andlisis muy sencillo de la situacion,
pero no creo que vaya muy desenca-
minado.

Por eso, el C J no puede ser
s6lo pagar 275 pts por 1 kg. de café
en vez de 230 pts. y que luego 1 duro
vaya para una escuela, ni utilizar a esas
empresas que por otro lado estan ex-
plotando para realizar el “comercio” de
las mercancias, su distribucion. Para
eso hay que crear estructuras nuevas.
Y ya se han hecho y hay que seguir. Y
si a los productores les pedimos que
se asocien, que cuiden el producto y
el proceso de produccion, y que estén
atentos a las necesidades de su alre-
dedor, pues nosotros debemos fomen-
tar estructuras iguales para su distri-
bucién. Porque nos llamamos Comer-
cio Justo, no Producto Justo. Hay que
crear lugares en los que el hombre esté
por encima del dinero; sitios en los que
se denuncien las injusticias, donde se
forme a sus componentes para luchar
por la paz digna y la justicia, donde se
aprenda a amar. Suena raro, ¢ver-
dad?. Pero sino, ;que objetivos nos
ponemos en la vida?. Como no tra-
bajemos por crear tiendas que sean lu-
gares de encuentro y sitios donde co-
ordinar inquietudes, y en vez de eso
pongamos como prioritario el vender
mas, caeremos en la trampa del siste-
ma. Hagamos lugares donde parar-
se, donde abrirse a otras culturas. Si-
tios donde poder trabajar por un mun-
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do mejor. Que sea plataforma
para denunciar los abusos e injus-
ticias. Un oasis de humanidad en
el desierto.

Sino lo hacemos, €l sis-
tema nos absorbera y nos conver-
tiremos en una linea mas de pro-
ducto de un hipermercado. Por
ejemplo, en la linea amarilla. En
el hiper podremos encontrar café
con el sufrimiento detras de mu-
cha gente y al lado, quizas algo
mas caro, 0 sea para quien tenga
un trabajo mejor, el moralmente
bueno. Eso si, al distribuidor no
lo vamos a cambiar nada. Se lle-
va la misma tajada y va a seguir
funcionando igual. Pero algo cam-
bi6, ¢no?. Unas familias han cam-
biado su situacion. Pero las es-
tructuras comerciales que crean
esa opresion seguiran igual y ade-
mas nutriéndose del C J y del tra-
bajo de miles de personas que lu-
charon por crear algo diferente a
simplemente una estanteria ama-
rilla en un hiper. De hecho se esta
planteando que las empresas pue-
dan comprar el sello de C J. O
sea, Cain podra comprar piedras
con el sello de C J que es la pie-
dra justa. Asi arreara a Abel sin
remordimientos.

El C J es un movimiento
de miles de personas que quere-
mos algo diferente al corsé donde
nos han metido. De gente que
quiere cambiar cosas a nivel per-
sonal y social. De gente inquieta

que se une a ofros amigos y que
se compromete a luchar por la jus-

ticia. De hecho es facil verlos en
otras movidas parecidas. Asi, te-

. nemos que
poner nues-
tra mirada en
esta UTO-
PIA. Tene-
mos que ser
efectivos,
pero tampo-
co poner la
efectividad
econ6mica
como lo pri-
mordial,
como hacen
las empre-
sas. Sino
caminamos

DESARROUD  roeesnce
V FORMHOON pudriremos.

LA FORMA DE RELACIONARSE PRODUCTORES Y
CONSUMIDORES, NORTE Y SUR PUEDE SER RADI-
CALMENTE DIFERENTE A LA DEL COMERCIO TRADI-
CIONAL

NO HAY COMERCIO SIN
MERCADO

Hasta ahora, que sepa-
mos, el mercado es cosa de los
banqueros, de las multinacionales,
de los empresarios, de los partidos
neoliberales. Pero ese es quizas
el primer error de todos nosotros,
pues si en el mercado esta la cau-
sa de nuestra desdicha, atrevamo-
nos a pensar que en el mercado
también pueden estar las llaves de
nuestra liberacion.

El Estado subyace en el
mercado. Los movimientos socia-
les de liberacion, incluso los movi-
mientos religiosos no pueden ya
desentenderse del mercado. Su
discurso y sus denuncias seran
cada vez mas marginales y fatiles
mientras no entren en el mercado.
La pobreza y el subdesarrollo se
explican en el mercado, en este
modelo de mercado.

Ahora ya sabemos que
puede haber otro modelo de mer-
cado, otra forma que permite aca-
bar con esas lacras. Nos hemos
dado cuenta, por fin. Ha llegado la
hora de zambullirse en el merca-
do, de pensarnos como mercado
para poder entendernos como hu-
manos. Sélo en ese terreno pode-

mos retar al capitalismo y superar-
lo. Ha llegado el momento de me-
terse en el barro: pensarnos
como mercado.

COOPERACION INTERNACIO-
NAL

La economia internacional
y la globalizacion de los mercados
no buscan cambio estructural de
las relaciones Sur-Norte, ni han
tenido como consecuencia una
mejora de las condiciones de vida
de los grupos sociales mas
desprotegidos. Su situacion
socioeconémica se ve empeorada
a pesar de afios de cooperacion
gubernamental y de la incesante
labor de las Organizaciones No
Gubernamentales.

Dentro del marco comer-
cial se deben definir pautas que
garanticen a los grupos producto-
res del Sur el acceso a los merca-
dos del Norte en condiciones ven-
tajosas, el beneficio directo, un pre-
cio justo para sus productos agri-




colas y artesanales, la igualdad de opor-
tunidades y una mayor eficiencia y cali-
dad ecoldgica y social, tanto en el pro-
ducto final como en los métodos de pro-
duccion.

La conclusion es evidente. Es
necesario un comercio que ayuda, con
relaciones comerciales directas y equi-
tativas, al servicio y en beneficio del pe-
quefio productor. Mientras no existe una
reestructuracion de la economia y del
comercio mundial, con el punto de mira
con el pequeno productor, el Comercio
Justo se hace preciso como otra via de
cooperacion complementaria.

En este sentido se impone la ne-
cesidad de una mayor coordinacion en-
tre las ONGDs y las Organizaciones de
Comercio Justo, tanto en el fomento de
relaciones
Comerciales justas, como en la labor de
sensibilizacion, presion politica y de asis-
tencia técnica a los productores. El Co-
mercio Justo contribuira asi al
empoderamiento de la sociedad civil, el
tercer sector, en el Norte, en cuanto re-
conoce y potencia el poder del consumi-
dor.

EL FUTURO

En el futuro, el Comercio Justo,
tiene algunos retos que afrontar:

-La implantacion del sello de ga-
rantia de Comercio Justo en Espafia. El
plus de informacion que se ofrece a los
consumidores en una tienda de Comer-
cio Justo no es suficiente. El consumidor
final tiene derecho a exigir una garantia
fiable y demostrable de que tanto las or-
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ganizaciones importadoras como las
cooperativas de produccion cumplen
los criterios de Comercio Justo de for-
ma efectiva.

-Productos ecolégicos. Aun-
que podamos garantizar que nuestos
procesos de produccion y productos
son ecolégicos o estan en vias de
serlo, nuestros envases y sus tintas
no lo son. La creciente implicacion del
movimiento de comercio justo en la
campana contra los productos
transgénicos o el descubrimiento de
los productos belgas contienen
dioxinas, acentuaran la tendencia ya
instalada en los consumidores a exi-
gir productos integramente bioldgicos.

-Extensién de la red de
comercializacion: las cifras de ventas
de las Organizaciones de Comercio
Justo crecen afo a afo. Sin embar-
go, la red de comercializacion es muy
reducida. Unas setenta tiendas a ni-
vel nacional, puntos de venta en se-
des de sindicatos, ONGs, partidos po-
liticos, mercadillos, parroquias, tien-
das de artesania y alimentacion, ex-
posiciones y ferias. Es necesario ex-
tender la red de tiendas, vincularlas a
la sociedad y tratar de introducir al-
gunos productos en grandes superfi-
cies, donde los consumidores finales
tengan la posibilidad de tenerlos al al-
cance de la mano.

-profesionalizacion de la ac-
tividad, en el sentido de capacitacion:
Las Organizaciones de Comercio Jus-
to estan compuestas en general, en
general, por personas provenientes
del ambito de Cooperacion al Desa-
rrollo, Este hecho implica un alto gra-
do de compromiso con la organizacion
pero también que las incorporaciones
y posteriores relaciones se basen en
el comparierismo, la amistad y la con-
vergencia ideologica. No estan sufi-
cientemente desarrollados y asumi-
dos los conceptos de capacitacion,
eficacia y servicio al cliente. El movi-
miento de comercio Justo, indepen-

- dientemente de la necesidad ingente

de capacitaciéon para poder sobrevi-
vir y crecer, tiene el deber moral de
ser eficaz porque asi se lo exigimos a
los productores y porque miles de fa-
milias en el Sur dependen de nuestra
actividad.

Ga-'a \%ﬂﬂ
Gasa Ef Topo
GCasa Ef Valle

Gasa Golmenero
Gasa xarmymm
Gasa Basilia
Gasa Jaral
Casa La Pedra
GCasa .%rymv'la
Gasona Ba ga(ya

Gentral de reservas:
Gasa Bn/'an.
of Ef Psito 3. Puntallana
36700 Sta. Gruz de la Palma
Yslas Canarias

ASOCIACION

£ E-mail: rquer@ieleling. 1
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| JORNADAS NAVARRAS SOBRE ECONOMIA SOLI-

DARIA

23-24-25 de Noviembre de 1999
Patio de los Gigantes

PAMPLONA - IRUNA

Estas jornadas han estado organizadas por la Fundacion
Gaztelan. Financiadas por el Fondo Social Europeo y el
Instituto Navarro de Bienestar Social del Gobierno de Na-
varra. Con la colaboracion de la Camara de Comercio, la
Universidad Publica y Reas Euskalerria. La sala ha sido
prestada gratuitamente por el Ayto. de Pamplona.

A los actos han aparecido una media de 60-80 personas.
A su vez han tenido buena acogida en los medios de co-

municacion.

ABEL ANZ (Coordinador de la Fundacion Gaztelan) Y JRI BIGAS (Ecologista y

Asesor de la Revista Integral).

El jueves 21 de Octubre en el Colegio Hijas de la Cruz de Bilbao y el
28 de Octubre en la Casa Torre de Ariz, en Basauri, tuvo lugar un
DESFILE DE MODELOS RECUPERADOS, organizado por

REZIKLETA, S. COOP.

Con este desfile de ropa recuperada se pretende difundir la idea de
que «LA ROPA NO ES BASURA». Ademas, esta peculiar actividad se
enmarca dentro del proyecto EKORROPA, impulsado por CARITAS Y
REZIKLETA con el fin de generar empleo para colectivos desfavoreci-

dos mediante la reutilizacion y reciclaje de textil.

naltelan

PRESPECTIVAS DE FUTURO:
Muchos retos que no podemos hacer solos y para
los que tenemos que contar con todos vosotros/

as
=>

2>

R 22t

exikleta
R S COoc¥

NUESTRO TRABAJO ES RECICLAR

Recogida de Muebles, ropa, etc.

Recogida papel usado, envases, pilas, metales, etc.
Depésito y compra/venta de objetos de 2°mano

Comercio justo y ecolégico

Sensibilizacién medioambiental (Campaiias, charlas,

exposiciones, ...)
Distribucion de papel 100% reciclado

C/Ronda, 33 en el Casco Viejo de BILBAO
C/Manuela Egiguren 7, en Ariz de BASAURI

T. 944571447 Fax.944571671
E-mail: reziklet@lander.es

Se necesitan PERSONAS EM-
PRENDEDORAS, PROMOTORAS,
GESTORAS, TRABAJADORAS que
opten por este tipo de iniciativas eco-
némicas.

Se opte al ser CONSUMIDORES, en
la compra de productos y servicios
de este tipo de empresas y en la exi-
gencia de cadigos de conducta.
Como AHORRADORES, participar
en los prestamos solidarios, el fon-
do solidario y en el desarrollo de la
futura banca alternativa

Como entidades participar en RE-
DES de impulso e intercambio. So-
mos un organismo no células suel-
tas, debemos coordinarnos para
conseguir una sociedad mas solida-
ria.

Para todos: seguir creando y parti-
cipando en FOROS de reflexion.

Antolatzaileak:




IV CONCURSO DE CREACION DE EMPRESAS EN
GRANADA

La Asociacion Arca-Empleo, integrada en Arafia, junto con
el Area de Juventud del Ayuntamiento de Granada organi-
zan el IV Concurso para la Creacién de Empresas, siendo
uno de los criterios de valoracion el fomento de la economia
social. Se establecen 5 premios de 200.000 ptas. cada uno a
los que hay que afiadir que las empresas resultantes podran
beneficiarse del Programa «Empresa Joven» del
I.F.A.(Instituto de Fomento de Andalucia), entidad que tam-
bién colabora en el concurso.Para mas informacion dirigirse
a Asociacion ARCA-EMPLEO, Red Arafa. c/ Beaterio del San-
tisimo s/n. bajo, 18001-Granada. Telf.: 959-271306. c.e.:
arcaem@eusnet.org.

EXPOSICION:
«QUIMICOS EN EL HOGAR: INQUILINOS
PELIGROSOS»

Esta exposicién ha sido desarrollada por el Grupo de Trabajo
de Educacion Ambiental de A.E.R.E.S.S.

En cada panel se abordan dos aspectos: las consecuencias
para la salud y para el medio ambiente del uso y consumo de
este tipo de productos, tanto durante su vida util como cuan-
do se convierten en desechos. Las alternativas se enfocan
desde el punto de vista de la reduccion de residuos.

Son 12 paneles, de tamafio 70x100 cm.

Se puede complementar con instalaciones tales como mesas
con pinturas ecolégicas, productos de limpieza, aparatos que
funcionen sin pilas, un WC a tamafio natural y lo que se suele
verter en él, otros toxicos domiciliarios, etc.

También se pueden organizar una serie de charlas sobre te-
mas de actualidad que amplien los contenidos de la exposi-
cién como:
bioconstruccion, produc-
tos verdes, ley de enva-
ses, ley de residuos, con-
taminacion de aguas,
propuestas de reduccion
a nivel municipal, etc.

La Exposicion se puede
solicitar a: El Cuc, Cen-
tre de Recuperacio, S.
Coop. V. (preguntar por
Sonia Hernandez) Av.
Sta. M2 del Puig, 10, bajo

46210 - Picanya
(Valéncia). Tfno- fax: 96
159 24 14

cuc@xarxaneta.org A los

grupos o instituciones in-
teresadas se les puede
enviar un catalogo con
las normas de la exposi-
cioén.

"estalvi étic
11 permet ésser solidari,

i

a1 pYs ;wA ten Aire WY e

assistencial, dlinsercid, de conservacis, ¢

Colonya o= ¥

Caixa Pollehca

o oyelem ser iy més grant vates ser el miliors

En Mallorca se ha puesto en marcha la que
probablemente es la primera libreta de
ahorro solidario, desarrollada por la Fun-
dacion Deixalles, Caritas, la Fundacio
Guillem Cifre, y la Caixa de Pollenca. Un
buen ejemplo para que otras entidades de
ahorro copien y mejoren.

S.op. And.
scomensajeria urgente

Urhano - Provincial - Nacional

22 900 254 197

¢/ Laura Vicufia, 14. 04005 ALMERIA

wwoww_ciclonsca-coim

JOL{

e ecosistemas

* Electricidad Sofar * Energia Edlica *Agua Caliente Solar

* Catefaccion Ecologica * Biodepuracion de Aguas

" Anguitecturs solar * Sistemas de Ahorro integral
Tecnologia Solar a tu alcance, hoy

Inférmate ahoraenel 608.71.33.70

Thiy - Fax 1 818848013  © San Galindo, sin. CHINCHON: MADRID
IMTERNET. www gredos.orgisolartec
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LISTADO DE GRUPOS PERTENECIENTES
A LA COORDINADORA ESTATAL DE
ORGANIZACIONES DE COMERCIO

JUsTO

Organizacion

A COVA DA TERRA
ALTERNATIVA 3
ALTERNATIVA SOLIDARIA
COPADE
COOPERACCIO
ECOSOL

EMAUS - EREIN
EQUIMERCADO
ESPANICA - 2000 S.L.
IDEAS 6.C.A.
INTERMON

LA ALDEA DEL SUR
MEDICUS MUNDI ALAVA
MERCADECO

0.C5.l. - AM.S,
PANXEA

PETJADES

5'ALTRA SENALLA
SETEM

SODEPAZ

SOLIDARIDAD INTERNAGIONAL

SUBIENDO AL SUR
UNIS
uTtoPrla

Direccion

San Pedro, 13-

Pere de Fices, 38 - 40 baixos
Valencia, 2 - 1° N
Covarrubla$ 35 Sétano

San Honorat, 7 principal
Arzobispo Mayoral, 4

Plza Centenario n° 3 bajo
Loma de Sta Lucia s/n
Escorial 16,3°

Cordel de Ecija, 14 - 16

Pol. Alboraya, 5 C/ 26. Nave 5
Sierra de Cameros, 1

Los Isunza, 9 - 1° dcha.

Pza. San Felicisimo, 1
Ercilla, 48 - 1°B

Hortas 4

Avda. Tres Cruces, 49

Oli, 6 baixos

Gaztambide, 50 bajo

y Ayinyézg?_baixos sl

Marques de Urquijo 41, 1°
Ponciano, 5
Ajalvira Vicalvaro 66, bajo,dcha.

Avda. de la Zaporra, 23

XARXA CONSUM SOLIDARIO Avinyé 29 baixox

Ciudad

27001
08225
28010
28010
08002
46002
20006
31012
28004
14009
46120
28018
01002
48014
28005
15703
46018
07002
28015
08993
26008
28015
28022
28100

08002

Lugo
Terrasa
Madrid
Madrid
Barcelona
Valencia
San Sebastian
Pamplona
Madrid
Cordoba
Alboraya
Madrid
Vitoria
Bilbao
Madrid
Santiago
Valencia
Ciutat
Madrid

Barcelona

Magdrid
Madrid
Madrid
Alcobendas

Barcelona

Teléfono

982-280411
93-7353047
91-5286186
91-5617427
93-3183425
96-3709158
943-470826
948-302450
91-5221035
957-296974
96-3563924
91-4776473
945-288031
94-4763055

914745702

96-3830099
971-715915
91-5499128

93-2682202 .

91-5413737
91-5481147
91-3931896
916638164

93-3056682

e-mail

covadaterra@alsernet.es

alternativa3@servicom.es

Copade@arrakis.es

acci@arrakis.es

coordcoj@emaus.com
equimercado@adsis.org
espanica@nodob0.ix.apc.org
ideas-co@eurosur.org
rsanchis@intermon.org
fernando.nunez@gi.seg-socie
medmundi@jet.es
mercadeco@arrakis.es

ocsi.madrid@nodo50.ix.apc.c

petjades@europa3.com
jfcuennet@logiccontrol.es
setem@eurosur.org

a-§mepaz:@n0dqﬁ;0.org

o whnt@ran anes

menendez@eurosur.org
alandar@eurosur.org

amartinez@afi.es

imagina
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DE LA CARIDAD A LA CALIDAD

Un modelo de desarrollo basado en sistemas productivos que someten
a trabajadores y trabajadoras a situaciones laborales indignas,

Un modelo de produccién y comercializacion que obliga a hombres
y mujeres, artesanos y campesinos, a vender sus productos por debajo del coste
de produccién o a emigrar a las metrépolis en busqueda de empleo y subsistencia,
es

Un modelo de sociedad incapaz de erradicar la pobreza, y menos aun
de contribuir a mayor justicia social y econémica en las relaciones Sur-
Norte.

Se hace imprescindible una nueva vision responsable y sostenible —en
términos econdmicos, sociales y medioambientales—, con practicas comerciales
basadas en justicia y dignidad, buenas practicas que abran nuevos espacios
de corresponsabilidad entre productor, agente comercial y consumidor,
reconociendo y devolviendo a todas las partes implicadas el poder de decision,
el derecho y deber que les corresponde.



