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Relatos es un libro de cuentos,
cuentos para adultos que quieren
ver el Mundo con ojos de nifio, con
ojos de ilusiéon de esperanza, y
sobre todo, con ojos que no se
ponen las gafas del dinero o el
poder para ver cuanto les rodea.

Escrito por Juan Ignacio Vara desde
Ecuador, reune elementos
vivenciales de alli y de aqui, que
haran la delicia de cualquier lector

con sensibilidad.
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ENTREVISTA CON LEONARDO BOFF:

INTERESANTE ENTREVISTA A ESTE TEOLOGO QUE DESDE HACE
MUCHOS ANOS HA HECHO UNA OPCION CLARA POR LOS MAS
MARGINADOS; EN ELLA DA LA VUELTA A LA TORTILLA AFIRMAN-
DO QUE SON LOS PAISES LLAMADOS DEL TERCER MUNDO O EN
VIAS DE DESARROLLO LOS QUE PUEDEN OFRECER UNA ALTER-
NATIVA SOCIO-ECONOMICA A LOS PAISES DEL PRIMER MUNDO Y
NO A LA INVERSA..

:RECICLAR Y/O REUTILIZAR?:

¢QUE HACER CON EL VIDRIO?. EL RECICLAJE Y LA REUTILIZACION
DEL MISMO, MAS LA SEGUNDA QUE LA PRIMERA, SON DOS OPCIO-
NES EN UN INTENTO DE APROVCHAR MEJOR LOS RECURSOS QUE
TENEMOS A NUESTRO ALCANCE.

ECOLOGIA Y SOLIDARIDAD ;QUIEN DA MAS?

EN ESTAS PAGINAS NOS PODEMOS ACERCAR A LA REALIDAD DE
AERESS, QUE AGRUPA EN SU SENO A LAS MAS IMPORTANTES ENTI-
DADES DEDICADAS A LA INSERCCION LABORAL A TRAVES DE LA
RECOGIDA DE RESIDUOS Y SU RECICLAJE.

PEDAGOGIA DEL RECICLAJE:

UN AMENO ARTICULO QUE NOS SENALA ALGUNAS CLAVES SO-
BRE COMO TRABAJAR LA REDUCCION DE RESIDUOS DESDE UN
PLANTEAMIENTO EDUCATIVO, SIN -COMO DICEN SUS AUTORES-
MORIR EN EL INTENTO.

PLAN NACIONAL DE RESIDUOS VOLUMINOSOS:

DESDE AERESS SE HACE UN ANALISIS CRITICO DE GRAN PROFUN-
DIDAD Y CON PROPUESTAS CONCRETAS, AL PLAN NACIONAL DE
RESIDUOS VOLUMINOSOS.

ECOLOGIA PARA VIVIR MEJOR:

RESUMEN DE ESTE INTERESANTE LIBRO DE PERE SUBIRIANA
SAMITIER, DONDE EL AUTOR INTENTA OFRECER UNA SERIE DE
PROPUESTAS QUE NOS PERMITAN ENFRENTARNOS DE UNA FOR-
MA SOSTENIBLE A LOS RETOS PERSONALES Y SOCIALES..

LA AUDITORIA AMBIENTAL COMO INSTRUMENTO DE GES-
TION:

ANALISIS DE LAS POSIBILIDADES Y REQUISITOS QUE CONLLEVA
LA AUDITORIA AMBIENTAL, UN INSTRUMENTO DE GESTION QUE
CADA VEZ VA A SER MAS NECESARIO.

LA AUDITORIA SOCIAL: UN INSTRUMENTO METODOLOGICO
A FORTALECER:

INTERESANTE APORTACION DESDE MONTEVIDEO DE LAURA
GONZALEZ ANALIZANDO LAS PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE

LA AUDITORIA SOCIAL.

ENCUENTRO DE ECONOMI{A SOLIDARIA:
ALGUNAS DE LAS PRINCIPALES CONCLUSIONES ALCANZADAS EN
ESTE INTERESANTE ENCUENTRO CELEBRADO EN MENORCA..

PAGI



PAGINA

CARTAS

DIRECTOR

POR FAVOR LEAN Y DIFUNDAN
ESTA PROPUESTA SOLIDARIA
HAY MUCHA GENTE QUE LO NE-
CESITA.

Pensemos globalmente y actue-
mos localmente.

Los cambios empiezan con muy
pequenas acciones.

Hace unos 5 meses comencé a
realizar un emprendimiento solida-
rio que esta dando muy buen re-
sultado. El mismo consiste en apro-
vechar los consorcios de inquilinos
como micro organizaciones a par-
tir de los cuales hacer una suerte
de micro-politica social. La base de
esta propuesta parte de 5 funda-
mentos basicos:

1) El Estado no se hace cargo de
sus responsabilidades con aque-
llos mas necesitados.

2) La gente no tiene tiempo para
ayudar a quienes lo necesitan: fa-
cilitemos pues el acceso a poder
ayudar.

3) No es posible aislarse de los
agudos problemas que aquejan a
muchos y echarle soélo la culpa a
las estructuras de poder existen-
tes.

4) La gente tiene desconfianza del
destino a donde va a parar la ayu-
da social.

PROPUESTA:

A partir de estos supuestos inicié
hace 5 meses, en el edificio donde
vivo, esta idea. Luego de lograr la
aprobacion del administrador del
edificio y del portero envié una car-
ta a mis vecinos proponiéndoles
juntar todos los meses alimentos
no perecederos, ropa y todo lo que
pueda ser necesario. El portero es
quien recibe las cosas y el organi-
zador o todo aquel que lo desee
puede llevar las cosas recolecta-
das a algun lugar donde se nece-
siten.

Para facilitar la tarea de otros em-
prendedores puedo mandarles, si
lo solicitan, el texto de la carta que
envié a mis vecinos (en Win-Word)

imagina

VI ITIVITIITI4

AL

En mi edificio la propuesta fue muy
bien recibida, se juntan del orden
de 80 kg de cosas todos los me-
ses. Ademas no requiere tiempo ni
esfuerzo alguno.

La propuesta se esta llevando a
cabo con éxito en muchos edificios;
tengamos en cuenta que tiene la
virtud de ser totalmente descentra-
lizada y abierta a todos los veci-
nos.

Creo que sera muy bueno que este
emprendimiento se propague y se
«rutinice» en la mayor cantidad de
edificios posibles por eso utilizo
este medio para difundirlo.

Es mejor estar en la situacion de
poder dar que en la de necesitar
recibir...

Para mis datos, se puede consul-
tar la siguiente pagina:
http://www.cea.uba.ar/aschu/pro-
puesta/ayuda.htm

DECEPCION CON LA F.A.O.

Soy José Antonio, del MRC.

Este mensaje es para comunicaros
nuestra profunda decepcién al ver
de cerca el estilo de la FAO. «Or-
ganismo de la Naciones Unidas
para la Alimentacién». Nuestro
movimiento result6 invitado a la
Conferencia Europea de la FAO en
Portugal. Fuimos con la Unica idea
de decir en voz alta que el hambre
tiene sus origenes en el colonia-
lismo, en el sistema economico y
en la estructura de propiedad de
la tierra. Queriamos hablar de Re-
forma Agraria, por ejemplo.

Pues bien, nuestros dos enviados

CONSIGNE
SUS ENVIO
CODIGO PO

'

han abandonado la Conferencia al
ver que alli sélo habia altos car-
gos de todas clases, coches blin-
dados y cenas de lujo por la no-
che. Ni pensar en hacer uso de la
palabra. El problema del hambre
no es una de las preocupaciones
de la FAO.

Pero eso no es todo. En visperas
de la Conferencia hubo un «En-
cuentro FAO-Sociedad Civil» en el
que habia, principalmente ONGs.
Alli si pudieron hablar y NADIE
LES HIZO CASO (Solo una perso-
na entendié su punto de vista).
Tampoco a las ONGs alli presen-
tes les importaba el problema del
hambre. Mas bien habia alli «libe-
rados» defendiendo vy justificando
su sueldo.

Quiero recordar aqui dos cosas
gue me decia Ivan, (amigo colom-
biano acogido en Espana por Am-
nistia Internacional y por Justicia y
Paz en un programa de proteccion
a personas con grave riesgo de su
vida por luchar por un mundo mas
justo). Decia lvan hablando de las
ONGs: no nos den su ayuda, exi-
gimos justicia.

No me cabe duda de que hay hon-
rosas excepciones, pero la situa-
cién de conjunto es la que es. Si
ésto pasa en la FAO. ;,Qué sera
del Consejo de Seguridad de la
ONU, del FMI, del B.M., de la «nue-
va OTAN»,...?

Conclusion que saco: la unica he-
rramienta definitiva contra el siste-
ma es EL CONSUMO. Mas que
ciudadanos, mas que electores, lo
gue somos es consumidores. Los
pies de barro del sistema se llaman
CONSUMO. Consumir es un cri-
men. Como decia Pablo en su
mensaje, hay que presionar diez
veces mas (y anado) y consumir
cien veces menos. Pablo, cuenta
conmigo.

MORTADELO Y FILEMON
corTeos”

ESPANA
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AERESS, CINCO
ANOSDEVIDAY
20 DEHISTORIA

Inma Puertas.
Presidenta de AERESS

AERESS
RECUPARADORES DE ECONOMIA SOCIAL'Y
SOLIDARIA), tiene cinco afios de existencia como
asociacion, pero una larga trayectoria de veinte
anos de trabajo de muchas de sus entidades.

(ASOCIACION DE

A lo largo de estos @

i
cinco afos de recorrido en co-
mun de las veintitrés entida-

des que conforman AERESS

nos hemos encontrado, nos

hemos conocido y hemos sabido trabajar conjunta-
mente en aquello que nos une y es:

0 Una vision de la economia al servicio de la
persona donde prima la rentabilidad social
y media ambiental sobre el simple lucro.

0 Una creacion de empleo en la que tengan
cabida, también aquellas personas que
sistematicamente son excluidas del mer-
cado de trabajo.

0 Una actividad respetuosa con el Medio
Ambiente, tanto desde la Educacién y Sen-
sibilizacién como desde nuestro trabajo
diario de gestién de residuos y su proceso
de reutilizacion y reciclaje.

o Unaconcepcién del mundo en la que nues-
tras acciones tienen que ser solidarias y

justas, no solo en nuestro ambito de desa-
rrollo sino también con aquellas otras rea-
lidades que nos son lejanas
geograficamente.

Después de estos cinco
aflos de caminar conjunto
AERESS debe de realizar
una reflexién y marcase unos
objetivos que sean capaces de
dar respuesta a los retos que
se nos presentan, que estan ahi, tanto desde el as-
pecto social como del medio ambiental.

Tenemos que ser capaces de trasladar a la socie-
dad el trabajo que realizamos, ser un punto de re-
ferencia.

Tenemos que mostrar a las administraciones pu-
blicas que existimos y que somos un interlocutor
valido.

Tenemos que seguir trabajando con otras organi-
zaciones sociales, redes para ir creando conjunta-
mente una conciencia social, medio ambiental, eco-
némica.., en la que prime por encima de todo la jus-
ticia y la solidaridad.

Esto simplemente es mostrar la riqueza de
AERESS, que no es otra que la que aportan las
propias entidades.

PAGIN



S5 PROPUESTA DE
I PRESTAMOS
SOLIDARIOS

Hoy en dia, las personas con sensibilidad social y ecoldgica nos encontramos con |a contradiccién de que
con el dinero que depositamos en bancos y cajas de ahorro se financian actividades econdmicas en que la
persona y el ecosistema son solo instrumentos para especular y enriquecerse, ya sea desde fabricas de
armamento, multinacionales que expolian al sur, o empresas cercanas con unas condiciones laborales
salvajes. En una palabra, con nuestro dinero se esta financiando exactamente aquellc que politica y so-
cialmente consideramos nefasto... con la sensacién de que no se puede hacer nada.

|

Nuestra propuesta es, en definitiva, la creacion de un servicio complementario, inicialmente, a la oferta
financiera convencional pero sin renunciar a ser un servicio totaimente alternativo a largo plazo. Se trata
de INVERTIR nuestros recursos econémicos en iniciativas y proyectos que favorezcan el desarrollo de
unas relaciones humanas y econémicas solidarias.

CRAINTXE
Mensajeris

emaﬁs 'kq‘
traperocoak

PRETAMOS ABIERTOS: 5.000.000

Keima: 1.000.000
LIS Beire: 4.000.000

v"f“mﬁ b Centro de Tunsm Rural

(&h Kelmda B°IR



KEIMA

VALORACION DE LA SOLICITUD DE
PRESTAMO

EQUIPO PROMOTOR

1. CREDIBILIDAD DEL EQUIPO PROMOTOR
2. EXPERIENCIA Y FORMACION

3. MOTIVACION Y COMPENETRACION

4. IMPLICACION EN LA INVERSION

PROYECTO

5. CONOCIMIENTO DE LA OFERTA ALTERNATIVA
6. CONOCIMIENTO DE LA DEMANDA

7. POSICIONAMIENTO

8. ADECUACION DEL MARKETING

8. IDONEIDAD DE LOS RRHH

L10. CREDIBILIDAD DE LAS PREVISIONES

FINANCIACTON

1. IMPACTO DEL PRESTAMO EN EL PROYECTO
12. CALIDAD DEL PLAN FINANCIERO
13. AFIANZAMIENTO DEL PRESTAMO

GARANTIAS

14. GARANTIAS

Keima es un proyecto promocionado por
SARTU, que evoluciona a partir de un Plan
de Formacioén y Empleo conveniado con el
Gobierno Vasco. Tras seis meses de forma-
cién con un colectivo mayoritario de mujeres
jovenes en busca de su primer empleo, se
pasd a una fase de desarrollo real de Ia acti-
vidad con una formula mixta de empleo / for-
macion.

Al finalizar este periodo tres de las alumnas
junto con el monitor hemos decidido desa-
rrollar un proyecto empresarial centrado en
el Ocio y el Tiempo libre, en el que también
participa como socio SARTU.

Nos encontramos en una fase en la que es
necesario el afrontar una serie de inversio-
nes iniciales en equipamiento e instalacio-
nes para poder desarrollar la actividad con
calidad.

La finalidad de KEIMA es Disefiar, organizar y
gestionar  actividades Culturales,
Medioambientales, de Ocio y de Animacidn, y se
encuentra organizada en tres areas de actuacion:
Area de ocio y Tiempo Libre, Area
Medioambiental, Area de Animacion

PRESTAMO SOLICITADO: 1 MILLON
PLAZO DE DEVOLUCION: 3 ANOS
INTERES: LPC.
RECUPERACION: INTEGRA A PARTIR DEL 3°
MES
GARANTIA: 100% FUNDACION SOLIDARIDAD
ECONOMICA (SARTU)

VALORACION COMENTADA

1. CREDIBILIDAD DEL EQUIPO PROMOTOR: SARTU como entidad promotora os da una
total garantia, tanto porsu compromiso social como por experiencia que tiene en la
puesta en marcha de empresas sociales participadas como la presente.

2. EXPERIENCIA Y FORMACION: El equipo de trabajo cuenta con una formacion suficiente
Y con una experiencia real en los meses de trabajo tutorado; no obstante carecen de
titulaciones como la de “Director de campamentos”, “Animador Socio-cultural” y “monitor
deportivo” que a futuro pueden ser necesarias.

3. MOTIVACION Y COMPENETRACION: Aunque el proceso de mduracién y autoseleccion
ha sido largo, ia artificiosidad de su inicio dejan dudas sobre si todos los miembros del
equipo seran capaces de asumir su responsabilidad como emprendedores, asi como
sobre los problemas que distintas visiones o ritmos de trabajo pueden acarrear.

4. IMPLICACION EN LA INVERSION: Cada una de las socias se implica con 700.000 pts. lo
Que creemos que supone un importante compromiso econémico por parte del equipo.

§. CONOCIMIENTO DE LA OFERTA ALTERNATIVA: El estudio de la competencia esta
hecho con mucha amplitud, aun cuando le falta algo de profundidad en el analisis de los
puntos débiles de la oferta altemativa.

6. CONOCIMIENTO DE LA DEMANDA: Se les supone puesto que llevan 6 meses realizando
un proceso de comercializacion real, pero en el proyecto no se encuentra reflejado de
forma adecuada, . ’

7. POSICIONAMIENTO: Esta sin trabajar y puede suponer una hipoteca de futuro muy
grande. :

8. ADECUACION DEL MARKETING: No se detallan ni las estrategias ni las actuaciones
por lo que no es posible su valoracién.

9. IDONEIDAD DE LOS RRHH: No los valoramos al coincidir con el equipo promotor.

10. CREDIBILIDAD DE LAS PREVISIONES: Parecen realistas y bastante alcanzables en
funcién de la experiencia de este afo.

11. IMPACTO DEL PRESTAMO EN EL PROYECTO: Es escaso puesto que podrian
conseguir la financiacién de forma altemativa con el mismo coste o incluso inferior.

12. CALIDAD DEL PLAN FINANCIERO: La aportaciones financieras son realistas y el plan
resulta equilibrado. El fondo de maniobra parece un poco ajustado {0 que puede originar
algan problema de tesoreria. -

13. AFIANZAMIENO DEL PRESTAMO: Se solicita para inversién en inmovilizado, lo que
dificulta el posible reparto det valor monetario entre los socios.

4. GARANTIAS: total en cuanto que SARTU avala el prestamo,



CENTRO DE TURISMO
RURAL DE BEIRE

VALORACION DE LA SOLICITUD DE
PRESTAMO

LQUIPO PROMOTOR

1. CREDIBILIDAD DEL EQUIPO PROMOTOR
2. EXPERIENCIA Y FORMACION

3. MOTIVACION Y COMPENETRACION

4. IMPLICACION EN LA INVERSION

PROYECTO

5 CONOCIMIENTO DE LA OFERTA ALTERNATIVA
6. CONOCIMIENTO DE LA DEMANDA

7. POSICIONAMIENTO

8. ADECUACION DEL MARKETING

9. IDONEIDAD DE LOS RRHH

L 10. CREDIBILIDAD DE LAS PREVISIONES

FINANCIACION

11.IMPACTO DEL PRESTAMO EN EL PROYECTO
12. CALIDAD DEL PLAN FINANCIERO ]
13. AFIANZAMIENTO DEL PRESTAMO

G ARANTIAS

14. GARANTIAS

La Fundacién Gaztelan puso en marcha en Julio

de 1989 el Albergue de Beire y en Enero del afio -

2000 se traspasa a la Fundacion Ides, que se
crea para independizar juridicamente este pro-
yecto.

El asentamiento del equipo del Albergue vy |a
necesidad de darle un impulso con nuevos ser-
vicios, nos lleva a plantear nueva andadura del
Albergue de Beire.

Rste momento coincide con la implantacién de
la normativa sobre Albergues privados por parte
del Gobierno de Navarra. Ello exige la adecua-
cion de las instalaciones a la nueva normativa y
por ello a un volumen de inversiones importan-
te.

El edificio catalogado como Monumento Histori-
co tiene tres plantas, cada una dispone de 1.200
m2 mas 4.000 m2 de espacios exteriores. La ins-
talacién es de propiedad particular y esté cedida
para 20 afos a la Fundacion Ides,

Desde 1989 se ha ofrecido servicio de alojamien-
to en pensién completa en régimen de albergue
a grupos educativos, asociaciones y entidades
diversas. A su vez se han desarroliado activida-

TN
Centro de Turismo Rural

PRESTAMO SOLICITADO: 4 MILLONES
PLAZO DE DEVOLUCION: 3 ANOS
INTERES: LPC.
RECUPERACION: INTEGRA A PARTIR DEL 3°
MES
GARANTIA: 100% FUNDACION SOLIDARIDAD
ECONOMICA (R.EA S.)

des de Educacién Ambiental a los grupos escolares.

El descenso de la natalidad y la apertura en estos afios, en
Navarra, de una oferta amplia de actividades para escola-
res subvencionada y/o gratuita, hizo que en 1999
ofertaramos el albergue también a particulares, parejas, fa-
milias, y grupos pequefios.

La gran acogida por parte de los clientes ha hecho que nos
planteemos diversificar los servicios, promovamos el centro
de artesania y se realicen nuevas inversionespara atender
adecuadamente a este sector.

VALORACION COMENTADA

1. CREDIBILIDAD DEL EQUIPO PROMOTOR: La Fundacién IDES, aunque de reciente creacion,
recoge con afdnde continuidad el compromiso y la experiencia de GAZTELAN en el Albergue de Beire,
porio cual nos merece la més ata valoracion, - 42

2. EXPERIENCIA Y FORMACION: El equipo gestor cuenta con una amplia experiencia en el Albergue,
aunque quizds la nueva dindmica del Centro les exija alguna formacién complementaria.

3. MOTIVACION Y COMPENE TRACION: Consideramos que el equipo se encuentra consolidado por
afios de funcionamiento, y motivado con las nuevas posibilidades del proyecto. No obstante esta nueva
dimension puede suponer una serie de compromisos y responsabilidades nuevos igual no tan faciles
de asumir.

4. IMPLICACION EN LA INVERSION: La Fundacién promotora va a aportar 2.200.000 pts. de su fondo
social, que aunque supone una participacién-relativamente baja en la.inversién (menos del 10%), supone
una implicacion significativa. Asimismo hay un prestamo por parte de los trabajadores gue debe ser altamente
valorado.

5. CONOCIMIENTO DE LA OFERTA ALTERNATIVA: Se conoce bien fa cantidad y calidad de la oferta.

6. CONOCIMIENTO DE LA DEMANDA: Conocimiento bastante adecuado que les ha llevado a
segmentar.a los potenciales clientes tanto por poder aduquisitivo como por habitos de consumo.

7. POSICIONAMIENTO: Hay un reposicionamiento claro e importante del Albergue hacia su
transformacioén en un-centro de turismo rural.

8. ADECUACION DEL MARKETING: Respecto al grueso del gocio, alojamiento de colectivos se
Supone que se va a dar una continuidad en las acciones de marketing, sin embargo respecto a los
servicios vinculados al nuevo posicionamiento no se detalian las estrategias ni las actuaciones. De no
existir dicho. Plan de Marketing pensamos que puede verse muy relentizado el aprovechamiento de las
inversiones que se pretenden realizar.

'9. IDONEIDAD DE LOS RRHH: Respecto al negocio de continuidad el equipo parece adecuarse habida
su trayectoria, respecto a los servicios innovadores nos faltan datos sobre elPlan de RRHH y el perfil de
las nuevas incorporaciones. De no existir una previsién adecuada podria ser un importante punto débil.

10. CREDIBILIDAD DE LAS PREVISIONES: Son realistas en funcion de los datos histéricos, incluso
parecen excesivamente conservadoras para el reposicionamiento que se pretente.

11. IMPACTO DEL PRESTAMO EN EL PROYECTO: Parece imprescindible para completar la
financiacion, aunque al representar sélo un porcentaje del 12% también parece factible el localizar otras
fuentes de financiacion atternativa.

12..CALIDAD DEL PLAN FINANCIERO: El plan resulta equilibrado, aunque hablar de que el préstamo
de REAS puede ser “puénte" resta bastante credibilidad al planteamiento realizado.

13. AFIANZAMIENO DEL PRESTAMO: Se solicita para‘inversion en inmovilizado, lo que dificulta e}
posible reparto del valor monetario, aunque también la recuperacion del mismo por ejecutarse sobre un
inmueble de propiedad ajena. Hay que teneren.cuenta la vinculacion entre la propiedad-del inmueble y

la propia Fundacién y equipo gestor,’ e E

14. GARANTIAS: Prestamo avatado por 1a Fundacion Solidaridad Economica (REAS).
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ENTREVISTA
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Por Sergio Ferrari

La realidad planetaria que acompana el fin del siglo
deja mucho que desear, desde la perspectiva del hom-
bre y la humanidad. Las sefiales de una gran crisis
aumentan.

De continuar en esta linea recta, ilégica y por mo-
mentos demencial, la viabilidad de la naturaleza mis-
ma - y de la existencia en su conjunto- peligran. Tal
es la interpretacion del tedlogo brasilefio Leonardo
Boff,

Que en esta entrevista revierte todo fatalismo histo-
rico y anticipa cursos probables de accion alternati-
va.

P: Conclusiones alarmistas, casi fatalistas, surgen
cuando se interpreta a fondo las sefiales de una rea-
lidad planetaria irracional, casi inmoral. Los enrique-
cidos cada vez mas ricos. Los empobrecidos cada
vez mas pobres... ;, Hay salida a este laberinto
globalizado?

R: Estuve en diciembre pasado en un seminario de
reflexion conceptual organizado en Basilea, Suiza. Ha-
bia muchos tedricos e intelectuales. Me sorprendio
que casi, sin excepcion, repitieran los conceptos de
siempre, insistiendo en que las soluciones deben
venir del Norte. jNo han aprendido nada, o mejor di-
cho, muy poco!

¢ Porqué digo esto? Porque no miran hacia abajo,
hacia los pobres. No se dan cuenta que las solucio-
nes a largo plazo llegaran del «Gran Sur». Olvidan
que del norte nos han venido todos los «venenos»
(forma caricatura que usa Boff para indicar la transfe-
rencia mecanica de los conceptos terminados en
“ismos”, como capitalismo, comunismo etc.). Piensan
que nosotros somos tontos, que no tenemos grandes
académicos, que no sabemos nada...

Si miramos hacia el Sur, hacia los pobres, vemos que
en Brasil, en América Latina, en Africa... los pueblos

«La alternativa’

Entrevista c«

han sobrevivido los Ultimos 500 afos a partir de es-
trategias propias de resistencia. Y por ese debemos
aprender de ellos. Como tratan la naturaleza, como
se han organizado y movilizado... sin negar, por su-
puesto, los aportes de la ciencia. Pienso de cara al
futuro en un paradigma mas humanitario. Que de-
muestre méas benevolencia hacia la naturaleza, incor-
porando todo lo que el avance de la ciencia - y el
mismo capitalismo- ha aportado a nivel de infraes-
tructura, tecnologia etc.

P: Nos acaba de comentar, en una conversacion pre-
via, informal, que en los primeros meses del 2000 ha
terminado dos libros. El primero de ellos sobre los 20
siglos de cristianismo... ¢, Cudles son las tesis de
base?

R: Intento, en forma simple, en unas cien o ciento
cincuenta péginas, analizar que queda del cristianis-
mo, sus suefios, su herencia y capacidad de iluminar
el futuro. Por otra parte, ubicar el cristianismo de co-
lonizacion que implico la destruccion de todas las
otras religiones, limitd la posibilidad de crear un ros-
tro latinoamericano que al final se disefi¢ contraco-
rriente. Ese analisis, sdlo nosotros, desde
Latinoamérica colonizada y recolonizada, lo podemos
hacer con toda la riqueza critica y analitica.

Por otra parte, me propongo rescatar el cristianismo
«popular», que es cultura y religion a la vez y desde
alli percibir los multiples rostros que puede tener el
cristianismo globalizado de hoy. Tantos rostros como
pueblos y comunidades existen.

Ese es el marco. A nivel tedrico, voy a partir de las
tres tentaciones de Jesus: la del poder politico (domi-
nacion sobre los pueblos), la del poder carismatico
(transformacion de las piedras en pan) y la del po-
der religioso (lanzarse desde el templo). Cristo su-
pero las tres tentaciones pero la Iglesia cayo en las

Pienco de cara al futuro en un planteamiento mde humani-
tario. Que demuestre mde benevolencia hacia la naturaleza.




ndra del Gran Sur»

Leonardo Boff

tres. Reconozco que tengo una visién muy critica.
Pero creo que es la forma mas idénea de ayudar a
rescatar el cristianismo de las tentaciones en las que
cayo. El cristianismo es mucho mas que su
concretizacion en la Iglesia. Y debemos rescatar todo
lo positivo. Dentro de esa tradicién hubo un filén que
no cayé en las debilidades. Que ha guardado el ca-
risma original de Jesus, el concepto de fraternidad,
de participacion, de espiritu de pobreza. Con San
Francisco en el siglo XllI, con la Reforma que intentd
rescatar muchas cosas esenciales -la dimension lai-
ca, la palabra de Dios, la participacion de la base-...
Y volver al cristianismo popular que demostrd en
Ameérica Latina ser una verdadera alternativa. Con
la vision de una iglesia mas movimiento que estruc-
tura. Como red de comunidades. Este tipo de cristia-
nismo es globalizable. jEl otro no! Es un trozo im-
puesto desde occidente y que cada vez sera mas un
accidente.

P: ¢ Esta reflexion significa un paréntesis del analisis
ecolégico que con tanta energia venia incorporando
en los ultimos anos?

R: No. Es la prolongacion de «lglesia, Carisma vy
Poder», incluyendo aspectos ecoldgicos. El futuro
no lo tiene el cristianismo, sino la tierra y la humani-
dad. Entendiendo que el cristianismo como otras re-
ligiones que guardan la llama sagrada de Dios, ayu-
dan a preservar el futuro. Pero el centro, insisto, no
es el cristianismo. Es la creacion buena de Dios.
Por otra parte interpretando al cristianismo como una
forma mucho mas policéntrica. Un cristianismo chi-
no, otro coreano, otro europeo, otro latinoamerica-
no. Cada uno con sus aportes. Imposible, por ejem-
plo, imaginar el cristianismo brasilero sin su condi-
mento carnavalesco y musical...

P: El otro libro en proceso es sobre los 500 afos de
la colonizacion de Brasil... ;De qué se trata?

R: Lo estoy trabajando luego de haber desestimado
una primera version que no me gusté mucho porque
era muy negativa.

En sintesis, pienso que hay diferentes formas de ver
el fenémeno histdrico de la conquista. Algunos lo ven
desde las carabelas, y para ellos todo es gloria. Es la
visiéon del poder. Otros lo ven desde la playa, desde
los indigenas. Y aqui se ve sobretodo la dominacion
y la destruccién de las Indias, tal como lo decia
Bartolomé de las Casas. El otro enfoque, que defien-
do, consiste en ver el proceso desde la playa pero
integrando lo que resultdé de ese choque de civiliza-
cién. Que culmind en un sincretismo, en una mezcla
de razas y religiones... Con su herencia de exclusion
enorme que no hemos superado y que, por el contra-
rio, se va agrandando.

Nosotros somos el hijo «no querido» de Europa...
Quisieron llegar a las Indias y nos encontraron en el
camino, por accidente. Y tal vez por eso somos los
mas rebeldes. Somos mezcla de indigenas, negros,
asiaticos europeos, pero nos sentimos brasilefios y
latinoamericanos, no europeos.

P: ¢ Y de toda esta mezcla, qué resulta como Brasil
actual?

R: Identifico tres modelos de construccion de Brasil.
El de la globalizacién neoliberal que implica la renun-
cia total de la soberania y prolonga la experiencia
neocolonial.

El otro, el que surge del capital nacional, de una cier-
ta burguesia que no logra distanciarse del paradigma
occidental de desarrollo.

Y el otro, en gran medida incorporado por las izquier-
das, que concibe una nueva democracia popular,

Nocotroe comoe el hijo «<no querido» de Europa... Quicieron
llegar a lac Indiaec y noe encontraron en el camino, por

accidente.
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societaria, con una ciudadania plena para todos.
Apuesto a esto. Propongo una democracia socio-cos-
mica y ecoldgica. Una democracia que viene de aba-
jo, que incorpora la dimension religiosa como estruc-
tura objetiva del ser humano, ya que el pueblo es pobre
y religioso a la vez y, ademas, tiene un deseo enorme
de participacion.

Este proyecto puede crear un nuevo tipo de ciudada-
nia, abierto al didlogo y a la colaboracién, en una
sociedad mundial que esta naciendo y que comienza
por primera vez a perfilarse en la historia de la huma-
nidad.

El Mundo visto al revés. El Sur debe solucionar los grandes
problemas que el Norte ha creado y es incapaz de resover, y
no a la inversa. La «Solucién» sélo puede venir del Sur.

Hasta ahora habia historias suizas, brasilefas, argen-
tinas etc. Ahora comienza la historia de la familia hu-
mana, con una casa comun que es la tierra, que debe
convivir en la diversidad y que integra esa diversidad
no como decadencia sino como riqueza.

En cuanto a la dimensién ecologica de este tipo de
democracia, implica la superacién de nuestro
etnocentrismo. Porque hasta ahora los grandes con-
tratos y consensos sociales estaba Unicamente cen-
trados en la persona humana. Sin embargo, hay que
centrarlos en la cadena de la vida. Que es Unica y
sagrada. Incorporar a ese contrato social todo el sis-

tema de la vida, los microorganismos, las plantas y
animales y entenderlos, a todos, como nuevos ciuda-
danos de esta planeta vivo. No hay que olvidar que
todos ellos son mucho més viejos que el hombre, exi-
gen todo nuestro respeto y merecen continuar a vivir.

P: Hace exactamente un afio, en una entrevista simi-
lar, habia subrayado con gran énfasis la necesidad
de una nueva cooperacion solidaridad intraplanetaria,
Norte-Sur-Norte... ,; Dénde empalma este concepto en
toda esta reflexion en construccion?

R: jLa estructura basica del
universo no es la victoria
del mas fuerte y de la com-
petencia! Sino la colabora-
cion y solidaridad entre to-
dos. Implica una critica vio-
lenta al capitalismo, al
egoismo, al individualismo,
que pertenecen a la
dimension demencial del
ser humano. Y que esta
potencializando en este sis-
tema las fuerzas mas
destructivas e insolidarias...
Apuesto a la sinergia y co-
laboracién como ley basica.
Permitiendo ademas que
se incorpore la cultura po-
pular, el calor humano, el
sentido de la inclusion, de
la adopcién y de la compo-
sicion por sobre la exclu-
sion y la ley del mas fuerte.

P: Bajando hacia lo terrenal cotidiano, para terminar,
¢, como interpreta la resistencia de un sector de la
comunidad internacional contra el liberalismo extre-
mo expresado en la propuesta de Ronda de Milenio
de la Organizacién Mundial del Comercio?

R: Seattle ha demostrado otro tipo de globalizacion,
que viene por Internet. Interpreto la movilizacion en
torno a la Conferencia de Seattle, de inicios de di-
ciembre pasado, como la primera manifestacion de
un nuevo anti-poder global. jPor primera vez algo fan-
tastico articulado en el ambito mundial! Y con gran
inclusion de actores: desde los cristianos hasta los
campesinos y obreros, pasando por jovenes, sin olvi-
dar los marginales, desempleados y sin techo.

Ecte proyecto puede crear un nuevo tipo de ciudadania, abietto
al didlogo y 4 la colaboracién, en una sociedad mundial que
ectd naciendo y que comienza por primera vez a perfilarce

on la hictoria de 1a humanidad.
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JRECICLAR Y/O
* REUTILIZAR?

Igltes, grandes cubos o los contenedores de toda la vida pero con otros colores,
ya forma parte del paisaje habitual de nuestras calles. En cualquiera de sus for-
mas, la recogida selectiva de residuos se ha convertido en una realidad tangible y
en crecimiento. Aunque sabemos que el reciclaje es absolutamente necesario para

propiciar un desarrollo sostenible, poco sabemos del camino que recorre esa botella de cristal a
partir del momento que la depositamos en uno de los contenedores verdes. Es mas, aunque las
campanas publicitarias desarrolladas por las instituciones remarcan laimportancia del reciclaje,
son muchas las organizaciones que abogan por la reutilizacién del vidrio. Una alternativa aun

minoritaria que lucha por mostrar sus ventajas.

El sonido de la botella al romperse cuando la
dejamos en el contenedor marca el inicio del proce-
so. El vidrio recogido se lleva a las plantas de trata-
miento, donde se quitan las impurezas. Los restos de
papel se eliminan con agua y los metalicos con ima-
nes.

El vidrio resultante se tritura hasta que alcan-
za un diametro de 20 mm. aproximadamente. Esta
materia se llama calcin, que unida a arena de silice,
carbonato sédico, feldespato, dolomia, alimina y 6xi-
do de hierro (que se utiliza como colorante) se mete
en el horno para producir vidrio nuevo.

En el proceso de produc-
cion se puede llegar a usar hasta
un 80% de calcin, pero hoy en dia
no se recoge suficiente como para
alcanzar ese porcentaje y es nece-
sario importar vidrio triturado para
incorporarlo a los hornos de pro-
duccién.

Ahorro

El objetivo del reciclaje no es
solamente contribuir a la mejora del
medio ambiente y propiciar el aho-
rro energético. Para las empresas
la principal ventaja es la reduccion
en los costes de produccion. Ade-

La poblacion cada vez estd mads
concienciada y ha incrementado su cola-
boracion en los procesos de reciclaje.

mas, no olvidemos que es una obligacion legal. La
normativa comunitaria exige que los productores re-
ciclen el 50% de los envases para el afio 2001. De
momento, Espafa solo llega al 41%.

El ahorro también se extiende a los ayunta-
mientos. Segun explica Jose Luis Urquiza, responsa-
ble de la empresa Vidrala, la recogida de envases no
supone ningln coste para el municipio, sino que se
benefician porque el vidrio depositado no genera gas-
tos de traslado a los vertederos. “El beneficio indirec-
to para los ayuntamientos es de 8 pesetas por kilo de
vidrio recogido”, apunta.

PAGIN,
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Empresas

ANFEVI es la Asociacién Nacional de Em-
presas de Fabricaciéon automatica de envases de
vidrio. Integra a un total de nueve empresas (Vidrio
Espafa, Crisnova, Barbosa & Almeida, Vicasa,
Vidrala, Vidrieras Canarias, Vidrieria de Montblanc,
Vidrieria Rovira y Vilesa), que tienen fabricas re-
partidas por toda Espana. Ellas se encargan de la
recogida y reciclaje de vidrio y producen botellas y
tarros.

Estas empre-
sas junto a otros
envasadores de bebi-
das fundaron en 1995
ECOVIDRIO que es
la entidad encargada
de la gestion para la
recogida selectiva de
envases de vidrio.
ECOVIDRIO se finan-
cia con lo que pagan
los envasadores por
cada envase, depen-
diendo de su capaci-
dad, aunque en reali-
dad, el coste repercu-
te directamente sobre
el consumidor. Estos
ingresos sirven para
comprar contenedo-
res y garantizar su
limpieza y manteni-
miento. Ademas se
desarrollan campa-
nas de concien-
ciacion.
¢ Tiene sentido romper el envase de vidrio para vol-
ver a fabricar otro a partir de esos desechos? Esa
es la pregunta de la que parten las organizaciones
que defienden la reutilizaciéon, como primera opcién
antes que el reciclaje.

En su lugar proponen un proceso de recu-
peraciéon de envases. Realizar una recogida selec-
tiva y volver a utilizar el mayor nimero posible, me-
diante un sistema de lavado y esterilizacién de los
mismos.

De esta forma se simplificaria el proceso v,
sobre todo, se consigue un ahorro importante de
energia y materiales, porque no es necesario vol-
ver a fundir el calcin.

“Creemos que el reciclaje es el proceso fi-
nal; primer es necesario reutilizar todo lo que se
pueda” explica Inma, responsable de los Traperos
de Emaus en Donostia. Sin embargo, este procedi-
miento es minoritario e incluso la proliferacién del
reciclaje le perjudica. “Con la implantacion de los
iglles casi todas las empresas de lavado de bote-
llas tuvieron que cerrar» se lamenta Inma.

imagina

Experiencias

Pese a todo, algunos lugares han conseguido
implantar este sistema con resultados muy positivos.
Asi ocurre en Albacete, donde la asociaciéon Erre que
Erre se encarga de la recuperacion del vidrio en una
zona que abarca mas de 30.000 habitantes.

Tienen un contrato con el ayuntamiento para
hacer una recogida selectiva, sobre todo entre los gran-
des generadores de cristal: bares y cristalerias. Para

. Tiene sentido romper el envase de vidrio para volver a fabricar otro a partir de esos desechos?. En
realidad es mucho mas limpio y barato el reutilizar los envases como se hacia no hace muchos anos.

ello dejan capazos en los lugares que pasan a recoger
dos o tres veces por semana, sustituyéndolos por en-
vases limpios.

Cristina Atienzar, miembro de la asociacion
albacetefia, comenta como la mayoria del vidrio
reutilizado se dedica al envase de vino o miel. Incluso
los recipientes mas llamativos se destinan directamente
a su venta. En total el volumen asciende a 10.000 kilos
mensuales.

Mallorca

Un caso parecido es el que lleva a cabo
Deixalles en Palma de Mallorca. La cantidad de vidrio
reutilizado llega hasta las 800 toneladas mensuales.
“No podemos mandar mas por la capacidad de la em-
presa” reconoce Toni Pons, responsable de la expe-
riencia.

De esta forma, consiguen que mas del 25% de
los envases de cristal recogidos se recuperen a través
de una empresa que se dedica a su lavado. El proceso
es similar al de Albacete: recogida selectiva mediante
contenedores en establecimientos, y también poco a
poco domiciliaria. Mas de 50 pueblos de la isla se aco-
gen a este sistema de gestién de residuos.



COSTES

ZONAS  RECICLAJE hab/afio

ANDALUCIA
ARAGON
ASTURIAS
BALEARES
CANARIAS
CANTABRIA
CASTILLA-LA MANCF
CASTILLA-LEON
CATALUNA
EXTREMADURA
GALICIA
LA RIOJA
MADRID
MURCIA
NAVARRA
PAIS VASCO
VALENCIA

-Transporte: 35-4;)@1:

-Contaﬁedor ﬁmpleza y mantemmiem 0,8-1,3 pis é
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EN RED ANDONOS

% AERESS: ASOCIACION ESPANO-
g LA DE RECUPERADORES DE
ECONOMIA SOCIAL Y SOLIDARIA

ECOLOGIA Y SOLIDARIDAD

(QUIEN DA MAS?

AERESS (Asociacion de recuperadores de econo-
mia social solidaria), es una asociacion de empre-
sas que en la actualidad agrupa a 23 empresas dis-
tribuidas por toda la geografia Espafiola. Surge como
Asociacion en 1.994, aunque varias de sus entida-
des miembros venian trabajando en la recuperacion

1 2 desde los anos 80 (Traperos de Emadus, Deixalles,
Engrunes...) :
PAGINA

La recogida, clasifica-
cion, reparacioén y ven-
ta de ropa usada, son
algunas de las tareas
generadoras de puestos
de trabajo en las entida-
des de AERESS. Junto
con el reciclaje de otro
tipos de residuos,hasta
¢l momento las entida-
des que constituyen la
asociaciéon han creado
casi 800 puestos de tra-
bajo estables, destina-
dos en su mayoria a
personas con especiales
problemas de acceso al
mundo laboral. Asi pués
la entidad conjuga un
significativo trabajo
ecolégico con una no
menos importante labor
social.




AERESS tiene marcados dos objetivos fun-
damentales en su razon de ser, el Medio Ambiental
y la Creacion de Empleo.

Respecto al Medio Ambiental, la actividad
de las empresas de la Asociaciéon se enmarca prin-
cipalmente en la gestion de residuos:

* Recogida selectiva (papel, vidrio, texiil, vo-
luminosos). En algunos casos con contrato de
contraprestaciéon de servicios.

* Recuperacion / tratamiento de diversos ma-
teriales.

* Reutilizacion de los recuperado, devolvien-
do al circuito comercial aquellos enseres a los que
se les puede alargar su vida util.

Asimismo es de destacar la importante activi-
dad de educacion / sensibilizacién medioambiental,
llevada a cabo desde diversas entidades de
AERESS y coordinada a través de la Comisiéon Me-
dio Ambiental de la propia Asociacion. Entre dichas
actividades caben destacar: Campanas de sensibi-
lizacion para la reduccion del consumo; exposicion
de toxicos domésticos; Auditorias medio Ambienta-
les...

En este sentido no cabe duda que AERESS
esta llevando a la practica de forma pionera, gran
parte de los objetivos y directrices sefialados tanto
en la normativa nacional como comunitaria.
Habiendose anticipado en muchos anos a la nor-
mativa recogida en el Plan Nacional de Residuos
Urbanos (2 de Febrero del 2.000); Plan que tiene
por objeto el prevenir la produccion de residuos,
establecer sus sistemas de gestién, y promover, por
este orden, su reduccion, reutilizacion, reciclado y
otras formas de valorizacion.

Respecto al segundo objetivo marcado, la
creacion de Empleo, la mayoria de las empresas de
la Asociacion han surgido desde una demanda exis-
tente en nuestra sociedad, la creacion de empleo

destinado a personas que sistematicamente son
excluidas del mercado de trabajo ordinario.

En este sentido las empresas de AERESS
ademas de facilitar un contrato de trabajo, en los
casos necesarios proporcionan al trabajador otra
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Los objetos recuperados mds parecen de una tienda de
antiguedades que de una «traperia», y eso que son objetos
desechado por inservibles.

serie de servicios y prestaciones que en su situa-
cién le son necesarios para una adecuada integra-
cién social, tales como: vivienda, formacion, desa-
rrollo de habitos de conducta y de trabajo. Lo cual
se canaliza mediante un Plan Personalizado de In-
tegracion.

LAS EMPRESAS DE AERESS SE CARACTERIZAN POR:

* Aunque con formas juridicas diversas, todas ellas coinciden en
la ausencia de animo de lucro, la creacion de empleo para los mas
desfavorecidos, y el compromiso activo con la mejora del medio

ambiente.

* Realizan su actividad productiva en el Yacimiento de Empleo de
la Gestion de Residuos, incluido por la Union Europea en la Protec-
cion al Medio Ambiente.

PAC




Las empresas de AERESS recuperaron en 1.998 un total
de 44 millones de kgs. de residuos, frente a los 32 millo-
nes recuperados en 1998 y a los 24 de 1.997. Lo que en
términos comparativos significa que AERESS aumento
su capacidad productiva en recuperacion de materiales
en mas de un 35% anual durante este periodo.

En 1.997 las empre-
sas de AERESS con-
trataron a 397 perso-
nas, en 1.998 fueron
540,y en 1.999 ascen-
dieron a 775 lo que
significa que el grupo
de empresas de
AERESS practica-
mente ha duplicado

su plantilla en 2 anos.
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Las empresas de AERESS
gestionaron en 1.998 un to-
tal de 1.400 millones de pe-
setas. de estos ingresos el
80% procedian de las ven-
tas de bienes y servicios
propios.

-mcﬁm

dios de trabajo,

de superficie,

22 tiendas.

Entre sus me-

AERESS cuenta
con 88 vehicu-
los y 43.875 m.

distribuidos en-

tre 30 almace-
nes, 27 rastros y

Exposicion: «Quimicos en el hogar: inquilinos peligrosos»

Hemos elaborado una exposicion sobre residuos domésticos toxicos y peli-

gar

puede solicitar a:
ENGRUNES: C/ Temple 13-15. 08038 - BARCELONA.

TIf.: 93-2232729 / 93-2234989

0sos, que consta de 12 paneles de 70x100 cm. , que sera itinerante y que se

e-mail: formacio@engrunes.org



PEDAGOGI A

ALGUNAS REFLEXIONES DEL GRU-
PO DE TRABAJO DE EDUCACION
AMBIENTAL DE AMANTES.

“RESIDUOS: DE COMO EN
FOCAR LA REDUCCION
DESDE UN PLANTEAMIEN

TO EDUCATIVO...
Y NO MORIR EN EL INTENTO »

., Cémo surge este Grupo de Trabajo?

“Amantes de la Basura” lleva ya 15 afios sirviendo
de punto de encuentro entre el movimiento ecologista, los
grupos recuperadores y personas interesadas en Educacion
Ambiental (E.A. en lo sucesivo).

Este Grupo de Trabajo se constituye a partir del
encuentro de «Amantes» celebrado en Malaga en diciem-
bre del 97, y celebra una primera reunion en abril del 98 en
Valéncia.

El punto de partida es el anélisis de la situacién de
estancamiento en la que se encuentra la E.A. En esta prime-
ra reunién queda claro que nuestro trabajo debe centrarse
sobre metodologia y estrategias enfocadas a la reduccién
del consumo, y que para esto necesitamos debatir qué en-
tendemos por E.A., qué objetivos perseguimos y cémo fun-
damentamos y reflexionamos sobre nuestro trabajo.

Durante estos dos afios, hemos debatido sobre
nuestra concepcion personal de la educacién, del medio am-
biente, de nuestra actividad como “formador(@s”, de nues-

tro trabajo como traper@s, ecologistas,... Este debate ha
enriquecido nuestros puntos de vista y ha generado un mon-
ton mds de dudas que esperamos seguir contrastando. Re-
sulta dificil resumir en una ponencia todo lo debatido du-
rante horas: la progresiéon mental que hemos sufrido: habfa
que romper muchos esquemas previos y cuestionarnos cons-
tantemente nuestro papel de “educador@s”.

¢Por qué nuestro mensaje no llega?

Los puntos de partida de este Grupo de Trabajo
fueron nuestras “sospechas” de que, después de tantos afios
de talleres y cursos sobre consumo, residuos, reciclaje,...
las cosas no andan mejor, sino mucho peor; es decir, nues-
tro mensaje de REDUCCION no llega.

Lo constatamos habitualmente a nuestro alrede-
dor: de todas las personas que han pasado por nuestras ac-
tividades de E.A., solamente unas pocas han cambiado li-
geramente sus habitos de consumo, y el resto sigue igual,
aunque tengan la informacién sobre las consecuencias de
su consumo y las alternativas existentes.

Hemos analizado algunas de las posibles causas
de esta situacion:

- Elreciclaje acaba siendo una excusa para el consumo,
en ocasiones percibimos que los talleres fomentan el
consumismo, la gente se queda con la conciencia tran-
quila y no se traduce en un cambio de hébitos real.

- LaE.A. se concibe como un proceso que debe generar
cambios de actitudes, de comportamientos, y para
nosotr@s el cambio de hébitos fundamental, al que hay
que llegar, es a la REDUCCION del CONSUMO, lo
que inmediatamente implica la reduccién de residuos.

- Sinos planteamos cambiar hébitos debe ser en peque-
flos pasos, gradualmente. Hay que clarificar bien los
objetivos y diversificar los colectivos a los que nos di-
rigimos (no sélo poblacién escolarizada).

imaginz
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- En los talleres, por ejemplo, los contenidos se suelen
quedar en meras manualidades. Estamos haciendo for-
macion consumerista en vez de E.A.

- Lalegislacién no contempla la reduccion de un modo
real. y a veces no hay alternativas: el cambio de hébi-
tos en muchos casos es imposible porque la adminis-
tracion no pone los medios (botella retornable de vi-
drio, por ejemplo). Uno de los objetivos de la E.A. es
que la poblacién demande estas alternativas.

- Es necesario saber qué consume la gente para incidir
en sus habitos cotidianos. Por ejemplo: 1@s jévenes
se gastan la mayor parte de su dinero en ropa (datos
del 98).

- Muchas veces la reduccion se queda en la sustitucion,
que es necesaria, pero no trabajamos la reduccién en
si. (Un ejemplo: 1a ropa. La alternativa de sustitucion
es la ropa de 2% mano, pero antes hay que reducir la
cantidad de ropa que tenemos).

- Es una tarea bastante compleja: hay muchos sectores
de ideologia acorde con el sistema, contra los cuales
es dificil luchar: por una parte técnicos, burdcratas y
cientificos, por otra algun @s “profesionales” de laE.A.
o algunas empresas que transmiten un mensaje con-
tradictorio con el nuestro, vendiendo el “consumo
verde”, y por ultimo los medios de comunicacién.

,Qué podemos hacer para mejorar?

No como “soluciones” ni “recetas mégicas”, por-
que no las hay, sino como aportaciones surgieron las si-
guientes:

- Necesitamos formarnos mds en temas de planificacioén y
trabajar mucho la metodologfa. Tenemos que mejorar el
mensaje que transmitimos, y para eso tenemos que sentar-
nos a pensar conjuntamente. L@s “formadores” también
tenemos que preocuparnos por la forma en que transmiti-
mos, tanto como de los contenidos.

- Habria que mejorar nuestra formacién en reduccién y no
centrarnos en una formacién consumerista.

- Establecer prioridades: decidir qué discurso, qué mensa-
je queremos transmitir. Si hemos constatado que propor-
cionamos demasiada informacién, habré que priorizar los
temas que nos parezcan mas importantes y trabajar sobre
éstos.

- Habré que explorar las alternativas locales reales para
ofrecérselas a la poblacién, en vez de divagar sobre lo que
se deberfa hacer (y a veces no se puede).

- Proponemos invertir el orden de las 3R: centrar-
nos directamente en la reduccién, hablar de la
reutilizacion cuando ésta sea realmente una alter-
nativa y pasar bastante del reciclaje, sobre todo en
el tema de toxicos.

Qué es lo que esta dificultande que la gente
reduzca su consumo?

Es fundamental, si queremos avanzar, saber cué-
les son las dificultades de las personas a la hora de enten-
der nuestro mensaje y ponerlo en préctica. Para responder
a esta pregunta tenemos que saber qué piensa la gente:
tenemos que explorar sus ideas previas, y tenemos que
saber qué percepcién tienen del medio ambiente. Pode-
mos aprovechar que ya hay investigaciones realizadas acer-
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ca de las ideas previas, la percepcién del medio y las difi-
cultades de aprendizaje, para avanzar en E.A..

Nos hemos basado en el interesante trabajo reali-
zado por el grupo “Investigacién en la Escuela”, apoyado
desde el Departamento de Didactica de la Universidad de
Sevilla, que cuenta con publicaciones que responden a
nuestras dudas o al menos nos orientan en nuestro cami-
no.

Reciclar es importante, pero lo fundamental es edu-
car para una reduccion del consumo, en muchas
ocasiones tenemos la sensacion de que el reciclaje
se convierte en una escusa para consumir con la
conciencia tranquila.

El Modelo Didactico Investigativo

Hemos consultado y hablado acerca de los tres
pilares tedricos sobre los que se asienta este modelo: la
teoria constructivista (psicologia), la teorfa critica de la
educacién y el paradigma de la complejidad. A estas tres
“patas de la mesa” habria que anadirle una cuarta: la rique-
za de experiencias que ha aportado la E.A. durante estos
afios.

También hemos leido y discutido acerca de la per-
cepcién del medio que tienen las personas, del aprendizaje
activo y de los procesos de construccion del conocimien-
to, intentando concebirlos como procesos evolutivos de
construccién de significados, en los que la experiencia per-
sonal, la vida cotidiana y el contexto social tienen una gran
relevancia.

Proponemos un método que combine las reflexio-
nes individuales con el trabajo en grupos, y que sea un
proceso investigativo llevado a cabo por las propias per-
sonas participantes y no algo impuesto por nosotr@s. Ast,
incorporamos a nuestro modelo de trabajo la investiga-



cién-accién como un potente
instrumento educativo que su-
pone investigar sobre la accién
y la aplicacion practica de di-
cha investigacién. También
constatamos la importancia de
explorar las ideas previas y de
ir construyendo un aprendizaje
significativo.

La evaluacién se con-
cibe como un proceso continuo,
en el que observamos y regis-
tramos todo lo que ocurre cuan-
do trabajamos, reflexionamos e
investigamos y elaboramos hi-
potesis de progresion para el
conjunto del grupo, teniendo en
cuenta los ritmos y las situacio-
nes personales.

Después de varias se-
siones profundizando en el ba-
gaje tedrico anterior y de
documentarnos sobre varias ex-
periencias, intentamos trasladar
lo aprendido a supuestos practicos centrados en la reduc-
ci6n de residuos.

Las propuestas practicas

Una vez claro el modelo didactico, cada grupo lo
adapta a sus necesidades y elabora sus propias actividades
précticas.

Aunque en nuestras actividades practicas (talleres,
charlas, etc.) el tiempo es escaso, aun as{ podemos inten-
tar detectar ideas previas. Presentamos una seleccién de
las que hemos detectado hasta ahora, que parecen ser co-
munes a edades diferentes y formaciones variadas:

- No se conocen ni se entienden los procesos industria-
les. ni de reciclaje ni de produccién.

- La gente no entiende que hay materiales que no se
reciclan.

- No se conoce la industria del reciclado ni lo que su-
pone en dinero. Hay una idea flotando de “negocio”,
pero no se sabe muy bien cémo es.

- No se entienden los ciclos de vida de los productos (y
no basta con explicarlos). Esto supone que tampoco
se conocen ni entienden los procesos industriales de
fabricacién de los distintos productos.

- Cuando se pasa al nivel municipal, las soluciones de
gestion son del tipo: “poner vertederos, incineradoras”,
porque total, como el municipio “es del Ayuntamien-
to”...

- Téxicos: no se entiende el concepto. Si algo es t6xi-
co, ;por qué se vende?

- Confusion entre orgdnico/inorganico, y entre téxico/
quimico.

- Trabajar el tema de la ropa motiva bastante a los/as
jovenes, por que es sentido como propio y muy cer-
cano. En este caso es muy comtun la idea de que no
hay nada que hacer contra el poder de las empresas.

Incorporamos a nuestro modelo de trabajo la investigacion-accion
como un potente instrumento educativo que supone investigar sobre la ac-
cion y la aplicacion practica de dicha investigacion.

- La gente no se hace idea del volumen de basura que
genera. Los kg y los % no dan idea del problema.
Habria que disefiar actividades para tratarlo de mane-
ra gréfica.

- ¢Qué gano personalmente yo con medidas de reduc-
ci6n? La gente dice que nada.

Proponemos partir de la resolucién de problemas: in-
vestigar conflictos tales como huelgas de basureros/as, ins-
talaciones de tratamiento de residuos cerca de casa, la
desertizacion o los problemas provocados por los residuos
peligrosos.

Los juegos de simulacién y el «imaginar futuros posi-
bles» son también actividades importantes.

En el 4ambito escolar proponemos ceflirse solamente
al tipo de basura que se produce en el Centro, por ejemplo
trabajando el tema a través de ecoauditorias (este tema se
tratard extensamente en el proximo nimero de la revista).
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ALEGACIONES
PROPUESTAS
POR AERESS

A VUELTAS CON EL PLAN NACIO-

NAL DE RESIDUOS VOLUMINOSOS

En el BOE n? 28 del 2 de Febrero del 2.000, en la pagina 4810 se publica como anexo a la
resolucion de publicacion, el Plan Nacional de Residuos Urbanos (2.000-2.006). En este
articulo se recoge la postura de AERESS ante el mencionado documento y las propuestas
de mejora que desde esta entidad, precursora en el reciclaje y reutilizacion de voluminosos

se hacen.

1. Faltan objetivos concretos, cuantitativos, de
minimizacion / prevencion.

El Plan Nacional de Residuos Voluminosos no hace
una aplicacién real del principio de prevencion, ya
que si bien menciona en repetidas ocasiones la im-
portancia de la minimizacién o prevencion en origen
no asume ningln objetivo concreto, cuantificable en
este terreno. En ese sentido, se queda a la zaga res-
pecto al vigente Plan Nacional de Residuos Urbanos
que, aunque de manera modesta, si se plantea obje-
tivos de minimizacién cuantificables: «reduccion equi-
valente de aproximadamente e/ 6% en la generacion
de residuos urbanos totales, expresada en Tm de re-
siduos por habitante y afno, deforma qbe en el afo
2002 se mantenga la produccion total de residuos en
los niveles de 1996 (enero de ]997), afio de referen-
cia». La Ley 11/1997 de envases y residuos de enva-
ses fija igualmente objetivos concretos de
minimizacion respecto a esa fraccion de los residuos
urbanos - 10% de reduccién en el afio 2001 respecto
a 1996.
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AERESS entiende que, como minimo, el PNRV debe
proponer explicitamente la contencion en la ge-
neracion, de manera que los flujos de residuos
voluminosos del afitio 2006 no sean superiores a
los del presente afo, o a aquel que se tome como
referencia.

2. La gran ausente en el PNRV es la reutilizacion

El apartado 1.3 titulado POSIBILDADES TECNOLO-
GICAS DE REUTILIZACION Y VALORIZACION DE
RV no hace curiosamente ninguna referencia con-
creta a la reutilizaciéon de los RV. Desde el punto de
visto ambiental, una de las caracteristicas mas im-
portantes de los residuos voluminosos es que son la
fraccién de los Residuos Urbanos, donde es mas fac-
tible desarrollar politicas serias y ambiciosas de
reutilizacion. Es por tanto muy importante que el
PNRV recoja explicitamente que los residuos volu-
minosos son susceptibles de ser objeto de politicas
de reutilizacion.



Tanto los muebles y enseres, como los equipos eléc-
tricos y electronicos fuera de uso, pueden ser pues-
tos de nuevo en circulacion - alargamiento de su vida
util - con mucha frecuencia, como lo atestigua preci-
samente la actividad de nuestras organizaciones a
lo largo de mas de 15 afios. Con una recogida domi-
ciliaria adecuada - que evite el deterioro de los volu-
minosos - y con la creacion de redes de reparacién y
venta, se ha evitado a lo largo de estos afios que
literalmente millones de kilos de residuos volumino-
sos hayan ido a parar a los vertederos.

El beneficio ambiental de las mencionadas précticas
de reutilizacién es extraordinariamente alto, ya que
los requerimientos energéticos y de consumo de re
cursos que implica la reutilizacién son minimos en

comparacion con las actividades industriales de
reciclaje de materiales, y no digamos en compara-
cién con las practicas de incineracién y vertido. Ade3.

Muchos de los re-
siduos volumino-
sos que hoy van a
los vertederos po-
drian ser recupe-
rables con una
adecuada politica
de reciclaje. La
obsolescencia
planificacda, el
consumismo des-
medido y la impor-
tancia concedida
al diseno esta lle-
vando a desechar
productos que to-
davia tienen cuer-
da para rato.

3. Objetivos ecoldgicos

El PNRV ha dado un paso atrds muy importante en
sus objetivos de reciclaje de materiales respecto al
primer borrador del mismo.

En el borrador n®1 se proponia la «recuperacion y
valorizacion del 75% de los residuos voluminosos (de
ellos el 95% de los refrigeradores/congeladores) an-
tes del 2002 y del 95% antes del 2006». _a propuesta
actual del PNRV es la «recuperacion y valorizacién
del 30% de los residuos voluminosos (de ellos el 60%
de los refrigeradores/congeladores) antes del 2002,
y del 70% antes del 2006».

La propuesta de la Asociacion de Recuperadores
de Economia Social (AERESS) es que se propon-
ga «la recuperacion y valorizacién del 60 % de los
residuos voluminosos (de ellos el 90% de los re-
frigeradores/congeladores) antes del 31 de diciem-
bre del afio 2002 y del 90% antes del 31 de diciem-
bre del 2006»

En el borrador n°1 se proponia el «reciclaje de al me-
nos el 95% de los residuos voluminosos recupera-
dos». La propuesta actual del PNRV es la «valoriza-
cion de, al menos, el 70% de los residuos volumino-
sos recuperados».

La propuesta de AERESS es la siguiente: «valori-
zacién de, al menos, el 70% de los residuos volu-
minosos recuperados. Como minimo la mitad de
los RV recuperados debe ser valorizada a través
de su reutilizacion, siendo valorizado el otro 50%
a través del reciclaje de materiales y otras formas
de valorizacién».

En el borrador n°1 se proponia la «recuperacion del
95% de los CFC y HCFC contenidos en los residuos

de electrodomeésticos antes del 2002 y del 100% an-
tes de finales del 2006>. La propuesta actual del PNRV
es la «recuperacion del 30% de los CFC y HCFC con-
tenidos en los residuos electrodomésticos antes del
2002y de, al menos, el 70% antes de finales del 2006.

La propuesta de la Asociacion de Recuperadores
AERESS es la siguiente: «recuperacion del 75%
de los CFC y HCFC contenidos en los residuos de
electrodomésticos antes del 310 de diciembre de
199 y del 100% antes del 31 de diciembre del 2006».
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4. Instrumentos

El apartado 2.3 del PNRV en su punto b menciona
«ayudas a la creacion de 15 centros de fragmenta-
cién y clasificacion de RV». El hecho mismo de de-
nominar a los centros de fragmentacion, es
ambientalmente incorrecto ya que presupone que
no va a desarrollarse ninguna practica de
2 O reutilizacion de dichos residuos en esos centros.

La Asociacion de Recuperadores AERESSS propo-
ne que esos futuros centros sean denominados «Ta-
lleres de Reutilizacién y Reciclaje de Volumino-
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La reutilizacion
y reciclaje de
voluminosos
exige una reco-
gida selectiva y
unas instalacio-
nes adecuadas
de clasificacion
y almacenaje
como las que se
aprecian en la
fotografia, per-
tenecientes a
un grupo de
AERESS, y muy
alejadas del es-
tereotipo de
chatarreria o
almacen de de-
sechos que to-
davia muchos
tenemos en la
cabeza.

Por otro lado, la cantidad de 15 centros que pro-
pone el PNRV es claramente insuficiente ya que su-
pone una media de una por Comunidad Auténoma
y el traslado de voluminosos a distancias
minimamente elevadas encarecera de manera sig-
nificativa su posible valorizacion. En ese sentido,
AERESS considera mucho mas interesante
ambientalmente construir un mayor numero de cen-
tros, con una inversion media por centro inferior a
lo asumido por el PNRV. Se propone, en conse-
cuencia, construir 50 Talleres de Reutilizacion y
Reciclaje de Voluminosos antes del 31 de diciem-
bre de 1992, manteniendo el mismo importe glo-

SOS». bal de 6.000 millones para esa partida.
“en solldar,d o\
/ Q'a(o‘/’
romlnes\ /) CENTRE DE RECUPERACIO S. Coop.
recogida de ropa, . /
(9 3 muebles y Avd‘:atu. M* del Puig, 10-Bajo
, / otros utensilios 11«01::.;" o?v (:n a1 !
' SO ,,/ REUTILIZABLES "
;a 3 \ W SADNDC LT/
= =4
8 ; (45} 1. RECOGIDA DE VOLUMINOSOS URBANOS
\\ c \ “f“ \Ji/:‘m l,,na Re - / §~ !‘; 1. RECOGIDA DE ROPA Y JUGUETES
\ W \\T Goosere), /* ,/ 1. RESTAURACION DE MUEBLES
GRS " 1S 74 A / .
\ Nemal avrenies@ges ! / / 4 PAPELERIA ECOLOGICA
\, " - / // 5. RECUPERACION DE MATERIAS PRIMAS: metales, papel-carton, textiles, vidrio,...
i St v / / € EDUCACION AMBIENTAL: ialerss curss de Formackén Ocupacions, provectos e
e Sacints s ths S/ s Slsinas

~~Montcada colabora,

imagina




Propuestas sostenibles a los retos personales y sociales

ECOLOGIA PARA VIVIRMEJOR

. Ecologia para vivir mejor 4
LB Respuestas sostenibles a los
retos personales y sociales

EDITORIAL:
PRECIO:

Icaria Milenrama
1.750 pesetas

NOTA SOBRE EL AUTOR:

PERE SUBIRANA SAMITIER nacié en Barcelo-
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AUTOR: Pere Subirana Samitier

Resumen de: Amaia Arrizabalaga

La mayor dificultad que tenemos en el ca-
mino hacia una sociedad perdurable es nuestra in-
capacidad de tratar los problemas ecolégicos y so-
ciales. Ecologia para vivir mejor aporta un enfoque
innovador al ofrecer soluciones a los retos que tie-
nen personas y comunidades en el momento de
construir sociedades mas sostenibles. Ecologia para
vivir mejor pretende ser una aportacion a la meto-
dologia para llegar a una sociedad sostenible, al
como. El método propuesto es hacer que la
sostenibilidad y la ecologia cotidiana sean una ma-
nera de resolver problemas individuales y sociales.
Todos/as tenemos retos y necesitamos métodos para
afrontarlos. Cualquier soluciéon debe ser compatible
con la sostenibilidad.

Las acciones humanas han de tener presen-
tes los limites ecolégicos. Sabemos que no pode-
mos utilizar recursos naturales y energia de forma
continua sin romper equilibrios muy fragiles en los
sistemas naturales. Es imposible pensar en un pla-
neta donde la vida sea posible sin una clara volun-
tad de crearlo y sin un método efectivo para intro-
ducirlo. Las sociedades humanas han de adaptarse
a las posibilidades de los sistemas naturales que
las sustentan: han de hacerse sostenibles porque
la degradacion de los ecosistemas amenaza su pro-
pia supervivencia. La sociedad sostenible necesita
un sistema econémico y un estilo de vida perdura-
ble.

La sostenibilidad podemos definirla como el
conjunto de condiciones por las que las actividades
humanas no pueden llegar a forzar un sistema na-
tural mas alla de su capacidad para soportarlas, es
decir, mas alla del limite a partir del cual se produ-
cen fendmenos irreversibles de degradacion. Impli-
ca la satisfaccion de las futuras generaciones. Este
concepto supone la integracion de la vida del ser
humano con los intereses que la Naturaleza nos
proporciona y no poner en peligro el capital natural
que los hace posibles. La sostenibilidad se concre-
ta en los siguientes principios:
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- Todo lo que un lugar necesita se produce en
el mismo lugar, de manera que se minimiza el uso
de recursos externos, el transporte y el trabajo
para conseguirlos.

- Se usan tecnologias y procesos adecuados a
cada situacion local y respetuosas con la natura-
leza: quimica organica, reciclaje, etc.

- Una accién en un punio no debe tener reper-
cusiones negativas en otro. El crecimiento eco-
némico o cuantitativo de un sector de la pobla-
cién no puede hacerse a costa de los recursos
naturales o de otros sectores o paises.

- Las salidas energéticas de un ecosistema son
iguales o excedentarias a las entradas. Los re-
cursos renovables no se deben consumir de ma-
nera mas rapida que su ritmo de renovacion. El
uso de materiales se realiza dentro de ciclos ce-
rrados y las fuentes de energia son limpias y re-
novables.

En este sentido, un informe realizado por
encargo al Club de Roma conocido como el Fac-
tor 4, aporta datos interesantes sobre el desarro-
llo de estrategias de sostenibilidad. En él se pro-
pone la revolucion de la eficacia: obtener el mis-
mo producto final pero invirtiendo una cuarta parte
de los recursos materiales, energéticos y de trans-
porte.

El informe Factor 4 plantea exiraer el
maximo rendimiento por unidad de recurso y do-
blar la riqueza reduciendo el consumo a la mitad.
Se pretende abaratar los costes laborales y me-
dir el grado de desarrollo de la produccion por
criterios tecnoldgicos, sin contar el uso de mate-
riales y energia. El informe defiende la
maximizacion de los recursos autdctonos, porque
hoy el precio del mercado no refleja el coste real
del traslado de un producto. Propone la
desmaterializacion de la produccion, reducir la
cantidad de materia prima que los objetos contie-
nen. Para llegar a la desmaterializacion de la pro-
duccion se puede incorporar la durabilidad y el
uso de materiales renovables en los productos.
Los fabricantes deben hacerse cargo de los resi-
duos que generan: del “quien contamina, paga’
se pasa a “quien contamina, limpia”. La econo-
mia de los servicios debe sustituir a la economia
de la produccién, la actividad econdémica se ba-
saria en ofrecer servicios a partir de los materia-
les existentes. La meta ya no es producir, sino
que la produccion se entiende como la primera
fase de un proceso de servicios. No necesitamos
coches, sino facilitar el acceso a los servicios que
el coche da. El producto mas eficiente es el no
consumido, lo mejor es no gastar.

Las raices de los problemas ecolégicos y
sociales actuales estan en el sistema econoémico
de produccion y consumo masivos, pero también
en un sistema de creencias que ayuda a mante-
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nerlo. Hasta cuando podremos seguir solucionan-
do con dinero los efectos negativos que comporta
el hecho de que todo siga igual?. ;No seria mas
sensato ir cambiando progresivamente el sistema
econoémico?

La vida de los seres humanos reposa So-
bre cuatro dimensiones que deben guardar un equi-
librio perfecto y dinamico. Estas son las dimensio-
nes individual, ecologica, social y econémica. Siuna
de las dimensiones sobresale excesivamente de las
ofras, las consecuencias a corto plazo o largo pla-
zo serén negativas. Vivir bien significa integrar es-
tas dimensiones, dejar de actuar de manera par-
cial. En las sociedades occidentales, por ejemplo,
la dimension econémica (cifras, estadisticas y ne-
cesidades monetarias y fi-
nancieras) pasa por delan-
te de las personas y de la
naturaleza. Existen cada
vez mayores desigualdades
entre ricos y pobres, la so-
ciedad se desintegra dando
lugar a individuos sin ningun
nexo de union, los seres hu-
manos pierden su conexion
con los sistemas naturales
y el resto de seres vivos.

De la interaccion
entres las cuatro dimensio-
nes afloran aspectos impor-
tantes para el disefo de co-
munidades sostenibles. La
economia centrada en la
persona. La economia so-
cial que facilita la vida de los
individuos y no busca los
beneficios econdmicos
como fin en si mismos. La
vision ecologica global. La
accion local y la ecologia co-
tidiana. La comunidad, que
se caracteriza por un senti-
do compartido de pertenencia y una voluntad de
comunicacion y colaboracién. Y por dltimo, un sis-
tema econdmico y un estilo de vida sostenibles. La
economia debe permitir el acceso a los bienes y
servicios necesarios preservando al mismo tiempo
los sistemas naturales. El estilo de vida sostenible
es aquel que puede ser llevado por todo el mundo
en todo momento sin que se perjudique a otras per-
sonas y seres vivos de cualquier parte del mundo
ni en el presente ni en el futuro. La sostenibilidad
es universal, nadie puede realizar actividades no
sostenibles y pedir que otros no las hagan. La so-
ciedad de consumo no es sostenible pero es el mo-
delo que mas se fomenta, la maxima aspiracion de
muchos paises es llegar al estilo de vida consu-
mista de los paises ricos.




El método para introducir la sostenibilidad
es la facilitacion ecoldgica. En este método, desa-
rrollado por Carl Rogers, las personas son lo prime-
ro. La facilitacién ecologica pretende generar pro-
cesos de cambio a partir de las relaciones entre el
facilitador ecolégico y las personas. El facilitador
ecoldgico no puede resolver todos los problemas.
Su funcion es procurar que las personas puedan
resolverlos por ellas mismas, facilitar recursos
creativos y herramientas ecoldgicas que ayuden a
mejorar situaciones y sobre todo, abrir la comunica-
cion y la confianza con la persona. Algunos campos
donde se puede aplicar este método son la preven-
cion y reduccion de residuos (reduccion, reutilizacion
y reciclaje), divulgacién de la reduccion del consu-
mo maiterial a lo estrictamente necesario, fomento

del consumo responsable y solidario, creacion de
huertos y granjas urbanas que den salida a necesi-
dades sociales o econémicas, minimizacion de la
necesidad del transporte y del consumo energético,
fomento de la agricultura ecoldgica y las cooperati-
vas de consumidores, educacién de la cultura de la
sostenibilidad y en la cultura de redes de intercam-
bio local, etc.

Facilitar significa hacer facil. El objetivo es
hacer faciles las acciones compatibles con la
sostenibilidad, pero podemos tener diferentes obje-
tivos intermedios mas concretos que nos acerquen
al general en funcién del contexto. Algunas orienta-
ciones para ayudar al facilitador ecolégico pueden
ser las siguientes. El respeto hacia las personas y
sus ideas es clave. Las relaciones personales son

un elemento clave para el éxito del facilitador. Fa-
vorece la autoayuda y la ayuda mutua. Busca re-
cursos alli donde los hay y los pone a disposicién
de personas y comunidades. No se limita a mostrar
un qué, también es preciso mostrar el como. Re-
flexiona antes de actuar ...

Tener una vision de un barrio o municipio
mas ecoldgico, integrado y acogedor es el primer
paso para la existencia de la sostenibilidad. Algu-
nas perspectivas nos acercan a ella como la
globalidad, la interdependencia, la responsabilidad
personal, el cambio permanente, el sentido de con-
tribucion, querer lo mejor o el reconocimiento del
valor intrinseco

Las personas, los hogares y los municipios
son ecosistemas y se pueden tratar como tales. El
municipio es el sistema donde se desarrolla la vida
de los individuos y las comunidades. El municipio
ha de procurar un contexto que tenga las condicio-
nes necesarias para el desarrollo integral de los in-
dividuos, un contexto que facilite la satisfaccion de
las necesidades basicas pero también las mas suti-
les como la autoestima, la necesidad de pertenen-
cia y la autorrealizacion. Los ayuntamientos no sélo
deben administrar el dinero y los impuestos sino
también las transiciones hacia una sociedad soste-
nible.

La sociedad sostenible sélo sera posible si
las personas aprendemos a vivir ecolégicamente,
armonizamos los diferentes aspectos vitales y sa-
bemos administrar los recursos, porque la ecologia
es la economia doméstica de nuestro planeta. Para
ello, Ecologia para vivir mejor propone alternativas
y preguntas para cambiar nuestro modo de actuar y
de pensar:

A la hora de comprar:

- piensa que el articulo mas barato es aquel
gue no compramos.

- Compra cosas con envases reciclables, nor
malmente son lo mas baratos.

- La prisa cuesta dinero. Reflexiona antes de
comprar.

- Cuida lo que tienes y haz el mantenimiento
que necesita.

- Sé consciente del impacto de tu consumo
sobre los sistemas naturales.

- Reuiiliza o recicla.

== Etel

Para llevar un consumo consciente:

- Valora las cosas en lugar de consumirlas.

- Compra so6lo en funcion de las necesidades
de recambio.

- Compra por una vida mas sana: productos con
menos sal, menos azucar o aditivos.
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- Compra para una sociedad mejor, apoyando
las empresas pequenas de tu entorno, com-
prando en empresas que dediquen una parte
de sus beneficios a obras de interés social,

- Fomenta con tu consumo de ocio la vida
asociativa y cultural de tu barrio ...

- Fabrica productos ecologicos de limpieza uti-
lizando vinagre, bicarbonato, zumo de limén...

- Compra por un mundo mas verde buscando
alternativas no toxicas para los productos de
consumo habitual, reduciendo las dosis de los
productos que utilizas..

- 4, Compras para que el lugar donde vivimos
sea mas justo y mas limpio?. ¢ A quién com-
pras?.

Para tener un hogar ahorrador de energia:

- Evita el consumo innecesario.

- Emplea la fuente de energia mas idonea en
cada caso.

- Lava la ropa y la vajilla en frio.

- Cuida el mantenimiento de las maquinas.

- Piensa cémo puedes reducir el consumo de
agua y reutilizarla mas.

Facilitacion econémica: contabilidad perso-
nal y familiar:

- «La riqueza no consiste sélo en poseer teso-
ros, sino en saber cémo aplicarlos correcta-
mente».

- Valora la simplicidad y la sencillez.

- ¢Qué criterios utilizas para gestionar tu dine-
ro?. ;Como puedes mejorarlos de cara al fu-
turo?. ¢ Qué cantidad de dinero es suficiente
para ti?

- No gastes mas alla de tus posibilidades. De-
termina la cantidad exacta de nuestros ingre-
sos. Deduce los gastos fijos y los imprescin-
dibles y distribuye el resto en funcién de nues-
tras necesidades y objetivos personales.

Ejemplos como éstos nos pueden ayudar a
vivir mejor. Una buena manera de aplicar la respon-
sabilidad individual es primero “preciclar” ( evitar todo
consumo innecesario ) y sequir /a ley de las tres R.

Reducir el volumen de productos materia-
les que consumimos y que provienen de recursos
materiales no renovables. Sustituir los productos
envasados y procesados por alimentos frescos evi-
ta muchos residuos.

Reutilizar. Si reutilizamos generaremos me-
nos basura y necesitaremos menos recursos que
se agotan como agua y energia porque evitaremos
fabricar productos nuevos. Podemos desarrollar la
capacidad de encontrar utilidad para todo.
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Reciclar. Es volver a dar vida a las cosas
dandoles una segunda oportunidad.

Los indicadores de sostenibilidad nos pue-
den ayudar a darnos cuenta de los avances o retro-
cesos que vivimos en nuestros entornos. El Forum
Civic Barcelona Sostenible ha redactado algunos
indicadores para su ciudad:

- Los recursos naturales han de utilizarse de
manera eficiente, sin superar el ritmo de re-
novacion de los recursos renovables y susti-
tuyendo progresivamente los no renovables.
Indicadores: consumo de energia, fuentes y
formas de energia, consumo de agua, canti-
dad de residuos, composicion y tratamiento
de los residuos sélidos urbanos, porcentaje
reciclado, incinerado y vertido ...

- El impacto ambiental del funcionamiento de
la ciudad no ha de poner en peligro la salud
de las personas ni del medio ambiente.
Indicadores: contaminacion del agua, conta-
minacion atmosférica local, densidad de emi-
sion por kildmetro cuadrado de 6xidos de ni-
trégeno, particulas solidas en suspension to-
tales...

- La biodiversidad ha de ser valorada y prote-
gida. Indicadores: evolucion de los usos del
suelo, diversidad biologica...

- La economia ha de ser diversificada y la de-
pendencia del exterior ha de reducirse.
Indicadores: dependencia exterior de la ciu-
dad, vulnerabilidad econémica de la ciudad...

El sistema de intercambio local LETS ayu-
da a construir comunidades sostenibles. LETS son
las siglas de Local Exchange and Traiding System
(sistema de intercambio y comercio local). Es un sis-
tema de trueque multilateral que funciona en un
contexto claramente delimitado (comunidad local,
asociacion, etc.). Detras de un sistema LETS hay
una ética de solidaridad y ayuda mutua. El sistema
funcionara si la mayoria de las personas comparten
estos valores y los lleva a la practica. La solidaridad
y la ayuda mutua se consiguen aplicando:

- La reciprocidad: si yo doy, puedo recibir.

- La responsabilidad: soy corresponsable del
buen funcionamiento del sistema.

- La ausencia de animo de lucro.

- La transparencia como via que facilita la co-
municacion y el didlogo.

- La confianza

Preguntas abiertas, propuestas, respuestas
sostenibles a los retos personales y sociales, cues-
tiones que pretenden contestar a Bill Mollison cuan-
do plantea ¢cémo podremos sobrevivir si no estu-
diamos qué hacer para conseguirlo?.
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Planchar hasta
casi secar la hoja de papel.

MATERIAL NECESARIO

- Papel usado (mejor de periédi-
co)

- Un cubo o cubeta de pléstico.

- Agua hirviendo.

- Un bastidor de madera forrado
con tela (mejor de serigrafia).

- Un bastidor de madera sin fo-
rrar.

- Una batidora eléctrica.

- Una cubeta grande.

- Fieltros.

- Una plancha.

- Cuerda.

- Pinzas de colgar la ropa.

- Un palo de madera.

¢.QUE TENEMOS QUE HACER?

12 Romper el papel en trozos pe-
quenos e introducirlos en el cubo.

22 Echar el agua hirviendo al cubo
con el papel y cubrirlo. Agitar la
masa de papel (pulpa) con un palo.

32 Batir la mezcla en pequefias
cantidades anadiendo agua fria.

4° Pasar la mezcla (echar solo una

cuarta parte de la pulpa) y afadir
agua.

5° Sujetar el bastidor forrado con
tela junto con el bastidor sin forro.

6° Introducir los bastidores en la
cubeta con la pulpa con un movi-
miento curvilineo.

72 Sacar del agua, con cuidado,
el bastidor y moverlo suavemente
para que el agua caiga a la cube-
ta. (el bastidor sin forrar esta por
encima del de tela)

82 Coloca unos periddicos y enci-
ma un fieltro, con mucho cuidado
gira el bas-
tidor y colo-
ca la hoja
sobre el fiel-
tro. -

92 Con una
bayeta ab-
sorbe el ex-
ceso de
agua y frota
la tela del
bastidor con

un trapo Separa el bastidor con cui-
dado dejando el papel sobre el fiel-
tro. Cubrirlo con otro fieltro.

10% Planchar hasta casi secar la
hoja de papel. (Tenemos los perio-
dicos secos, encima el fieltro, des-
pués el papel , encima otro fieltro
y la plancha).

112 Con mucho cuidado separar
la hoja de papel del fieltro.

122 Cuelga la hoja en una cuerda
para terminar de secar la hoja de
papel. Anade mas pulpa a la cu-
beta a medida que vayas hacien-
do hojas.
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LA AUDITORIA AMBIENTAL
COMO INSTRUMENTO DE
GESTION

A partir del V Programa de Accién
Medioambiental de la UE (1993-2000), que nace a
consecuencia de la conferencia sobre Desarrollo
Sostenible de Rio de Janeiro en 1992 se contem-
plan las politicas preventivas (en los sectores eco-
noémicos: industria, energia, transporte, agricultura
y turismo) como estrategia para mitigar la degrada-
cién medioambiental y se comienza a extender la
sensibilizacion vy
concienciacion de
que el concepto de
desarrollo esta liga-
do, no uUnicamente a
parametros econémi-
cos sino también a
factores sociales y
ecolégicos. Unalinea
que marca un modelo responsable de desarrollo,
que no supone ausencia de crecimiento ni pérdida
de eficacia y garantiza en cambio, la calidad de vida.

El concepto de desarro-
llo ectd ligado, no tni-
camente a pardmetroc
econdmicoge gino tam-
bién a factores cocia-
lec y ecoldgicos.

Los objetivos del citado Programa Comuni-
tario se centran, entre otros, en la mejora de la ges-
tion y control de los procesos de fabricacién y de
los residuos industriales, el control ambiental a lo
largo de la vida de los productos, etc. En este mar-
co de objetivos planteados, la dimensién ambiental
pasa a disponer de un peso especifico en la planifi-
cacién y disefio de las directrices empresariales.

Felipe Hernandez
Gestor Ambiental

En el campo empresarial, el Medio Ambiente
se concibe como fuente de recursos, soporte de ac-
tividades y receptor de efluentes.

Como fuente de recursos, el medio ambien-
te abastece a la empresa de las materias primas y
energia que necesita para desarrollar su actividad.

Como soporte donde la empresa desarrolla
todas sus actividades.
Un desarrollo que debe
contar con un territorio
con un alta capacidad
de acogida para las
mismas.

Ec nececario que Ia
gection emprecarial
ecté encaminada
mée hacia /3 pre-
vencion que a /3 co-

Y como recep-
tor de efluentes (verti-
dos, desechos, emisio-

rreceion de loe pro-
blemag ambientalec
que ¢e geneten

nes, etc.) de cada uno
de los procesos que se
realizan en las empresas.

Ante esta concepcion, es necesario que la
gestion empresarial esté encaminada mas hacia /a
prevencion que a la correccién de los problemas
ambientales que se generen. Es decir, se deduce
la necesidad de implantar un Sistema de Gestion
Ambiental como modelo de gestién empresarial.
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Pero, ¢ qué es un Sistema de Gestion Am-
biental?. Un SGMA es aquella parte del sistema
general de gestion por el que una empresa controla
las actividades, los productos y los procesos que
podrian causar impactos ambientales y pone en
marcha los mecanismos necesarios
para minimizar dichos impactos.

El segundo paso se basaria en que la Di-
reccién (o Patronato, en caso de las fundaciones)
del centro definiera la Politica Ambiental. Esta con-
siste en una declaracion publica de intenciones y
principios bésicos que inspiran la actuacion de los

centros en materia de gestion del me-
dio ambiente.

” ElI medio am-

La gestién ambiental, como
modo de proceder, no es aplicable
Unicamente a las industrias sino
también es perfectamente adapta-
ble a todos nuestros centros, enton-
ces ¢por qué no implantarlo?.

Introducir este tipo de ges-
tién, nos llevara a manejar concep-
tos de vital importancia en aras de contribuir a for-
malizar la Declaracién de Dublin:” El medio ambiente
depende de nuestras acciones colectivas, y el me-
dio ambiente de mafana, de nuestras acciones de
hoy”.

¢Y como se podria llevar a la practica ?

El primer paso para acometer un SGMA con-
sistira en conocer los procesos, actividades y pro-
ductos con incidencia ambiental que se realizan los
centros asi como qué personal y medios técnicos
pueden ser utilizados para desarrollar (Revision Ini-
cial Ambiental) el citado sistema de gestion ambien-
tal.

Las DIRECTRICES
PARA LA DEFINICION DE
UNA POLITICA AMBIENTAL
seran las siguientes:

*Se adoptara al maximo ni-
vel directivo.

"Debera contemplar el
cumplimiento de la legislacion
medioambiental aplicable y con-
tener compromisos destinados a
la mejora continua.

"Debera conocerla los tra-
bajadores y estar a disposicioN
del pablico.

biente depende de nueg-
frac accioneg colectivag, y
el medio ambiente de
mafana, de nuestrae ac-
cionee de hoy”

Y por dltimo se debe establece un
Plan Estratégico Medioambiental don-
de se recojan los objetivos y las me-
tas a alcanzar por el centro y los re-
cursos econémicos, técnicos y mate-
riales disponibles.

En definitiva, consiste en in-

corporar a los centros las cuatro fun-

ciones procedimentales -ver cuadro 3-, con el obje-

to de ser consecuente con la reglamentacion apli-

cable y con la politica ambiental definida y asumi-
da.

Sin duda el establecer
sistemas de minimizacién
del impacto ambiental es
mas urgente en aquellas
actividades que generan
una mayor cantidad de re-
siduos.




Los BENEFICIOS que conllevara la implantacién de un SGMA son, entre otros, los
siguientes:

"Facilitara el cumplimiento de la legislacién medioambiental aplicable.

"Facilitara el acceso a determinadas ayudas y subvenciones de caricter social y am-
| biental.

: ‘Permitira mejorar y optimizar los procesos productivos al favorecer:
-El control y ahorro de las materias primas.

-La reduccion del consumo de energia.

-La reducciéon del consumo de agua.

-El aprovechamiento y minimizacién de los residuos.

-El control y la eficacia de los procesos.

‘Incrementara la creacién de un clima interno que favorecera la cohesién de la organi-
zacion por:

- Fomentar la creatividad y la participacién del personal a todos los niveles.
"Facilitara la implantacién de una estrategia de diferenciacion.

*Mejorard Ia imagen interna y externa del centro.

El sistema de Ges-
tion Ambiental es un
instrumento aplicable
no solo a la industria,
sino a cualquier otro
sector de la economia,
su introduccioén
progrsiva en las entida-
des de reciclaje y en las
empresas pertenecien-
tes a la economia soli-
daria es un proceso ya
iniciado pero con un
amplio camino por de-
lante

FUNCIONES PROCEDIMENTALES

Planificaciéon de los objetivos y metas y el disefio de estrategias para alcanzar-
los.

Crear una estructura organizativa (establecer funciones y responsabilidades)
eficaz para coordinar los recursos asignados al SGMA.

Aplicacion de los determinados programas medioambientales

Y control para evitar que el centro se desvie de los objetivos y metas marcadas.

imagina
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Laura ‘Gonzalez Quinteros

eltrebol @jnternet.com.uy

«lA AUDITORIA SOCIAL:
UN INSTRUMENTO A
FORTALECER »

. ¢;Qué es la auditoria social?

No podemos considerar a la auditoria social un ele-
mento nuevo en las organizaciones. Segun Dante
Cracogna (Fernandez y Geba, 1999), el balance so-
cial surge en la década de los 60 en EE.UU. y por
demanda de los propios empresarios, que recono-
cen la necesidad de informar sobre su actuacion en
el campo social. Desde el ambito de las cooperati-
vas y de la economia social, se elabora la propuesta
de balance social cooperativo, que ha tenido una
despareja utilizacion.

Fernandez y Geba, investiga-
doras de la Universidad Nacio-
nal de La Plata, definen al Ba-
lance Social Cooperativo
como “el informe que surge
del sistema de informacion

La auditoria
social se
basa en que
la empresa
es el resulta-
do de todos

Ib:.:zf) ea: :ua socioeconémico de la coope-
tados ellis rativa. Su finalidad es brindar

informacion metddica y siste-
madtica referida a la responsa-
bilidad social asumida y ejer-
cida por la misma, en concor-
dancia con su propia identi-
dad.” Constituye “una herra-
mienta imprescindible de infor-
macion sistematica de los es-
fuerzos sociales emprendidos
por la empresa, de su planifi-
cacion estratégica y su control.
Las genuinas cooperativas en-
contraran en él la oportunidad
de reflejar la contribucién so-

.y debe reper-
"gutir el re-
Wiltado
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cial que realizan a favor de sus asociados, emplea-
dos y otras organizaciones y de la comunidad en la
que se insertan. (Fernandez y Geba, 1999).

El cometido de la auditoria social es llevar una con-
tabilidad del emprendimiento en la cual participen
otras dimensiones del hacer empresarial ademas de
la econémica; permitiendo, de este modo, informar
sobre la incidencia social de los hechos economicos
referidos a una or-

ganizacion.

Frente a Ia funcién eco-
némica tradicional, I3 or-
ganizacion deberd tener
cada vez mée en cuenta eu
recponcabilidad cocial.

Hoy nos encontra-
mos frente a un
escenario privile-
giado en el que se
dan nuevas bus-
quedas desde las
empresas y de la
sociedad civil
frente a la crisis del desempleo. Este instrumento
metodoldgico esta dirigido a las empresas en gene-
ral, mas aun a aquellas que priorizan su insercion
social. Posibilita rescatar de los emprendimientos en
primer lugar la concepcién de la finalidad colectiva,
en tanto las cuentas no terminan en la empresa sino
que comienzan en ella. Ese fin social tiene como prin-
cipales referentes tanto los participantes en el pro-
yecto como la comunidad local en que se desarrolla.

. La importancia

La gestiéon econémica no es independiente de una
valoracion ética, no solo en los procedimientos o en



las interacciones que dinamizan la empresa, sino
principalmente en la implicacién social que tienen
tanto el proceso productivo, como los resultados eco-
némicos, como la dis-
tribucién de los posi-
bles beneficios. Si nos
acercamos a las
virtualidades de las
empresas desde una
perspectiva ética indi-
cando algunos ele-
mentos que constitu-
yen una ética para ciu-
dadanos (Hoyos,
1996), nos pregunta-
mos por el sentido de
la responsabilidad de las empresas con respecto a
la sociedad civil.

El ejercicio de
auditoria cocial con-
ciete b4cicamente en
reunir, cictematizar y
evaluar lg informacidn
que correcponde a lac
dimencionee cocialec.

Pensamos que si hay empresas que buscan expre-
samente una funcién social de la gestion econémi-
ca, no solo puede ser valido replicar el modelo com-
pensatorio sino que sobre todo gana sentido la pre-
gunta acerca de la viabilidad de modelos concretos
de sociedad orientados por planteamientos éticos
analogos a la concepcién de la justicia como equi-
dad.

Frente a la funcién econémica tradicional, la organi-
zacion deberd tener en cuenta, cada vez mas, su res-
ponsabilidad social. Esta debe ce-
sar de ser una preocupacion mar-
ginal para transformarse en una
pieza clave de los
emprendimientos que procuren un
modelo econdémico y empresarial
centrado en el ser humano. En
primer lugar, hacia los socios (en
el caso de las cooperativas) y el
personal empleado, y realizando
una proyeccion ampliada al con-
junto social. En esta dimension es
pertinente ver la interrelacion con
otras organizaciones a nivel sec-
torial, local, nacional y/o regional.

Lo humano es capital y alli reside
su clave de superacion de la pa-
radoja imperante.

¢Cuél es el eco en el plano eco-
némico, social y ecoldgico de una
empresa de este tipo? ;Cual es
la resonancia de un lanzamiento
productivo o de servicios con es-
tas caracteristicas? ¢El lugar de
trabajo no es un espacio de cons-

La empresa tiene una responsabilidad no sélo
ante sus accionistas, sino ante la sociedad en
general

truccion de ciudadanias? Para poder responder es-
tas preguntas necesitamos de balances sociales que
den luz a la economia, a la sociedad y al ambito po-
litico, en donde podamos evaluar a la organizacién
desde otra dptica, indicando y correspondiendo a un
perfil empresarial diferente al dominante.

Un aporte especifico de la auditoria social es el res-
tarle la invisibilidad a ciertas tareas de la empresa y
evitar el riesgo de homologacion entre
emprendimientos disimiles, no genuinos. La auditoria
arroja elementos para diferenciar los costos socia-
les de los distintos modos de produccién y organiza-
cién social del trabajo.

Ill. El desafio del balance social o como
hacer visible una economia no moneta
ria.

El ejercicio de auditoria social consiste basicamente
en reunir, sistematizar y evaluar la informacion que
corresponde a las dimensiones sociales referentes
a la naturaleza y a los fines de la actividad de la
organizacion; y es volcado en un documento de al-
cance publico. Su continuacién y seguimiento cons-
ta de una actualizacién periédica de esta informa-
cion, lo mas amplia, precisa y rigurosa posible asi
como participativa.

Podemos senalar caracteristi-
cas generales de la auditoria
social, resenadas en la Carta de
Emprender por un Mundo Soli-
dario (REAS, 1999):

perspectiva multiple: supo-
ne incluir el punto de vista de
todos los miembros participan-
tes comprometidos con la acti-
vidad de la empresa desde su
interior.

completa y comparativa:
para hacerla una herramienta
de comparacion de un periodo
a otro

con participacion de un
agente externo

para la difusion interna y
externa.

Para el caso de las cooperati-
vas que tienen una entidad ju-
ridica econémica y social pro-
pia, no asimilables a otras for-
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mas juridicas, ello justifica aun mas la necesidad de
complementar la contabilidad tradicional con un es-
quema mas amplio y donde la utilidad social se vea
fielmente reflejada. Para el caso concreto de las coo-
perativas los 7 principios aprobados por la Alianza
Cooperativa Internacional (ACI) en 1995 dan un marco
importante para plantear los indicadores de medicion
y evaluacion . En otros emprendimientos pueden
considerarse compromisos que la empresa haya asu-
mido, como el compromiso con el empleo (al mante-
ner los puestos de trabajo, la estabilidad laboral, etc.)
o con el medioambiente.

La evaluacion por objetivos o metas propuestas des-
de la organizacion (tal es el caso de la mision en el
Complejo Cooperativo Mondragdn) enmarcan la de-
finicion de indicadores y eventualmente indices. Es-
tos indicadores deben ser suficientes para propor-
cionar a una cooperativa u organizacion la garantia
de que su actuacién es respetuosa con las dimensio-
nes mencionadas, y que continuaré siéndolo. Para
ser efectivos, confiables y validos, necesitan estar in-
cluidos dentro de un sistema de gestion estructurado
e integrado con la totalidad de las actividades de ges-
tion.

La construccion de indicadores propios y especificos
para cada organizacion puede ser el resultado de un
autodiagndstico y ser parte de un proyecto de inves-
tigacion e intervencion profesional que tienda a de-
sarrollarse en una estrategia comunicativa con la or-
ganizacion y sus miembros.

Es importante reconocer que existen distintas formas
de llevar a cabo un ejercicio de auditoria social. Si el
balance social logra ser una estrategia incorporada
de comunicacién, el método hacia el didlogo da como
resultado datos verificados y corregidos directamen-
te. Proporcionando una validacién colectiva del co-
nocimiento y de la informacion.

La coparticipacion de los trabajadores es su sentido mas
amplio es un elemento cada vez mas comin en las em-
presas sociales y solidarias. La auditoria social es un ins-
trumento adecuado para profundizar en esta dindmica.
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IV. Dificultades y criticas

Estamos habituados a ver que las evaluaciones y
diagnoésticos  empresariales se  refieren
sustancialmente y con un arsenal técnico muy meti-
culoso a la dimensién econémica del emprendimiento.
La evaluaciéon econdmica se toma por antonomasia
representativa del conjunto empresarial, la parte con-
table se apropia del
todo. Este modo que se
ha apoderado de todas
nuestras cuentas y
rentabilidades es muy
reductor de los queha-
ceres de la organiza-
ciéon y su capacidad de
incidencia. Limitarnos
a un analisis ciclope
de, podria ser el caso
una cooperativa, no posibilita evaluar las huellas so-
ciales y ecoldgicas que deja el andar empresarial.

Limitarnoe a un an4-
licie acondmico no po-
cibilita evaluar lag hue-
Illae  cociales y
ecoldgicae que deja el
andar empresarial

Nos enfrentamos al riesgo de considerar lo social con
parametros econémicos. Entonces, el balance social
aparece rescatando algunos aspectos pero también
reduciendo las utilidades sociales a aspectos
asimilables a la medicién econémica.

En sociedades como la nuestra mediante el dinero,
los bienes y las relaciones sociales (frecuentemente
inconmensurables en su valor de uso), son tratados
como si fueran conmensurables en el intercambio
(Marx). Ciertos estudios sociales realizan una
comparabilidad fuerte de valores, en donde es po-
sible ordenar objetos y situaciones para ser valorados
de acuerdo con un solo tipo de valor, un supravalor.
La equivalencia en dinero, es un ejemplo, como rea-
lizan algunos estudios feministas y ecologistas. Esta
es una forma de hacer visible lo que las cuentas tra-
dicionales no consideran y sin embargo son factores
intervinientes, participantes tanto en el activo como
en el pasivo de los fendmenos econémicos.

Lo riesgoso de estos planteos es que dan lugar al
argumento de la compensacion, del paliativo, ya que
parten de la conmensurabilidad de los costos. En al-
gunos casos supone ademas el argumento de la res-
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Hay que superar la dicotomia entre beneficio econémico y pro-
mocion social, ya que son dos caras de la misma moneda.

titucion o sustitucion. Asi visto, no parece exagerado
anunciar la tragedia de los bienes “preciados” como
los naturales y los comunitarios. “Sélo un necio con-
funde valor y precio”, quienes asi actiian son ciegos
ante los significados sociales del intercambio y no
entienden el rechazo a ponerle precio a un bien o a
una relacion social .

V. Orientaciones para la
superacion de las limitaciones

Joan Martinez Alier (1999) retoma la distincion entre
oikonomia, definida por Aristételes , como el arte y la
ciencia del aprovisionamientio material del
oikos (hogar), en tanto que la crematistica
es el estudio de la formacién de los pre-
cios del mercado con el fin de hacer dine-
ro (M. Alier, 1999). Las ciencias econémi-
cas han volcado su labor e interés sobre
la crematistica en detrimento de la
oikonomia; hoy se considera a la econo-
mia como el estudio de la asignacién de
recursos escasos para propdsitos alterna-
tivos, presentes y futuros, por medio del
sistema de precios. La dimensién mercantil
se considera la Unica o la mas relevante,
esto permite entender los estudios de mer-
cado como el arquetipo de los productos/
saberes técnicos de los economistas cla-
sicos .

Una posibilidad para contrarrestar esta
tendencia es recurrir al principio de pre-
caucion o de arrepentimiento minimo, tam-
bién enunciado por la economia ecolégica (M. Alier,
1999), como receta razonable para afrontar la incer-
tidumbre historica, supone elegir la opcién que mini-
miza el riesgo futuro. Sin embargo, la traduccién en

Solo los necios son ca-
paces de atribuir un
precio a todas las cosas

la cuestién social es muy débil, ya que lo social
presenta una caracteristica propia, no homologable
a otras dimensiones: la capacidad de criterio, eva-
luacion y participacion de los sujetos.

La inconmensurabilidad de lo social significa que no
hay una unidad comin de medida, pero no quiere
decir que no podamos comparar decisiones alterna-
tivas sobre

una base ra-

cional, sobre | o jhapnmencuarabilidad de
diferentes es- : i

calas de va- |0 cocial cignifica que no po-
lores, como  damoe reducicitlo a una valo-
permite ha- sz tari

- racion monefaria, pero ho

luacidn
multicriterial.
Los costes y
beneficios
sociales son
heterogéneos
y requieren de una decisién de ponderacién para
cada uno de ellos.

quiere decir que no podamog
comparar decigiones alterna-
tivae cobre una bace racional

Para finalizar este punto diremos que el caracter de
empresa social o el cardcter social de la empresa
considera lo social no de modo compensatorio o re-
sidual sino central. La relacién ente lo econémico y
lo social, debe darse de un modo intercalado y no
antagonico, si recurrimos sélo a una légica
compensatoria ambas partes tenderan a
escindirse.Prevenir las causas antes de que se pro-
duzcan, es uno de los procesos econémicos y so-
ciales mas rentables en todas sus pers-
pectivas. La mejor previsién en el plano
empresarial es la no escision entre lo
economico y lo social, y la promocién de
los juicios multicriteriales.

Esto posibilita superar la oposicién en-
tre lo econdmico exitoso y la promocién
social, demostrando que lo econémico
(en el sentido de oikonomia) es medio
eficaz de desarrollo social integral. Evi-
tar la disyuntiva entre productividad y
competencia por un lado y por otro, la
solidaridad del tejido social. La rentabili-
dad de las empresas, no perjudica nece-
sariamente al conjunto social. ¢Podra
gestarse la respuesta de la creacion de
trabajo digno, el desarrollo econémico y
la disposicién de aceptar politicas
redistributivas, desde el nivel mas proxi-
mo de la produccién? La auditoria social
es un instrumento metodolégico idoneo para buscar
y fortalecer ejemplos de rentabilidad econémica y
eficiencia social en su genuina condicion de empre-
sas centradas en el ser humano y sus necesidades.
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PROPUESTA DE TRASPASO DE CAR-
PINTERIA DE MADERA

Los socios de

& La Buhardilla hemos valo-

rado la posibilidad de tras-
paso de nuestra empresa
de carpinteria de madera,
situada en la ciudad de
Cordoba.

Debido a su si-
tuacion, instalaciones e in-
fraestructura es idénea
para continuar el mismo
tipo de actividad, pero es-
pecialmente tiene posibili-
dad para el campo de la
formacion, por lo que plan-
teamos ésta a las diferentes asociaciones,
colectivos y empresas que pudiesen estar
interesadas.

BREVE DESCRIPCION DE LA COOPE-
RATIVA LA BUHARDILLA

Los integrantes de la cooperativa
hemos trabajado en el campo del
asociacionismo: Aulas de Cultura, Consejo
de la Juventud, Asociaciones de Vecinos,
Radios Libres, asi como principalmente en
la lucha contra el militarismo por medio del
Movimiento de Objecién de Conciencia y
Coordinadoras Ecologistas.

También participamos en la Red
de Economia Alternativa y Solidaria (REAS),
siendo actualmente miembros de REAS-An-
dalucia.

En La Buhardilla, cooperativa de
carpinteria de madera, llevamos una trayec-
toria de 9 anos desde su creacion alla por el
ano 91. Durante este tiempo nos hemos
dedicado a los trabajos de carpinteria en
general: muebles, puertas, armarios, coci-
nas, ventanas, tarimas flotantes, etc.

Actualmente la componemos 4
socios (uno de ellos inactivo) y una persona
contratada en las labores de oficina.

Nuestra clientela a sido funda-
mentalmente el cliente particular y el peque-
Ao constructor o promotor, especializando-
nos principalmente en trabajos de ventanas
de madera aislantes termoacusticas,

Por diversos motivos, esta diver-
sificacion de trabajos nos plantea la necesi-
dad de hacer una reestructuracién o
reconversion de la actividad, pues nos han
desbordado las inversiones realizadas, asi
como no poder hacer frente a distintas si-
tuaciones para la buena marcha de la acti-
vidad de la cooperativa, lo que nos ha lleva-
do a la posibilidad de prescindir de las insta-
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laciones actuales y continuar una actividad
que requiera menos infraestructura para el
desarrollo de trabajos mas definidos y me-
nos diversificados.

HISTORIA DE LA COOPERATIVA:

La Buhardilla surge como res-
puesta a las inquietudes de un grupo de
amigos que optan por el autoempleo, por
medio de la autogestion de una forma de
trabajo, concretada en la forma de Coope-
rativa, rechazando trabajos por cuenta aje-
na mas lucrativos o actividades laborales
inicialmente con mejores posibilidades eco-
némicas.

- En 1989 tres comparieros de FP.
alquilamos una casa vieja para
hacer nuestras “chapuzas” de car-
pinteria, comprando nuestras pri-
meras maquinas con el dinero del
desempleo y nuestros pequefos
ahorros.

- En 1991 empieza a fraguarse la
constitucion de la cooperativa.
Alquilamos una nave de 300 m2.
en las afueras de Cérdoba capi-
tal.

- En 1992 se constituye formal-
mente la cooperativa, incorporan-
dose otros dos nuevos socios,
una de ellas, mujer.

- En 1994 nos trasladamos a la
nave actual, de 650 m2. en un
poligono industrial dentro de la
ciudad y zona comercial de la
madera.

- En 1995, tras un largo conflicto
entre socios, nos quedamos tem-
poralmente tres socios.

- En 1997 se incorpora un trabaja-
dor contratado. Por estas fechas
nos integramos en el Plan de re-
estructuracion de las cooperativas
de Andalucia del sector de la
madera.

- En este plan, invertimos en mas
magquinaria, reforma y ampliacion
de las instalaciones y exposicion
y contratacion de personal, llegan-
do a estar en 1998 hasta 11 tra-
bajadores entre socios y contra-
tados.

- En 1999 se incorpora el primer
contratado como socio. A finales
de afio y debido a problemas téc-
nicos (un pequefio incendio, pro-
blemas de trabajadores, marcha
de un socio por motivos persona-
les) se hace reduccién de perso-

nal.

- Durante el transcurso del 2000, se
vuelve a hacer reduccion de per-
sonal, que unido a la marcha de
algun trabajador contratado, hace
que actualmente estemos tres
SOCioSs y una persona contratada
en las labores de oficina.

En todo este tiempo, se ha ido com-
prando maquinaria, ampliando y mejorando
las instalaciones y consiguiendo un merca-
doy clientela mas o menos acorde con nues-
tros productos, servicios y forma de traba-
jar.

ALTERNATIVAS

Algunas de las alternativas han sido
poder impartir cursos de formacioén de car-
pinteria, de los cuales hemos tenido dos
opciones:

- A través de CEPES, dependien-
do de la disponibilidad de estos
cursos, de los que ya estuvimos
gestionando y a punto de dar uno
en el 96, intento fallido por pro-
blemas burocraticos.

- Haciéndonos Centros Colabora-
dores del INEM y gestionando los
cursos nosotros mismos. Trami-
tes que ya hemos comenzado y
solicitado cursos, estando a la
espera de la resolucion de la Jun-
ta de Andalucia al respecto.

INFRAESTRUCTURA.

- Nave en poligono industrial de
650 m2, mas entreplanta de 150
m2 (300m2 aprox. de oficinas y
exposicién y 500 m2 aprox. de
talleres), en régimen de alquiler.

= Magquinaria completa para carpin-
teria de madera: moldurera de 5
ejes, tupi con carro espigador,
lijadora-calibradora, sierra de cin-
ta, labrante, regruesadora, sierras
de disco, compresor de 500 litros,
sistema de aspiracion, cortina de
agua para barnizado, herramien-
tas eléctricas, etc.

- Herramientas para la fabricacion
de ventanas de madera
aislantes termoacusticas.

- Oficina con mobiliario y equipo
informatico.

- Exposicion instalada de mobilia-
rio de cocina, tarimas flotantes,
puertas y ventanas.



OFERTA DE EMPLEO

Somos una CONSULTORIA
SOCIAL, dedicada a la Formacion,
Asesoria a organizaciones sociales y
la ayuda a la creacion de
microempresas. Nuestra forma juridi-
ca es « cooperativa de trabajo aso-
ciado sin animo de lucro « - esto sig-
nifica limitaciones en el maximo de
salario y no repartir beneficios -, lle-
vamos dos anos trabajando junt@s y
queremos ampliar el namero de
soci@s o colaborador@s.

Buscamos a una persona con
una clara orientacién profesional ha-
cia temas sociales, que haya trabaja-
do en empresas unos tres afos, al
menos. Especialmente valoramos la
experiencia en los sectores de forma-
cion, consultoria y creacion de empre-
sas; también apreciamos las colabo-
raciones con asociaciones. Los estu-
dios realizados que creemos mas ade-
cuados a este trabajo son los relacio-
nados con Economia, Empresariales,
Sociologia o Ingenieria, aunque otras
formaciones seran también contem-
pladas.

La forma concreta de integrarse
en nuestra cooperativa, plenamente o
solo para colaboraciones puntuales,
dependera del perfil y disponibilidad de
las candidaturas.

Ofrecemos un trabajo apasionan-
te con el que podras compatibilizar la
incidencia social con el progreso pro-
fesional. Al tiempo, tenemos una exi-
gencia muy alta de dedicacion, respon-
sabilidad, iniciativa y autonomia.

Si te interesa esta propuesta,
haznos llegar el C.V. al nimero de
fax: 915713633.

PAGINAS WEB

Para aquellos que esteis interesa-
dos en el tema de las energias
renovables o simplemente os
apetezca conocer un poco al res-
pecto, os envio la direccion de
internet de Solavent (Asociacién
para la Difusion de las Energias
Renovables).
http://teleline.terra.es/personal/
candidar/solavent/

Consulta Social sobre la Deuda
Externa - http://
www.consultadeuda.org

Una de las formulas de de-
sarrollo mas eficaces para romper
el circulo de la pobreza son los
MICROCREDITOS, préstamos
que se facilitan a personas empo-
brecidas en los paises en desa-
rrollo que no tienen acceso a las
lineas de crédito formales. Gracias
a ellos se pueden crear pequefios
negocios que ya han sacado de la
miseria a 8 millones de personas
en todo el mundo:
http://www.canalsolidario.com/
htmi/pieza_central.asp?op
=reportaje&articulo=0000000704

La mitad de la comunidad
recluida en las carceles espario-
las es drogodependiente. La
Unién Espaiola de Asociacio-
nes y Entidades de Atencién al
Drododependiente (UNAD),
consciente de las limitaciones del
sistema penitenciario, reivindica
medidas concretas a los organis-
mos para propiciar su reinsercion
social:
http://www.canalsolidario.com/
htmli/pieza_central.asp?op
=articulos&articulo=0000000702

En una entrevista publica-
da por la revista digital solidaria
Sicom, JOSE JUAREZ, coordina-
dor de la «Unién de la Selva» de
Chiapas explica la importancia del
COMERCIO JUSTO para fomen-
tar el desarrollo de los producto-
res locales, frente a una I6gica em-
presarial basada en la
explotacion:
http://www.canalsolidario.com/
htmi/pieza_central.asp?op
=entrevista&articulo=0000000708

Internet sigue sorpren-
diendo con innovadores proyec-
tos en favor de causas necesita-
das. El ultimo, UNAFRASEUNA
VIDA.COM, creado por la empre-
sa de marketing Fancredits, invita
a los internautas a escribir una cita
de caracter solidario en un libro vir-
tual. Por cada frase se destinara

1 Euro a financiar proyectos de
ONG.

http://www.canalsolidario.com/
html/pieza_central.asp?op
=articulosé&articulo=0000000706

http://www.canalsolidario.com
Fundacién Chandra. Paseo de la
Castellana, 210, 42 Planta. 28046
Madrid

Tfno: 91. 345 05 06. Fax: 91 359
02 30.

canalsolidario @fchandra.com

Hay un interesante calen-
dario de movidas internaciona-
les.
http://www.globenet.org/periph/
agenda/enag.html

Se puede encontrar en in-
glés el manifiesto unitario que se
ha creado bajo el nombre de
INPEG(iniciativaprotieconomické
globalizaci - Iniciativa contra la glo-
balizacion econémica)
http://inpeg.ecn.cz/

«Transnationale» esta ahora en
linea en la direccién
http://www.transnationale.org/

En él encontraréis:

* articulos de referencia acerca de
mas de 40 temas esenciales, de
los OGM a los paraisos fiscales.
* la lista de las empresas
transnacionales implicadas

* respuestas o alternativas

3:
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Grupo "Volem Feina” de Solsona, en la provincia de Lleida,
realizo los pasados dias 13 y 14 de Mayo una Exposicion-
venta de articulos recuperados, con motivo de la Feria de
St. Isidre que se celebra en esta localidad.

Los articulos a la venta proceden integramente de los mate-
riales recogidos dentro del servicio municipal de recogida
domiciliaria de voluminosos, que realiza esta entidad, a la
capital de la comarca.

Estos materiales, ya sea después de un proceso de restau-
racion, o bien transformados en nuevos productos en los
talleres de que la entidad dispone, son puestos a la venta
permitiendo un aumento de su ciclo de vida util y, en algu-
nos casos, la conservacion de muchos utensilios de un in-
dudable valor etnoldgico.

Esta exposicion celebrada en su VIl edicién en el marco
incomparable de los bajos del Palacio Episcopal de Solsona,
se ha consolidado como una actividad esperada a la comar-
ca, tal como reflejan las ventas del 80% del material expues-
to.

Estos ingresos han permitido crear nuevas plazas de inser-
cién para las personas que trabajan en el taller de restaura-
cion.




/

PAGIN




38

PAGINA

“ENCUENTRO DE ECONOMIA
SOLIDARIA EN MENORCA”

Los dias 6 y 7 de abril de este afio se celebré en la Sala de Actos de
la Biblioteca Publica de Maé el Encuentro Europeo de Economia Solida-
ria, con la finalidad de dar a conocer el movimiento de la Economia Soli-
daria en las Islas Baleares.

Uno de los objetivos perseguidos por el Encuentro era plantear una reflexion comun sobre la linea de
accion que persiguen
nuestras entidades y los
medios de que dispone- :
mos para llevarla a la B
préactica. Por ello se tra- "
taron temas como larea- = .
lidad de la Economia So- = ENCUENYRO '
cial y Solidaria en el Es- = EUR —
tado Espanol, el largo ca- 3
mino hacia la =3 EEC
sostenibilidad ambiental 5 - 3
en las Islas, o la nueva N 0L ] ; i I
Economia Social en Fran- = ) j
cia. %

i

Para estas char- _
las se cont6 con la parti- e
cipacion del Presidente
de REAS, Toni Pons, y re-
presentantes del mundo
politico del archipiélago
como la Consellera de
Medio Ambiente del Go-
bierno de las Islas Baleares, Margalida Rossellé; la Presidenta del Consell Insular de Menorca, Joana Barcelo;
y la Consellera de Ordenacion del Territorio y Medio Ambiente, Maria Lluisa Dubon. La conferencia sobre la
Economia Social en Francia fue impartida por el Sr. Jacques Prades, Presidente del Consejo Europeo de
Recursos de las Iniciativas Sociales y Econémicas (CERISE) y responsable del DESS -Grupo de Investiga-
cién Socioecondémica- “La nueva economia social’, en la Universidad de Toulouse.

Por otra parte, y ya en un plano mds practico, se celebraron seis talleres tematicos en torno a instru-
mentos como la Auditoria Social, la Carta Europea Emprender por un mundo solidario o los Utiles Financieros
Alternativos. También se dedicaron talleres a analizar la situacién actual del reciclaje de residuos en Europa,
el Comercio Justo o la constitucion de redes autonémicas de la Economia Solidaria, asi como la profundizacion
tedrica en el concepto. Todos los talleres tematicos fueron conducidos por miembros de entidades pertene-
cientes a REAS.

Gran expectacion suscité la mesa redonda sobre los Utiles Financieros Alternativos en Europa, en la
que participaron responsables de entidades que ya han puesto en marcha lineas de utiles financieros alterna-
tivos solidarios. En primer lugar el representante de Caisse Solidaire, Didier Tournay, explico la experiencia
de su Caja en Lille (Francia). Posteriormente, la entidad MAG2 Finance de Milano, representada por Giovanni
Acquati, también miembro de la red internacional INAISE. La representacion espafola se sald6 con las inter-

imagina



venciones de Marti Rotger, que explicé la linea de Ahorro Etico gue acaba de poner en marcha en Baleares
Caixa Colonya, y Nuria del Rio, de la Red de Utiles Financieros Alternativos y  Solidarios (RUFAS), que
explico la situacion actual de los Utiles Financieros Alternativos en Espanfa.

Paralelamente al desarrollo del Encuentro, y fuera del horario oficial, se celebraron dos charlas abiertas al
publico en el Museo de Menorca. La primera de ellas tuvo lugar bajo el titulo “Hacia la Sostenibilidad en las
Islas Baleares”, por parte del economista Antxon Olabe. Durante esta charla se habld acerca del estado
actual del medio ambiente en las Islas Baleares, a través del andlisis de la evolucién temporal de diversos
indicadores econdémicos y ambientales, para pasar posteriormente a hacer propuestas de actuacion, con la
finalidad de invertir la actual tendencia de degradacién ambiental que esta experimentado el archipiélago.

La segunda de las conferencias, tuvo lugar el viernes 7 de abril, bajo el titulo “Participacion ciudadana en la
gestion municipal. La experiencia de Porto Alegre (Brasil)”. El conferenciante fue Jairo Carneiro, miembro del
Partido dos Trabalhadores (PT) y del equipo de gobierno de este municipio del sur de Brasil. Explicé la
experiencia del Presupuesto Participativo desarrollada en esta ciudad, que se ha convertido en una de las
experiencias de participacion democratica mas singulares del Planeta. Hablé de la filosofia de la experiencia
y de la metodologia que se ha utilizado para llevarla a la préctica, que ha llevado a que, después de 10 afos
de haberla iniciado, el compromiso participativo de la ciudadania haya ido incrementando cuantitativa y
cualitativamente.

En cuanto a la repercusioén social que tuvo el Encuentro en la isla de Menorca cabe decir que las
incursiones en prensa y radio local fueron numerosas. Durante los dias 6 y 7 de abril, Television Menorquina
y TVE Baleares realizaron diversas entrevistas a ponentes y reportajes sobre el Encuentro. También se rea-
lizaron entrevistas en Radio Menorca Cadena Ser, Onda Cero Radio y Cadena COPE, y en los periodicos:
Diari Menorca y Ultima Hora Menorca.

El Encuentro se saldé con la asistencia de 63 personas provenientes de diversos puntos de Espana y varios
paises de la Unién Europea, asi como el participante de Brasil. Por Comunidades Autébnomas, la maxima
asistencia provino de diversos puntos de las Islas Baleares (41 personas), mientras que el resto de asistentes
provenian de las siguientes Comunidades Auténomas: Islas Canarias, Catalunya, Madrid, Navarra, Pais Vas-
co, Cantabria, Andalucia, Comunidad Valenciana y Galicia.

Los asistentes al Encuentro pudieron reponer fuerzas gracias a una degustacién de productos de Comercio
Justo, obsequio de la organizacion S’Altra Senalla - Tiendas Solidarias en Menorca. Productos como galletas,
chocolate, café de Cuba o té de Ceilan, hicieron las delicias de los asistentes. También, y como despedida
del Encuentro, se organizé un almuerzo de platos tipicos de la gastronomia menorquina, en el Restaurante Sa
Posada del Toro.

Finalmente, decir que si estdis interesados en consultar las conclusiones del Encuentro, estan a
vuestra disposicion en la pagina Web de REAS (www.reasnet.com).
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b ER COOPERACION Y DESARROLLO

INVITACION A LA PARTICIPACION

40 Desde este espacio de confluencia, intercambio y cooperacion,
las organizaciones promotoras de SERVINFO, OFRECEMOS ESTE SERVICIO e

PAGINA INVITAMOS A LA PARTICIPACION a todas las organizaciones publicas y privadas
relacionadas con las actividades que Bian contenido a este proyecto de informacion
y comunicacion. Dicha participacion puede realizarse de dos modos:

- enviandonos la informacién y documentacion de vuestras actividades
- introduciendo directamente la informacion en SERVINFO

Para concretar vuestra participacion, os rogamos os pongais en relacion
directa con nosotros:

http://eurosur.org/servinfo/presentacion
servinfo@eurosur.org
Hnos. Garcia Noblejas, nim. 41
28037 MADRID
Tfno. 91 408 43 14

ESTE PROYECTO HA $IDO PATROCINA LA ACTUAL
DESARROLLADO POR... FASE DEL PROYECTO SERVINFO...

Atelier gw /Egj_,q Comunldo Madrid
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Los dias 6, 7 y 8 de Junio tuvieron lugar
7o en Zaragoza las «V Jornadas de Economia Al-
-~ ternativa» organizadas por Las Veloz

.

ﬁr:-m.’u.\‘ "{'O,nmn

alternativd ~ Ciclomensajer@as.
AUN0 = 20610 —!

El trabajo se centro dos temas: la
Auditoria Social que conté con la presencia de
Enrique del Rioy Ana Sanchez; y los
Microcréditos, con la participacién de Andrés
Esteban y Raul Contreras.

Si alguien esta interesado en ampliar la
informacién o conseguir las conclusiones pue-
de dirigirse a Javi. La Veloz (976 438 111).

REAS Euskalerria ha im-
partido un Curso de Posgrado
en Trabajo Social, en la Univer-
sidad de Deusto. A dicho cur-
so que tuvo una duracién de 40
horas bajo el titulo de «Técni-
cas y Herramientas de Inter-
vencion» asistieron 16 alum-
nos.

Los materiales utilizados
se van a incluir prontamente en
la Web de REAS:
www.reasnet.com. Si alguien a
alguien le urge puede pedirlos
a aurkian@euskalnet.net.

ACERESS
Asociacion Catalana de Recuperadores de
Economia Social Solidaria

La JUNTA DE RESIDUOS, del Departamen-
to de Medio Ambiente de la Generalitat de
Cataluiia. Nos ha concedido el Premio 1999
por la Recogida Selectiva y reduccién de
residuos en la modalidad por la
reutilizacion en las tiendas de los grupos.

Somos 16 grupos, 5 de los cuales pertene-
cen ta,mbién a AERESS; y entre todos con-
tamos con 15 tiendas, 12 mecadillos y 3
encartes.
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PEDIDOS:

C.P:: Calle Hermanos Garcia Noblejas 41, 8°
28037 - MADRID.
Teléfono: 91-408.43.14, Fax: 91-408.70.47
Http:// www.iepala.es/editorial.htm
E-mail: iepala@eurosur.org
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Corte Verde es una idea original
de Emaus Fundacion Social que
trata de asociar el reciclaje de texti-

les con la creacién de una linea

de confeccion propia.
Para ello, Emaus Fundacion

Social promovié un curso de for-

macion ocupacional dirigido a
mujeres desempleadas. Dada

)

nuestra trayectoria en el mundo
de la recuperacion y el
curso hacia la re-
confeccion de pren-
¢ zando la técnica
del “PATCH-

—— 1 reciclaje orientamos el
’ das usadas utili-
WORK”.

LA EMPRESA
En mayo de
1.999 se crea
la empresa
CORTE
. VERDE
PATCHWORK
BIDASOA
S.L.U., con capi-
tal de Emaus
Fundacion Social,
Yy se inicia la activi-
dad con seis muje-
res. Todas ellas parti-
ciparon anteriormente
en el curso de “confec-
cion en patchwork”
impartido por ADEBISA.
En febrero de 2000 se
incorpora a la empresa un
director comercial.

EL PRODUCTO
Son disefios Unicos y
exclusivos de ropa de moda

Corte Verde

y complementos que se confeccio-
nan tomando como base diferentes
prendas recicladas, bien utilizando
fundamentalmente la técnica del
PATCHWORK, bien transformando-
las completamente. También se
confeccionan articulos para el hogar
y la empresa.

En nuestra coleccion de verano
presentamos disefos originales e
innovadores en una variada gama
de productos: tops, faldas, vestidos,
pantalones, blusas, pafoletas y bol-
sos; y en la linea de hogar tenemos
cojines, edredones y fundas ndrdi-
cas. Todos ellos han sido realizados
con una gran calidad de confeccion.

CORTE VERDE: DISENO DE
MARCA

Para la comercializacion de los
productos se dispone de una marca
propia registrada: CORTE VERDE.

CORTE VERDE es sinénimo de
exclusividad, originalidad, calidad y
cuidado del medio ambiente.
Ademas es especialmente sensible
con los sectores socialmente mas
desfavorecidos.

Fotos: Kote Cabezudo
Corte Verde:
Tel. 943 469 844 / 639 753 379 / 656 789 567

Fax. 943 473 239
E-mail. corteverde @intermoda.net

Pedro Amunarriz Director comercial
Javier Pradini Administrador
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Reciclados Liberacion
¢/ José Bermejo, 3
41009 Sevilla
Tel. 95 495 88 08

Traperos de Emads
¢/ Caseria de las Elenas, s/n
Huetor-Vega (Granada)
Tel. 958 22 04 60

Riqui Raque
Avda. del Llano, 19 bajos
33209 Gijon
Tel. 696 98 15 09

Fundacio Mestral
Plaza Bastio, 10
07703 Mao
Tel. 971 36 38 44

Fundacio Deixalles
¢/ Son Gibert, 8 A
07006 Palma de Mallorca
Tel. 971 47 25 65

Proyecto Ataretaco
Pol. Ind. El Mayorazgo, c/10 Nave A
38009 Sic Tenerife
Tel. 922 21 98 90

R que R (Recuperacién y reciclaje)
Poligono | Campollano, c/ F n°2
02007 Albacete o
Tel. 967 52 36 88

Traperos de Emaus
Poligo Industrial s/n
31892 Sarasa (Nafarroa)
Tel. 948 30 28 88

Traperos de Emais
¢/ Sabino Arana, 42 bajo
48013 Bilbo (Bizkaia)
Tel. 94 416 88 96

Rezikleta
Pol. Erletxe, plataforma D, nave 5
48960 Galdakao (Bizkaia)
Tel. 94 457 14 47

Traperos de Emats
Camino de Uba, 43
20014 Donosti (Gipuzkoa)
Tel. 94345 45 73

Emaus Margen lzquierda S.L. .

Pza.de Burcafia, s/n.
48903 Barakaldo (Bizkaia)
94 499 52 32

Fundacié Engrunes
c/Temple, 13 - 15
08038 Barcelona
Tel. 93 223 27 29

Recollim
¢/ Francia, 41 bajos
08907 Hospitalet
Tel. 93 336 01 75

Volem Feina
Avda. Sant jordi, 23
25280 Solsona (Lleida)
Tel. 973 48 11 62

Andromines
¢/ Carril, 15
Montcada | Reixac (Barcelona)
Tel. 93 564 15 74

AERESS

L Arca del Maresme S.L.
¢/ Cuba, 33
08032 Mataro (Barcelona)
Tel. 93 798 41 86

Traper@ de Emaus
c/ Mayor, 271
30006 Puente Tocinos (Murcia)
Tel. 968 30 23 39

Rastrell
¢/ Vuelta del Ruisefior, 21 bajos
46010 Valencia
Tel. 96 362 35 09

El Cuc Centre de Recuperacio

Avda. Sta. M* del Puig, 10
46210 Pincaya (Valencia)
Tel. 96 159 24 14

Tots Units
Sénda Pescadors, 62
12540 Vila Real (Castellon)
Tel. 964 52 54 86

Asociacion Chavicar
¢/ Velez de Guevara, 25-27
26005 Logrofio (La Rioja)

Tel. 941 20 41 78

El Trastero
c/Villegas, 12
26004 Logroiio (La Rioja)
Tel. 941 23 21 56

CIES
¢/ Rosellén, 416 1° 3°
08025 Barcelona
Tel. 93 436 31 02

EMPRESAS DE ECONOMIA SOCIALY SOLIDARIA



