
CARTA DE PRINCIPIOS  DE LA ESS:
EVALUACIÓN DE LA CAMPAÑA

Objetivos

- Informar de la existencia de la nueva carta de la Economía Solidaria.
- Divulgar sobre los valores que implican, sobre nuestro funcionamiento y lo

que somos
- General adhesión e identidad en torno a ella, REAS y la ESS. Nuevas 

entidades. 

Desarrollo

La campaña busca presentar la nueva carta a nuestras bases y 
aprovechar este texto para darnos a conocer y promover la adhesión a 
nuestros valores; bien simplemente como apoyo a una versión adaptada 
de tipo manifiesto, bien dando un paso más allá, entrando en la red 
territorial de referencia. 

La primera fase busca la presentación del texto a nuestras redes y bases. 
Para ello, se coordina desde el grupo de comunicación la corrección, 
edición, traducción,  diseño, maquetación e impresión de la carta, así 
como su presentación y distribución, principalmente con motivo de 
Idearia.

La segunda fase busca lograr adhesiones a la carta convertida en 
manifiesto. Para ello, se plantea tejer alianzas con agentes claves que nos
hagan de prescriptores y que, en último término, nos ayuden a difundir 
materiales de campaña para trascender en sus movimientos y ámbitos. 
Esta fase incluye dos campañas en redes, la de auditoría (que se vincula) 
y una específica ad hoc.



PRIMERA FASE-INTERNA: 
“tenemos una carta para ti”

Acciones y materiales

 Edición, corrección y traducción del texto de la carta en versión larga pdf, 
corta impresa/manifiesto y manifiesto online.

 Web: adaptación del espacio web a nuevos contenidos y diseño
 Coordinación con diseño e imprenta de ejemplares (formato, presupuesto, 

tirada…)
 Coordinación para diseño e impresión de cubos de principios
 Presentación y entrega de ejemplares en asamblea a redes en Junio 2022
 Acto presentación en Idearia con cubos de principios como atrezzo del 

evento y photocall para participantes.
 Grabación de vídeos de principios a integrantes de la red (pendiente 

difundir)
 Boletín interno junio presentación
 Nota de prensa
 Artículos

SEGUNDA FASE-EXTERNA:
“#PonLaVidaEnElCentro”

Acciones y materiales

 Coordinación de campaña y seguimiento periódico con todas las redes 
desde junio a noviembre así de como del grupo de comunicación para 
campaña conjunta estatal.

 Elaboración de Base de datos de público objetivo
 Contactos con prescriptores de diferentes movimientos y sectores para 

coordinación de vídeo y apoyos.
 Espacio web del manifiesto y formulario de inscripción (en 4 idiomas)
 2 Boletín interno: lanzamiento manifiesto (octubre) y precampaña redes 

(noviembre)
 2 Boletines externo a base datos de campaña y otros contactos: 

lanzamiento manifiesto (octubre) y precampaña redes (noviembre)
 1 boletín vía economíasolidaria.org
 3 campañas en redes:

 #PonLaVidaEnElcentro, perfil bajo presentación manifiesto 
(octubre) 

 #DelosPrincipiosALaPráctica, campaña de auditoría relacionada 
(nov)

 #SomosParteDelMismoCambio, campaña de prescritores (nov)

https://www.economiasolidaria.org/carta-de-principios-de-la-economia-solidaria/
https://docs.google.com/document/d/1uJofXbcKrnjwTK59Vyo8sEvTd0uNvXHbPbiCV_JLtCA/edit
https://docs.google.com/document/d/1uJofXbcKrnjwTK59Vyo8sEvTd0uNvXHbPbiCV_JLtCA/edit
https://www.economiasolidaria.org/pon-la-vida-en-el-centro/
https://docs.google.com/document/d/1RVRQeE6dlpGEAM7TWs_iHORG98-oNBXLsOh61JGt5B0/edit?usp=sharing


 Materiales generales de campaña para redes y web:
 9 vídeos de movimientos y procedencias (subtítulos en 4 idiomas)
 9 cartelas de declaraciones de personajes
 6 galerías sobre los principios

 Pad de redes: octubre y noviembre
 Artículos en prensa (de los prescriptores?, otros?)

 Noticias obreras: https://www.noticiasobreras.es/2022/10/la-
economia-solidaria-quiere-despertar-el-activismo-
economico/                                                         

 El salto: 
https://www.elsaltodiario.com/mecambio/bienvenidas-a-la-
fiesta-de-la-economia-social-y-solidaria 

 Pikara: https://www.pikaramagazine.com/2022/11/de-las-
palabras-a-los-hechos-o-como-aterrizar-los-principios-de-la-
economia-solidaria/

 El país: https://elpais.com/planeta-
futuro/alterconsumismo/2022-12-01/la-economia-solidaria-
un-nuevo-modelo-financiero-contra-la-desigualdad-y-la-
emergencia-climatica.html 

 Contexto: https://ctxt.es/es/20230201/Firmas/41960/Kois-economia-
solidaria-crisis-ecosocial-narrativas-para-el-cambio.htm

Campaña en redes

Resultados boletín

CASTELLANO:

Lanzamiento

https://ctxt.es/es/20230201/Firmas/41960/Kois-economia-solidaria-crisis-ecosocial-narrativas-para-el-cambio.htm
https://ctxt.es/es/20230201/Firmas/41960/Kois-economia-solidaria-crisis-ecosocial-narrativas-para-el-cambio.htm
https://elpais.com/planeta-futuro/alterconsumismo/2022-12-01/la-economia-solidaria-un-nuevo-modelo-financiero-contra-la-desigualdad-y-la-emergencia-climatica.html
https://elpais.com/planeta-futuro/alterconsumismo/2022-12-01/la-economia-solidaria-un-nuevo-modelo-financiero-contra-la-desigualdad-y-la-emergencia-climatica.html
https://elpais.com/planeta-futuro/alterconsumismo/2022-12-01/la-economia-solidaria-un-nuevo-modelo-financiero-contra-la-desigualdad-y-la-emergencia-climatica.html
https://www.noticiasobreras.es/2022/10/la-economia-solidaria-quiere-despertar-el-activismo-economico/
https://www.noticiasobreras.es/2022/10/la-economia-solidaria-quiere-despertar-el-activismo-economico/
https://www.noticiasobreras.es/2022/10/la-economia-solidaria-quiere-despertar-el-activismo-economico/
https://www.pikaramagazine.com/2022/11/de-las-palabras-a-los-hechos-o-como-aterrizar-los-principios-de-la-economia-solidaria/
https://www.pikaramagazine.com/2022/11/de-las-palabras-a-los-hechos-o-como-aterrizar-los-principios-de-la-economia-solidaria/
https://www.pikaramagazine.com/2022/11/de-las-palabras-a-los-hechos-o-como-aterrizar-los-principios-de-la-economia-solidaria/
https://reasnet.com/intranet/docs/somospartedelmismocambio
https://www.elsaltodiario.com/mecambio/bienvenidas-a-la-fiesta-de-la-economia-social-y-solidaria
https://www.elsaltodiario.com/mecambio/bienvenidas-a-la-fiesta-de-la-economia-social-y-solidaria




Pad campaña:



CATALÁN:



Lanzamiento:

Pad:



Gallego:

Lanzamiento:



pad:



Euskera:

Lanzamiento:



Pad:

Resultados Telegram

- Lanzamiento 11 octubre: 1K
- Manifiesto (recordatorio) 25 octubre: 1K
- Pad campaña 23N día anterior: 801
- Texto con mensajes de campaña: 1,5K 

Resultados en redes

Twitter: 

Hilo principal



Hashtag

La aplicación gratuita que usamos analiza sólo 200 tuits, si bien en las 24h de la 
campaña se movieron 496.











Facebook:

DÍA/VÍDEO ALCANCE INTERACCIÓN

23N- Yayo/Ecologismo 807 90

24N-Astrid/Feminismo 409 71

28N-
MartaBordons/Juventud

240 23

29N-Kois/Mov.Vecinal 126 10

1dic-
AntoniodelaTorre/Cultura

146 11

2dic-AngelCalle/comunes 150 11

6dic-
Aranguren/academia

190 15

8dic-
MalickGuaye/migrantes

250 12

10dic-
AnaCalafat/agroecología

215 11

      



Instagram:

Vídeos:







Galería de principios










