
CARTA DE PRINCIPIOS EVALUACIÓN DE LA CAMPAÑA

Objetivos
- Informar de la existencia de la nueva carta
- Divulgar sobre los valores que implican, sobre nuestro funcionamiento y lo que 

somos
- General adhesión e identidad en torno a ella, REAS y la ESS. Nuevas entidades. 

Más información general en el Documento campaña

Desarrollo

La campaña busca presentar la nueva carta a nuestras bases y aprovechar este 
texto para darnos a conocer y promover la adhesión a nuestros valores; bien 
simplemente como apoyo a una versión adaptada de tipo manifiesto, bien dando un 
paso más allá, entrando en la red territorial de referencia. 

La primera fase busca la presentación del texto a nuestras redes y bases. Para ello, 
se coordina desde el grupo de comunicación la corrección, edición, traducción,  
diseño, maquetación e impresión de la carta, así como su presentación y 
distribución, principalmente con motivo de Idearia.

La segunda fase busca lograr adhesiones a la carta convertida en manifiesto. Para 
ello, se plantea tejer alianzas con agentes claves que nos hagan de prescriptores y 
que, en último término, nos ayuden a difundir materiales de campaña para 
trascender en sus movimientos y ámbitos. Esta fase incluye dos campañas en 
redes, la de auditoría (que se vincula) y una específica ad hoc.

La tercera fase (aún sin concluir a momento presente), busca lograr que esas 
adhesiones se conviertan en socias de las redes, invitando a personas y colectivos 
a que entren en la red así como fortaleciendo esas alianzas. 



PRIMERA FASE-INTERNA: 
“tenemos una carta para ti”

Acciones y materiales

● Edición, corrección y traducción del texto de la carta en versión larga pdf, 
corta impresa/manifiesto y manifiesto online.

● Web: adaptación del espacio web a nuevos contenidos y diseño
● Coordinación con diseño e imprenta de ejemplares (formato, presupuesto, 

tirada…)
● Coordinación para diseño e impresión de cubos de principios
● Presentación y entrega de ejemplares en asamblea a redes en Junio 2022
● Acto presentación en Idearia con cubos de principios como atrezzo del 

evento y photocall para participantes.
● Grabación de vídeos de principios a integrantes de la red (pendiente difundir)
● Boletín interno junio presentación
● Nota de prensa
● Artículos

SEGUNDA FASE-EXTERNA:
“#PonLaVidaEnElCentro”

Acciones y materiales

● Coordinación de campaña y seguimiento periódico con todas las redes desde
junio a noviembre así de como del grupo de comunicación para campaña 
conjunta estatal.

● Elaboración de Base de datos de público objetivo y actualización de nuestras 
entidades para subir sus firmas (también específicas para redes).

● Contactos con prescriptores de diferentes movimientos y sectores para 
coordinación de vídeo y apoyos.

● Espacio web del manifiesto y formulario de inscripción (en 4 idiomas)
● 2 Boletín interno: lanzamiento manifiesto (octubre) y precampaña redes 

(noviembre)
● 2 Boletines externo a base datos de campaña y otros contactos: lanzamiento 

manifiesto (octubre) y precampaña redes (noviembre)
● 1 boletín vía economíasolidaria.org



● 3 campañas en redes:
○ #PonLaVidaEnElcentro, perfil bajo presentación manifiesto (octubre) 
○ #DelosPrincipiosALaPráctica, campaña de auditoría relacionada (nov)
○ #SomosParteDelMismoCambio, campaña de prescritores (nov)

● Materiales generales de campaña para redes y web:
○ 9 vídeos de movimientos y procedencias (subtítulos en 4 idiomas)
○ 9 cartelas de declaraciones de personajes
○ 6 galerías sobre los principios

● Pad de redes: octubre y noviembre
● Artículos en prensa (de los prescriptores?, otros?)

○ Noticias obreras: https://www.noticiasobreras.es/2022/10/la-
economia-solidaria-quiere-despertar-el-activismo-economico/ 

○ Pikara: https://www.pikaramagazine.com/2022/11/de-las-palabras-
a-los-hechos-o-como-aterrizar-los-principios-de-la-economia-
solidaria/

○ El país: https://elpais.com/planeta-futuro/alterconsumismo/2022-
12-01/la-economia-solidaria-un-nuevo-modelo-financiero-contra-
la-desigualdad-y-la-emergencia-climatica.html 

○ El diario (pendiente publicar)
○ El salto/LaMarea: (pendiente publicar)



Evaluación

Resultados boletín

CASTELLANO:

Lanzamiento





Pad campaña:



CATALÁN:

Lanzamiento:



Pad:



Gallego:

Lanzamiento:



pad:



Euskera:

Lanzamiento:



Pad:

Resultados Telegram

Lanzamiento 11 octubre: 1K
Manifiesto (recordatorio) 25 octubre: 1K
Pad campaña 23N día anterior: 801
Texto con mensajes de campaña: 1,5K 

Resultados en redes

Twitter: 

Hilo principal



Hashtag

La aplicación gratuita que usamos analiza sólo 200 tuits, si bien en las 24h de la 
campaña se movieron 496.













Facebook:

DÍA/VÍDEO ALCANCE INTERACCIÓN
23N- Yayo/Ecologismo 807 90

24N-Astrid/Feminismo 409 71

28N-MartaBordons/
Juventud

240 23

29N-Kois/Mov.Vecinal 126 10

1dic-AntoniodelaTorre/
Cultura

146 11

2dic-AngelCalle/comunes 150 11

6dic-Aranguren/academia 190 15

8dic-MalickGuaye/
migrantes

250 12

10dic-AnaCalafat/
agroecología

215 11

 

Instagram:



Vídeos:







Galería de principios









Visitas webs
Aumento suscripciones boletín

Número de horas: XXX

● Número de firmas: 2484 (el objetivo era al menos duplicar los 666 con las que
salimos de nuestras entidades). 

● Número de entidades/personas en nueva base de datos:
○  a nivel de RdR: cerca de 40 vía boletín directo.  

● Número de entidades/personas contactadas: 
○  a nivel de RdR: cerca de 40 vía boletín directo. 

● Número de sectores/movimientos contactados: entorno a 10.
● Número de reuniones y relaciones iniciadas (o retomadas): Relaciones más 

fluidas con en torno a 20 colectivos. 



Fase 3) Envío de boletín de cierre

Se envió a las redes un boletín para que hicieran llegar a las personas firmantes en 
sus territorios y les invitaran a formar parte de la red. Por la información que 
tenemos de algunas redes (las agrupadas en la comisión de comunicación) esta 
tarea sólo fue llevada a cabo por algunas redes y en ningún caso tuvo grandes 
resultados, al menos de imputación directa y clara. Sí que varias redes han tenido 
un incremento considerable de base social en los últimos tiempos y podría tener 
relación con la campaña.

Consideraciones finales

Estas palabras de cierre se redactan dos años después de la campaña, por lo que 
queda bastante lejos. Si bien es cierto que creo que el enfoque de la campaña 
estuvo bien enfocado (activismo económico, trabajo relacional con otros agentes, 
búsqueda de base social….), la ejecución y los resultados están a la par de las 
capacidades limitadas de la red confederal y sus redes. 

Se puso mucha ilusión y expectativas en esta campaña y finalmente acabó 
resultando larga y tediosa, lo que plantea la duda de el tiempo óptimo de una 
campaña, para trabajar las cosas con tiempo pero que no se haga cansada su 
ejecución y que se pierda fuelle en momentos finales clave (como creo que ocurrió 
con el tema del boletín). Se han dado las mismas casuísticas de otras campañas 
donde aunque el calendario estaba marcado colectivamente desde hacía tiempo, en
el momento de ejecución hubo importantes bajas porque no le venía bien con sus 
tempos propios.

Como parte positiva, creo que se hizo un gran trabajo global de cuestiones más 
intangibles que también deberían tenerse en cuenta, como la propia edición y 
diseño de la carta, su impresión y distribución en redes, presentación y 
merchandising, vídeos que se usaron para el aniversario de la presentación de la 
carta y bastante trabajo relacional, tanto interno para tratar de vincular a todas las 
redes como a nivel de alianzas con colectivos y organizaciones.


