
Algunos tips para una campaña de sensibilización

• Definir el problema: Las mujeres atravesamos dificultades estructurales 
para participar en la Economía Solidaria y los Mercados Sociales y las 
entidades somos corresponsables 

• Definir la solución: Transitando hacia organizaciones habitables, con una 
cultura organizacional sin sesgos machistas, clasistas y racistas. 

• Acota el objetivo

• Decide el público objetivo: productoras, trabajadoras, voluntarias, socias 
de los proyectos que forman parte de nuestro CES/MES

• Elabora el argumentario de la campaña (Manifiesto): qué vamos a contar 
y pedir y cómo lo vamos a hacer 

• Analiza el contexto, socios y otros actores: que factores externos pueden 
afectar positiva o negativamente, en quién nos podemos apoyar, quién 
puede mostrarse contrario a la campaña 

• Definir acciones y vías de participación: reuniones, acciones de 
comunicación, charlas de sensibilización, presencia en redes sociales, 
etc. 

• Establece plazos, momentos clave y recursos 

• Ejecuta la campaña 

• Evalúa y rinde cuentas

https://reaseuskadi.eus/manifiesto-foro-de-mujeres-ess/


Comunicar con perspectiva de 
género 

https://reaseuskadi.eus/reas-euskadi-da-sus-primeros-pasos-para-construir-otras-formas-de-comunicacion-que-incorporen-la-perspectiva-feminista/





