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1. Introduccién

El 13 de diciembre del 2024, se llevd a cabo en Madrid, el Foro Economias
Transformadoras y Escenarios de futuro, impulsado por REAS, en el marco
del proyecto Imagining Climate Just Futures y financiado por el Ministerio de
Trabajoy Economia Social.

El objetivo del Foro era reflexionar sobre el papel que deben desempenar las
economias transformadoras ante la crisis ecosocial.

Para ello, se llevd a cabo un taller participativo mediante la metodologia de
Escenarios de Futuro, del cual se trabajaron unas narrativas sobre los posibles
escenarios que debera hacer frente las economias transformadoras a nivel
estatal. Asi mismo, se plantearon una serie de estrategias comunes entre las
organizaciones de las Economias Transformadoras para hacer frente a dichos
escenarios de futuro.

Como resultado del Foro, se cuenta con las narrativas de futuro y una bateria
de estrategias para la transicion ecosocial, las cuales se pueden revisar en el
informe correspondiente a dicho taller.

Para poder dar continuidad y profundizar mas en las estrategias desarrolladas,
a lo largo de 2025 se han realizado dos encuentros virtuales y uno presencial
el 19 de diciembre, en un proceso denominado Dialogos Ciudadanos para la
Transiciéon Eco-Social desde las Economias Transformadoras"

Estos encuentros constituyen un espacio de dialogo y deliberacion sobre la
emergencia climatica y la crisis eco-social, que nos permita imaginar futuros
deseados y elaborar propuestas de accion y estrategias a adoptar a diferentes
escalas y dirigidas a los distintos actores de las economias transformadoras.

Las estrategias generadas seran de utilidad para REAS y para cada
organizacion participante, ademas, seran uno de los resultados del proyecto
europeo Imagining Climate Just Futures.

2.Resultados

Taller 1

En el taller 1, desarrollado en formato on line el 12 de junio de 2025,
participaron 15 personas.

Se llevd a cabo una reflexion y deliberacion sobre las diferentes estrategias
qgue las economias transformadoras deben adoptar para avanzar hacia la
transicion eco-social.

Para ello, se reflexion6 acerca de las propuestas a desarrollar para alcanzar los
futuros deseados, abordando las problematicas del presente.

El taller de escenarios de futuro abordd cuatro esferas de vida clave para la
transicion ecosocial:



1. Tejido productivoy consumo: sistema agroalimentario.

.

2. Ecosistemasy recursos naturales: biodiversidad, agua, materias primas.
3. Comunidades: energia, movilidad, vivienda, urbanismo.
4. Sociedad: convivencia, diversidad, cuidados y salud.

En cada una se identificaron estrategias para alcanzar escenarios deseados y
revertir dindmicas no deseadas, buscando articular cambios estructurales,
culturales y normativos.

Se partié de las narrativas desarrolladas en el primer foro y se identificaron los
elementos deseados y no deseados de cada escenario de futuro,
posteriormente, se analizaron las estrategias trabajadas en el primer foroy se
profundizdé en ellas, ademas, se incorporaron nuevas estrategias.

A continuacion, se presentan, por cada esfera de vida, las estrategias
trabajadas en el taller:

Tejido productivo y consumo, sistema agroalimentario.

1. Relocalizacién y fortalecimiento del tejido productivo

e Relocalizacion del sistema productivo e impulso de canales cortos de
distribucién como mecanismo para reducir la dependencia de cadenas
globales y fortalecer la economia local.

e Mancomunar recursos productivos (molinos, trujales, etc) que
permitan optimizar infraestructuras y reducir costes, especialmente en
el sector primario.

e Desurbanizar y naturalizar espacios publicos para habilitar zonas
comunitarias de produccion agroalimentaria (huertos frente a jardines
ornamentales).

e Mecanismos de relevo generacional en el primer sector, vinculados a la
agroecologia, que garanticen continuidad y renovacion en la
produccion sostenible.

2. Economia feminista y sostenibilidad de la vida

e Economias feministas: promover conocimiento y aplicacion de sus
principios, incluyendo experiencias piloto en el empleo publico, con
apoyo social y administrativo.

e Apoyo a emprendimientos productivos con perspectiva feminista,
garantizando que las iniciativas prioricen la sostenibilidad de la vida y
la equidad de género.

e Expandir las organizaciones habitacionales que coloquen en el centro
el cuidado, la sostenibilidad y la reproduccién social como parte del
entramado productivo.



3. Cooperacion, intercooperacion y soberania alimentaria

Fortalecer y crear supermercados cooperativos, facilitando el acceso a
productos sostenibles y de proximidad.

Impulsar modelos cooperativos de éxito (ej. Som Energia, Izarkom,
finanzas éticas) como referentes replicables en el sector
agroalimentario.

Fortalecer redes de intercooperacion que unan a distintas iniciativas
econdmicasy sociales.

Fomentar alianzas en agroecologia y soberania alimentaria, sumando
actores diversos en torno a un mismo horizonte de transformacion.

4. Incidencia politica y normativa

Incidencia politica para una adecuacion normativa en consonancia con
valores democraticos, de derechos humanos y de sostenibilidad
ecologica, incluyendo el reconocimiento de la naturaleza como sujeto
de derechos.

Politicas publicas que obliguen a las empresas a responsabilizarse de
suU impacto social y ambiental, con mecanismos de control y sancion.

Alianza con sindicatos para garantizar condiciones laborales dignas en
el sector agroalimentario y productivo en general.

Neutralizacidon de discursos de extrema derecha que utilizan el sector
agrario como base de movilizaciéon, reforzando narrativas inclusivas y
democraticas.

5. Innovacién y tejido académico-social

Trabajo conjunto con universidades y entidades sociales para generar
proyectos de tejidos productivos sostenibles, considerando tanto la
sostenibilidad ecoldgica como la personal y social.

Creacién de bancos comunes de bienes de propiedad colectiva, tanto
a escala local como global, que promuevan el acceso justo y
comunitario a recursos estratégicos.

6. Educacién, consumo y cultura politica

Politizar el consumo a través de centros de formacién y movimientos
sociales, generando conciencia critica sobre las consecuencias sociales
y ambientales de las elecciones de consumo.

Impulsar campanas de sensibilizacion y educacion que conecten la
produccidén agroalimentaria con la sostenibilidad y los derechos
humanos.



Ecosistemas v recursos naturales (biodiversidad, agua, materias
primas).

1. Educacion, sensibilizacién y cambio cultural

e Campanas educativas en centros escolares sobre cuidados, salud y
economia social y solidaria (ESS).

e Campanasde consumo responsabley boicot a empresas depredadoras
gue vulneren los derechos humanos y ambientales.

e Incorporar en el debate social la ecodependencia como un egje
fundamental de la vida y la organizacién econémica.

e Comunicaciony sensibilizacion en torno al proyecto de seguridad social
de la alimentacion como derecho vinculado a la salud de los
ecosistemas.

2. Empoderamiento y organizacién comunitaria

e Articular espacios de reflexién y convivencia vecinal (en torno a bares,
tiendas y espacios sociales) para fomentar redes de apoyo, autogestion
y consumo responsable.

e Incrementar las capacidades sociales de la ciudadania para afrontar
colectivamente los riesgos ambientales y climaticos.

e Fomentar laresiliencia comunitariay el cuidado del entorno a través de
practicas locales que fortalezcan la corresponsabilidad.

3. Gestiéon comunitaria de ecosistemas y recursos

e Gestidon comunitaria de residuos en clave de economia circular,
generando alternativas de uso y valorizacion.

e Creacion de comunidades de recursos naturales que asuman un rol
politico en la gestion, proteccién y aprovechamiento justo de dichos
bienes.

e Promocion de un enfoque de gobernanza local de los ecosistemas que
refuerce la custodia comunitaria del territorio.

4. Economia transformadora y coherencia interna

e Procesos de reflexion y debate internos en las entidades de ESS sobre
su papel en la preservacion de los ecosistemas.

e Incorporacion de planes internos y externos de decrecimiento y
redistribucion en el acceso a bienes y energia, reduciendo la huella
ecologica de cada entidad.

e Sensibilizacion sobre el rol de la ESS como agente clave para la
transicion hacia modelos econdmicos respetuosos con la naturaleza.



5. Incidencia politica y disputa de narrativas

Incidencia en la administracion publica para asegurar la proteccion de
ecosistemas y recursos naturales en todas las politicas.

Disputa y construccion de narrativas frente a los discursos
negacionistas o minimizadores de los riesgos climaticos, situando la
crisis ecoldgica como prioridad colectiva.

Posicionamientos claros respecto a las energias renovables y los
megaproyectos, defendiendo modelos descentralizados y respetuosos
con los ecosistemas.

6. Alianzas y cooperacion estratégica

e Alianzas entre entidades de las economias transformadoras para la
defensa de los ecosistemas frente a megaproyectos extractivos.

e Construccion de plataformas de incidencia conjunta, que unan a
colectivos sociales, ambientalistas, sindicales y académicos en torno a la
sostenibilidad de los bienes comunes.

Comunidades: energia, movilidad, vivienda, urbanismo.

1. Incidencia politica y transformacién legislativa

Intervencion en el mercado de la vivienda y lucha contra la
turistificacion como ejes centrales para garantizar el derecho a habitar.

Impulso de politicas publicas en urbanismo, movilidad y energia,
orientadas a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto al territorio.

Creacion de una plataforma universitaria de movilizacion para incidir
en cambios legislativos sobre energia, movilidad, vivienda y urbanismo.

Posicionamiento del movimiento ecologista en defensa de una politica
energética descentralizada y respetuosa con los ecosistemas.

Aprovechamiento de la movilizacion social en torno a la vivienda para
promover desarrollos normativos que favorezcan proyectos
cooperativos.

2. Modelos comunitarios y autogestion local

Emprendimiento e impulso de iniciativas comunitarias en vivienda,
energia y movilidad.

Creacion y fortalecimiento de comunidades energéticas locales, con
apoyo legislativo y social, para democratizar el acceso y la gestion de la
energia.

Fortalecimiento de la comunicacion de los modelos comunitarios
como ejemplos reales y replicables de transiciéon justa.

Impulso de proyectos de gestion comunitaria en el ambito urbano que
garanticen corresponsabilidad y sostenibilidad.



3. Alianzas estratégicas y articulacién social

Construccion de alianzas amplias entre ecologismo, mundo agricola,
sindicatos de inquilinos, movimientos por la vivienda, universidades y
entidades publico-comunitarias.

Desarrollo de estrategias conjuntas de incidencia y movilizacion,
reforzando el caracter transversal y solidario de las luchas por el
derecho a la vivienda, la energia justa y la movilidad sostenible.

Solidaridad activa con las luchas sociales, vinculando diferentes
agendas (climatica, social, urbana, laboral).

4, Comunicacién, educacién y cambio cultural

Visibilizar experiencias de la ESS como soluciones concretas a
problemas de vivienda, movilidad o energia.

Aprovechar coyunturas sociales y mediaticas (ej. apagones,
movilizaciones por la vivienda) para posicionar alternativas
comunitarias y normativas.

Romper con la légica del ocio consumista, ofreciendo propuestas
culturales, urbanasy de convivencia que refuercen los vinculos sociales.

Educacion y formacion ciudadana para fortalecer capacidades de
gestion comunitaria, empoderamiento y acciéon colectiva.

5. Tecnologia para el bien comun

Uso ético, inclusivo y consciente de la tecnologia, evitando la
concentracion de poder y el extractivismo digital.

Promocion de bienes comunes digitales y espacios colectivos digitales
que fortalezcan la cooperaciéon y la soberania tecnolégica.

Desarrollo de herramientas tecnoldgicas democraticas, creadas y
gestionadas colectivamente, que apoyen la organizacidon comunitariay
la transiciéon ecologica.

6. Perspectiva feminista en el emprendimiento productivo

Apoyo a emprendimientos productivos con enfoque feminista,
integrando los cuidados, la sostenibilidad de la vida y la igualdad de
género en los modelos comunitarios de energia, vivienda, movilidad y
urbanismo.



Sociedad: convivencia, diversidad, cuidados vy salud.

1. Difusion y fortalecimiento del asociacionismo comunitario

Difundir el asociacionismo vecinal mediante festivales de cultura
comunitaria interbarrios y otras actividades que refuercen la vida social
y los lazos colectivos.

Incorporar el asociacionismo en los planes generales de educacion,
para fomentar desde edades tempranas la participacion y la
cooperacion social.

Visibilizar la utilidad de la participacion comunitaria en el bienestar
individual (ej. salud mental) y colectivo, como herramienta de
prevencion y cuidado social.

2. Diversidad y convivencia plurigeneracional

Impulsar proyectos de cohousing intergeneracional, ampliando
también al ambito del ocio y la cultura, introduciendo el concepto de
plurigeneracionalidad como modelo de convivencia.

Promover comunidades diversas reales, con medidas que garanticen la
diversidad en lo habitacional, escolar, cultural y territorial, incorporando
este enfoque de manera transversal.

Educacion para la paz y la convivencia dirigida principalmente a
poblacion adulta, como herramienta para prevenir discursosy practicas
de violencia y rearme social.

3. Cuidados, salud y economia social y solidaria (ESS)

Campanas educativas en centros escolares y otros ambitos formales e
informales sobre cuidados, salud y alternativas de ESS.

Acciones educativas con perspectiva feminista para transversalizar los
cuidados en espacios formales y no formales.

Campana de comunicacion y difusion de los cuidados comunitarios,
como alternativa real a modelos mercantilizados o individualizados.

Campanas de incidencia politica orientadas a la creacién y promocion
de entidades de la ESS que se ocupen de sectores estratégicos como
los cuidados y la soberania alimentaria.

4. Comunicacién y construccién de narrativas sociales

Campana de comunicacion de refuerzo de los sectores de ESS
existentes, visibilizando sus aportes en la vida cotidiana.

Generar un discurso social amplio e inclusivo, que conecte con la
realidad del dia a dia de la poblacidén y refuerce la identificacion
ciudadana con las alternativas comunitarias.

Mostrar experiencias de participacion comunitaria y cuidados
colectivos como practicas transformadoras y accesibles.



5. Educacion integral para el cambio cultural

Campanas y programas educativos en torno a cuidados, salud,
diversidad y ESS, dirigidos tanto a la infancia y juventud como a la
poblacién adulta.

Promover la educacion en convivencia y diversidad como pilar de una
sociedad democratica y resiliente.

Enfatizar la transversalidad del enfoque feminista y de cuidados,
situandolos como ejes clave de la educacion y la organizacion social.

La sintesis de las estrategias trabajadas en las cuatro esferas de vida plantea
un Mmarco comun de transformacion ecosocial basado en 8 ejes y un conjunto
de estrategias:

—

Relocalizacién productiva, soberania alimentaria y economia
feminista.

2. Gobernanza comunitaria de recursos y ecosistemas.
3. Diversidad, cuidados y cohesién social.
4. Tecnologia para el bien comun.
5. Organizaciéon y empoderamiento comunitario, movilizacién social.
6. Coherenciainternay alianzas.
7. Educacién, comunicacion, narrativas transformadoras.
8. Incidencia politica y cambio normativo.
Taller 2

En el taller 2, realizado en formato virtual el 18 de septiembre de 2025,
participaron 15 personas.

Se llevd a cabo una priorizacion de las estrategias definidas en cada uno de los
gjes en base a los siguientes criterios: urgencia y capacidad de agencia.

A continuacion, se presentan las principales estrategias definidas en cada uno
de esos ejes, ordenadas de mayor a menor prioridad:

e Relocalizacién productiva, soberania alimentaria y economia feminista

1. Impulso de las finanzas éticas para la promocion de los
emprendimientos colectivos de la ESS.

2. Impulso de modelos de éxito de la ESS en el sector agroalimentario
(ej. supermercados cooperativos).

3. Impulso y visibilizacion del ambito reproductivo en los procesos de
emprendimiento.

4, Apoyo a emprendimientos productivos con enfoque feminista,
agroecolégico y comunitario.

5. Impulsar educacion formal e informal en ESS y economia feminista
en el ambito del emprendimiento.

6. Impulso de canales cortos de distribucion y relocalizacion del
sistema productivo.

7. Mancomunar recursos productivos que permitan optimizar
infraestructuras y reducir costes.



8. Favorecer modelo de desarrollo local en toda la cadena de
produccién como por ejemplo artesania, denominaciones de
origen.

9. Generar mecanismos de relevo generacional en el sector de la
agroecologia, que garanticen su continuidad y renovacion.

10. Impulsar el modelo de turismo local y de proximidad.
Gobernanza comunitaria de recursos y ecosistemas

1. Promover proyectos de gestion comunitaria en materia de vivienda,
energia (comunidades energéticas), movilidad y residuos
(economia circular), alimentacién (produccién, distribucion),
diferenciando lo urbano de lo rural.

2. Promover la custodia comunitaria del territorio y los ecosistemas,
asumiendo un rol en su gestidn, proteccion y aprovechamiento.

3. Creacion de bancos comunes de bienes de propiedad colectiva, que
promuevan el acceso justo y comunitario a recursos estratégicos.

4, Contar con apoyo juridico para la gestion comunitaria de algunos
bienes.

5. Desurbanizar y renaturalizar espacios publicos, habilitando huertos
y espacios agroalimentarios comunitarios.

Diversidad, cuidados y cohesién social.

1. Transversalizacion de los cuidados con perspectiva feminista en
espacios educativos, comunitarios y politicos.

2. Proyectos de cohousing intergeneracional y plurigeneracional, que
integren convivencia, ocio y cultura.

3. Promocidén de comunidades diversas reales, en |lo habitacional,
cultural, escolar y territorial.

4, Sistema migratorio
Tecnologia para el bien comun.

1. Promocidn de bienes comunes digitales y herramientas
tecnoldgicas democraticas.

2. Desarrollar espacios colectivos digitales que fortalezcan Ia
cooperacion, la soberania tecnoldgica y la autogestion comunitaria.

3. Uso ético, inclusivo y consciente de la tecnologia favoreciendo el
consumo responsable y evitando el extractivismo digital.

4, Evitar la concentracion de poder de la tecnologia (herramientas,
sistema mundial, monopolios).

Organizacién y empoderamiento comunitario, movilizacién social.

1. Articular espacios de reflexion y convivencia y el asociacionismo
vecinal para fomentar redes de apoyo, autogestion y consumo
responsable.

Recuperar el espacio publico para desarrollar acciones
comunitarias, en torno a bares, tiendas, festivales de cultura
comunitaria y espacios sociales.



2.

4.

Solidaridad activa con luchas sociales, reforzando vinculos entre
sectores y agendas diversas (feminista, climatica, social, urbana,
laboral).

Fomentar la resiliencia comunitaria, incrementando las
capacidades sociales de |la ciudadania para afrontar colectivamente
los riesgos ambientales y climaticos y el cuidado del entorno.

Acciones como escuelas de verano, escuela de activismo econdmico
gue refuerzan esa capacidad, otros recursos (no esencialmente
formativos) puede ser de infraestructuras como asociaciones de
barrio, locales, y también acciones comunicativas como el kit que
lanzd REAS.

Acciones de visibilizacion que permitan mostrar lo que se esta
haciendo y que permita su replicabilidad.

e Coherenciainternay alianzas.

1.

5.

Construccion de alianzas y plataformas de incidencia conjunta, que
unan a colectivos sociales y productivos, ambientalistas, sindicales y
académicos en torno a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto
al territorio.

Elaborar planes de decrecimiento y redistribucion en el acceso a
bienes de consumo, alimentacion, agua y energia de las entidades
de la ESS, reduciendo la huella ecoldgica.

Creacion y promocion de entidades de la ESS que se ocupen de
sectores estratégicos como los cuidados y la soberania alimentaria.

Promover procesos de reflexion y debate internos en las entidades
de ESS sobre su papel en la preservacion de los ecosistemas.

Elaborar planes de gestion integral de residuos, priorizando la
reutilizacion, en las entidades de la ESS.

e Educacion, comunicacion, narrativas transformadoras.

1.

5.

Construccion de narrativas alternativas frente a los discursos
negacionistas de la crisis climatica y de extrema derecha, resaltando
la ecodependenciay la urgencia ecosocial.

Campana de comunicaciéon de la ESS, con la difusion de
experiencias de ESSy de los modelos comunitarios como soluciones
reales y concretas a problemas sociales y ambientales.

Impulsar campanas educativas y de comunicacion, transversales a
los diferentes sectores de la sociedad, sobre consumo responsable,
cuidados, agroecologia y alimentacion.

Educacion para la paz y la convivencia con poblacion adulta,
previniendo violencias y rearmes.

Educacion y formacion ciudadana para fortalecer capacidades en
asociacionismo, gestidn comunitaria y accion colectiva.

¢ Incidencia politica y cambio normativo.

1.

Conformar estrategias comunes de incidencia politica, con mayor
participacion, representacion y reconocimiento e impacto.



¢De qué trata la
estrategia?

Impulso de politicas publicas en urbanismo, movilidad, energia yel
acceso a bienes especialmente la tierra, las semillas y el agua,
orientadas a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto al
territorio y que favorezcan proyectos cooperativos y comunitarios.

Intervenciéon en el mercado de la vivienda y lucha contra la
turistificacion para garantizar el derecho a habitar.

Incidir en politicas publicas que obliguen a empresas a asumir
responsabilidad social y ambiental, con mecanismos de control y
sancion.

Promover el reconocimiento de la naturaleza como sujeto de
derechos y asegurar la proteccion de ecosistemas y recursos
naturales en las politicas.

Incidencia para garantizar condiciones laborales dignas en el sector
agroalimentario y productivo y una transicion justa.

A continuacioén, se describe el desarrollo de las estrategias priorizadas:

Estrategias para afrontar la emergencia climatica y la

crisis eco-social.

e Impulsary promover la financiacién para los
emprendimientos (generacion, consolidacion
del tejido productivo de la ESS)

¢Qué organizaciones
son clave?

e Mesa de finanza de la ESS: FIARE, COOP57,
FETS, REFAS, OIKOCREDIT, REDEFES,
FUNDACION FFEE

¢Qué circunstancias
juegan a favory en En contra: falta de conocimiento y visibilidad de las
contra?

A favor:

Predisposicion al didlogo son entidades abiertas a
conocer el tejido productivo.

Ya existen instrumentos para los emprendimientos y
casos de éxito

En el ambito de las AAPP hay un reconocimiento de la
Economia Social y de las finanzas éticas

FFEE y alto nivel de incertidumbre futura a nivel
politico

Poca capacidad de musculo financiero para solicitar
productos financieros

No hay tejido productivo de la ESS para acceder a los
depdsitos con crédito para financiacion (es decir mas
capacidad de recoger depdsitos que de dar crédito)
sobre todo en emprendimientos de inversién grandes.




¢Cuales serian los
primeros pasos?

No partimos de cero ya hay base serian
proximos pasos, profundizar en las acciones
anteriores (por ejemplo instrumentos
accesibles a pequenas entidades, qué
necesitan realmente)

¢Con qué recursos se
cuenta?

Dispositivos como los ateneos (caso Catalunya)
para emprendimiento faltan pero si existen
subvenciones y entidades de FFEE.

¢De qué trata la
estrategia?

Visibilizar las redes que ya existen como la red
de supercooperativos: ampliar su alcance y
replicar a nivel territorial.

¢Qué organizaciones
son clave?

Red de super y sus supercooperativos en los
territorios

Entidades de las FFEE
Organizaciones de consumo: CECU
Grupos de consumo

Asociaciones de produccién agroecolégica
como suministradoras.

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

Cierta experiencia en el sector y en el modelo
Mas CCAA en donde hay experiencias que se
van sumando (modelo descentralizado)

En contra:

Apropiacion de lenguaje, greenwashing...
Desconocimiento del modelo (se conoce mas lo
agroecoldgico pero no el modelo cooperativo de
super)

Proveedores locales (falta de) no hay relevo
generacional.

¢Cuales serian los
primeros pasos?

Serian siguientes pasos porque hay una red ya
creada, seria replicar el modelo en mas
territorios, haria falta recursos financieros.

Modelos para que los super cooperativos
también sean proveedores (productores)
Produccion+consumo (ejemplo en Iruna)

¢Con qué recursos se
cuenta?

Financiacion publica pero no suficiente.




¢De qué trata la
estrategia?

- ldentificar sector estratégicos.

- Diagnostico de lo que ya se esta haciendo en
estos sectores. Datos el INE (grupos de
consumo).

- Establecer los indicadores y metas significativas
para poder establecer objetivos claros.

- Planificar las lineas estratégicas con las
personas o entidades que ya estan trabajando.

- Tener en cuenta el enfoque rural y urbano.

¢Qué organizaciones
son clave?

e Organizaciones especializadas en cada
tematica: soberania alimentaria, energia, etc...
(ASFOSO: Asociacion forestal de Soria),
comunidades de regantes.

e Organizaciones generalistas que tengan
capilaridad social: como son las asociaciones
vecinales, Grupos de Accion Local
(acercamiento al territorio rural), REAS.

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

- Fondos Next Generation: estos no estan
sometidos a tributacion.

En contra:

- Elementos legislativos: en energia se reduce el
radio de influencia de 2 km para participar en
una comunidad energética.

¢Cudles serian los
primeros pasos?

e Se necesitan cambios legislativos:

- mayor % de suelo dedicado a vivienda
protegida y cooperativas de cesion de uso.

- cambios en la tributacion fiscal en mejora
patrimonial de vivienda, energia...

¢Con qué recursos se
cuenta?

e Subvenciones limitadas: lo que te da la
subvencion, te la quita Hacienda.

e Superficies de bosques comunales: enfocadas a
gestion comunitaria.

¢De qué trata la
estrategia?

- Que lavision feminista de cuidados esté
presentes en todos los espacios.

- Que no se invisibilicen las tareas de cuidados,
responsabilidad colectiva de los cuidados.

- Que se tomen medidas concretas para
conseguir esta transversalizacion.




¢Qué organizaciones
son clave?

Asociaciones de mujeres trabajadoras
Asociaciones feministas

Entidades de la ESS: mucho recorrido en
organizaciones y comunidades.

Organizaciones educativas, comunitarias y
politicos

Administracién publica: Aytos, concejalias, etc.

Asociaciones de juventud

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

- amplio recorrido y valorizacién de los cuidados en
muchos sectores, No partimos de cero.

- Hay Ministerio, consejeria, existen canales en
administracién publica

- hay financiamientos especificos para esta linea, para
desarrollar proyectos

- una parte de la poblaciéon jéven con mucha claridad
de la propuesta feminista

En contra:
- clima reaccionario de la extrema derecha

adolescencia con posicionamiento machista

¢Cuales serian los
primeros pasos?

mapear: convocar a las personas y entidades
clave

trabajar una propuesta especifica de accion en
cada dmbito: educativo, administracion, etc.

recopilar todos los materiales y buenas
practicas que existen en nuestras
organizaciones, para compartir

¢Con qué recursos se
cuenta?

financiamientos en este ambito

recursos de las entidades que ya estamos en
ello: experiencia, materiales, etc.

redes feministas

¢De qué trata la
estrategia?

difundir, promover comunes digitales y
herramientas democraticas

formacion, socializacion, hacerlo llegar a mas
personas

¢Qué organizaciones
son clave?

las cooperativas de informatica que se dedican
aelloen ESS

comunidad de software libre » campana del
ano pasado de abandono a X

A favor:




¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

la comunidad de software libre tiene bastante
fortaleza en autonomia y autogestion

lenguaje digital mas accesible para la juventud:
posibilidad de generar mas herramientas
abiertas

En contra:

impacto de las herramientas, ir contra del
monopolio

la tecnologia cada vez es mas compleja y esta
mas concentrada

¢Cuales serian los
primeros pasos?

contar con las organizaciones de software libre,
etc. Escuchar y apoyar su agenda.

sondear las necesidades de tecnologia, en la
ESS.

¢Con qué recursos se
cuenta?

esos contactos

Comunidad de gente en acompanamiento
para pasarse a Mastodon: pequefo
presupuesto de apoyo para formar y pasarse

¢De qué trata la
estrategia?

Articular y promover espacios desde la
promocidn y recuperacion de lo publico-
comunitario.

¢Qué organizaciones
son clave?

Entidades de la ESS locales (del territorio)

Asociaciones de barrio y vecinales (@mbito
urbano) y comarcales y de desarrollo rural,
grupos de accion local (dmbito rural)

Comercio local/asociaciones de comerciantes
Espacios culturales/sociales (asociaciones, etc)

Espacios formativos

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

Ya existen redes y alianzas entre entidades
(ejemplo positivo de la pandemia en cuanto a la
“resiliencia comunitaria”)

Autoconciencia de la falta de servicios sobre
todo en lo rural y la gente se moviliza mas.

En contra:

Desmantelamiento de lo publico que afecta a lo
comunitario en general

Fomento de tejido no local: multinacionales

No se conoce esta vision desde lo comunitario.




- Alta carga burocratica para implementar
acciones.

¢Cudles serian los
primeros pasos?

- Fomentar reflexién colectiva entre las distintas
redes y agentes

- Incidencia politica para fomento desarrollo
local (ejemplo-comercios locales)

- Visibilizar a través de catalogos, modelos de
éxito que funcionan promoverlos

- Recuperar el espacio publico: acciones de
movilizacion.

¢Con qué recursos se
cuenta?

e Hay recursos pero son muy peguefasy no son
suficientes para promover acciones sostenibles
en el tiempo.

¢De qué trata la
estrategia?

¢Qué organizaciones
son clave?

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

- Acciones que ya se vienen haciendo: recogida
de firmas, goteo, movilizaciones de calle,
campanas de RRSS.

En contra:

- Mensajesy campanas de odio en las redes.

¢Cuales serian los
primeros pasos?

¢Con qué recursos se
cuenta?

¢De qué trata la
estrategia?

e Incorporar al sector de produccién ecolégicay
de ganaderia extensiva.

e Acercar la ESS a foros y espacios sobre
tematicas mas conectadas con lo rural. Estar
mas presente en el medio rural para favorecer
gue se sientan Mas cercanos a la ESS (por
ejemplo, los auténomos).

¢Qué organizaciones
son clave?

e Fundaciéon Entretantos, CERAI

e Red de Municipios por la Agroecologia.




Por Otra PAC.

Plataforma por la Defensa de la Ganaderia
extensiva.

COAQG, Sindicato Labrego, SOG.

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor: Entidades que estan mediando para que la
separacion entre ecologismo y sector primario no sea
tan grande.

En contra:

Hay sindicatos que son dificiles

¢Cudles serian los
primeros pasos?

¢Con qué recursos se
cuenta?

¢De qué trata la
estrategia?

Reducir y analizar el presupuesto para poder
adaptarse a estas metas de reduccion.

Auditorias internas.
Aplicar la coherencia.

Entidades que tengan conocimiento sobre la
materia, pueden hacer una guia con temas
recomendados, muy sencillo para difusion.

¢Qué organizaciones
son clave?

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

¢Cuales serian los
primeros pasos?

¢Con qué recursos se
cuenta?

¢De qué trata la
estrategia?

Lenguajes adaptados a las personas jovenes,
disputar los lenguajes.

Explorar canales como Tik Tok u otros, para
poder colocar discursos politicos como estan
haciendo otros partidos.




A nivel de la sociedad no se entiende el CCy las
consecuencias, se puede aprovechar los
momentos en que hay catastrofes para colocar
el tema.

Simplificar el discurso.

Incorporar en los equipos de comunicacion a
personas jovenes para que puedan traer estas
estrategias.

¢Qué organizaciones
son clave?

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor: hay jovenes que tienen el discurso y que
tenemos que colaborar.

En contra:

¢Cudles serian los
primeros pasos?

¢Con qué recursos se
cuenta?

¢De qué trata la
estrategia?

hablar, decidir y comprometerse a accion

compartir agendas, no duplicar esfuerzos

crear todos los vasos comunicantes posibles

¢Qué organizaciones
son clave?

todas quienes quieran unirse

¢Qué circunstancias
juegan a favory en
contra?

A favor:

En contra:

¢Cudles serian los
primeros pasos?

MAPEAR: ver qué sectores hay, para conformar
este magma de relaciones. De todos los
sectores y ambitos.

¢Con qué recursos se
cuenta?

Lo que salga de este proceso: lo que lleguemos
a organizarnosy a planificar para el ano
siguiente, de forma coordinada.




Taller 3

En el taller 3 realizado de forma presencial en Madrid el 19 de diciembre,
participaron 50 personas.

Se volvid a realizar la priorizacion de las estrategias definidas en los talleres
previos, en cada uno de los ejes en base a los siguientes criterios: urgencia y
capacidad de agencia.

A continuacion, se presentan las principales estrategias definidas en cada uno
de esos ejes, ordenadas de mayor a menor prioridad:

LINEA ESTRATEGICA 1: Relocalizacién productiva, soberania alimentaria y
economia feminista

1.

2.

6.

Impulso de las finanzas éticas para la promocién de los
emprendimientos colectivos de la ESS.

Impulso de canales cortos de distribucion y relocalizacion del sistema
productivo, mancomunando recursos productivos que permitan
optimizar infraestructuras y reducir costes.

Impulsar la educacion formal e informal en ESS y economia feminista en
el ambito del emprendimiento.

Impulso de modelos de éxito de la ESS en el sector agroalimentario (ej.
supermercados cooperativos).

Generar mecanismos de relevo generacional en el sector de la
agroecologia, que garanticen su continuidad y renovacion.

Impulsar el modelo de turismo local y de proximidad.

LINEA ESTRATEGICA 2: Gobernanza comunitaria de recursos y ecosistemas

1.

5.

Promover proyectos de gestion comunitaria en materia de vivienda,
energia (comunidades energéticas), movilidad y residuos (economia
circular), alimentacién (produccién, distribucién), diferenciando lo
urbano de lo rural.

Promover la custodia comunitaria del territorio y los ecosistemas,
asumiendo un rol en su gestidn, proteccién y aprovechamiento.

Creacion de bancos comunes de bienes de propiedad colectiva, que
promuevan el acceso justo y comunitario a recursos estratégicos.

Desurbanizar y renaturalizar espacios publicos, habilitando huertos y
espacios agroalimentarios comunitarios.

Contar con apoyo juridico para la gestion comunitaria de algunos bienes.

LINEA ESTRATEGICA 3: Diversidad, cuidados y cohesién social.

1.

2.

Transversalizacion de los cuidados con perspectiva feminista en espacios
educativos, comunitarios y politicos.

Promocion de comunidades diversas reales, en lo habitacional, cultural,
escolary territorial.



3.

Proyectos de cohousing intergeneracional y plurigeneracional, que
integren convivencia, ocio y cultura.

LINEA ESTRATEGICA 4: Tecnologia para el bien comun.

1.

2.

3.

4.

Desarrollar espacios colectivos digitales que fortalezcan la cooperacion,
la soberania tecnoldgica y la autogestion comunitaria.

Promocion de bienes comunes digitales y herramientas tecnoldgicas
democraticas.

Uso ético, inclusivo y consciente de la tecnologia favoreciendo el
consumo responsable y evitando el extractivismo digital.

Evitar la concentracién de poder de la tecnologia (herramientas, sistema
mundial, monopolios).

LINEA ESTRATEGICA 5: Organizacidén y empoderamiento comunitario,
movilizacién social.

1.

5.

Articular espacios de reflexion y convivencia y promover el
asociacionismo vecinal para fomentar redes de apoyo, autogestion y
consumo responsable.

Recuperar el espacio publico para desarrollar acciones comunitarias, en
torno a bares, tiendas, festivales de cultura comunitaria y espacios
sociales.

Solidaridad activa con luchas sociales, reforzando vinculos entre sectores
y agendas diversas (feminista, climatica, social, urbana, laboral).

Fomentar la resiliencia comunitaria, incrementando las capacidades de
la ciudadania para afrontar colectivamente los riesgos ambientales y
climaticos y el cuidado del entorno (escuelas de verano, de activismo,
asociaciones, acciones comunicativas)

Acciones de visibilizacion que permitan mostrar lo que se esta haciendo
y que permita su replicabilidad.

LINEA ESTRATEGICA 6: Coherencia interna y alianzas.

1.

Construccion de alianzasy plataformas de incidencia conjunta, que unan
a colectivos sociales y productivos, ambientalistas, sindicales y
académicos en torno a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto al
territorio.

Creacion y promociéon de entidades de la ESS que se ocupen de sectores
estratégicos como los cuidados y la soberania alimentaria

Elaborar planes de decrecimiento y redistribucion en el acceso a bienes
de consumo, alimentacidén, agua y energia de las entidades de la ESS,
reduciendo la huella ecoldgica.

Promover procesos de reflexion y debate internos en las entidades de
ESS sobre su papel en la preservacion de los ecosistemas.



LINEA  ESTRATEGICA 7: Educacién, comunicacion, narrativas
transformadoras.

1.

4.

Construccion de narrativas alternativas frente a los discursos
negacionistas de la crisis climatica y de extrema derecha, resaltando la
ecodependencia y la urgencia ecosocial.

Campana de comunicacion de la ESS, con la difusion de experiencias de
ESS y de los modelos comunitarios como soluciones reales y concretas a
problemas sociales y ambientales.

Impulsar campanas educativas y de comunicacion, transversales a los
diferentes sectores de la sociedad, sobre consumo responsable,
asociacionismo, gestion comunitaria, cuidados, agroecologia vy
alimentacion.

Educacion para la pazy la convivencia con poblacion adulta, previniendo
violencias y rearmes.

LINEA ESTRATEGICA 8: Incidencia politica y cambio normativo. Desarrollar
estrategias comunes de incidencia politica, con mayor participacién,
reconocimiento e impacto en:

1.

2.

Intervencion en el mercado de la vivienda y lucha contra la turistificacion
para garantizar el derecho a habitar.

Energia y acceso a bienes, especialmente la tierra, las semillas y el agua,
orientadas a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto al territorio y
que favorezcan proyectos cooperativos y comunitarios.

El reconocimiento de la naturaleza como sujeto de derechos y asegurar
la proteccion de ecosistemas y recursos naturales.

Politicas publicas que obliguen a empresas a asumir responsabilidad
social y ambiental, con mecanismos de control y sancion.

Garantizar condiciones laborales dignas en el sector agroalimentario y
productivo y una transiciéon justa.

Sistema migratorio

Urbanismo y movilidad

A continuacion, se describe el desarrollo de las estrategias priorizadas:

Estrategias para afrontar la emergencia climaticay la

crisis eco-social.

Linea estratégica: 1. Relocalizacion productiva, soberania alimentaria y
economia feminista.

Titulo estrategia: Impulso de canales cortos de distribucién y localizacién del
sistema productivo mancomunado recursos productivos que permitan
optimizar infraestructuras y reducir costes.

¢De qué trata la - Existe produccion y demanda, pero hay que
estrategia? desarrollar:




e Centros de acopio y distribucién con
criterios éticos.

e Centros de transformacién como
mataderos para pequefos operadores,
obradores colectivos que necesitan
mucha inversion.

e Supermercados cooperativos.

Utilizar mecanismos existentes e
infraestructura publica, mercados municipales,
espacios publicos de transformacion,
almazaras, etc.

- Compra publica: hospitales, residencias,
colegios, etc.

e Asociaciones, empresas de productores.

e Emprendimiento colectivo de la ES.S.

} e Administraciones municipales y autondmicas.
¢Qué actores son clave? )
e [Fundacionesy patronatos.
e Consumidores organizados.

e Sindicatos agrarios.

e Obradores compartidos APAEMA.

¢Qué semillas, e Ekoalde.
iniciativas ya existen? e GIASAT.

e La OSA, supermercado cooperativo.

¢Cudles serian los - Estudios de oferta y estudios de demanda.
i ?
primeros pasos: - Innovar en productos.
- Pilotaje de aplicaciones para poner en oferta y
acercar productos de proximidad para compra

digital.
- Articulacion: Redes de tiendas, redes de
restaurantes.
¢Con qué recursos se - Todos los recursos publicos en uso o desuso
cuenta? gue se quieran poner a disposicion.

- Asociaciones de consumo organizado.

- Agentes de desarrollo y dinamizaciéon
agroecoldgica en barrios y pueblos.

Linea estratégica: 1. Relocalizaciéon productiva, soberania alimentariay
economia feminista.

Titulo estrategia: Impulsar la educaciéon formal e informal en ESS y economia
feminista en el ambito del emprendimiento.

e Educacion formal, fomentar la ESSy la
economia feminista, formacién a profesorado,
4° de ESO y formacion profesional.

¢De qué trata la
estrategia?




Definir bien la estrategia de difusion.

¢Qué actores son clave?

Centros de formacién al profesorado,
secundaria y formacién profesional.

Centros de formacién para el empleo.
Universidades.
Cooperativas.

Federaciones de cooperativas.

:Qué semillas,
iniciativas ya existen?

Ferias de economia social y solidaria.

Rutas por las experiencias cooperativas de
barrio o de un sector.

Canal de redes sociales: “Soy lista, soy
cooperativista”

Confederacion de economia social: CEPES
locales.

Mercados sociales.

¢Cuales serian los
primeros pasos?

Conexidn, articulacion interna de grupos
territoriales de REAS e interterritoriales.

Campanas a nivel estatal.

Ferias, rutas de experiencias, Erasmus.

¢cCon qué recursos se
cuenta?

Fondos publicos para la difusion de la ESS.
Sistema educativo formal.

Viveros de empresas convencionales.

Linea estratégica: 2. Gobernanza comunitaria de recursos y ecosistemas.

Titulo estrategia: Promover proyectos de gestién comunitaria en materia de
vivienda, energia, movilidad y residuos, alimentacioén, diferenciando lo urbano

de lo rural.

¢De qué trata la
estrategia?

Impulsar y poner en marcha comunidades
energéticas, viviendas comunitarias y vivienda,
cooperativas alimentarias, vehiculos
compartidos, compostaje comunitario y
recogida de residuos, reutilizacion y reparacion.

Interconexidn entre iniciativas sectoriales a
través de la comunidad

Proyectos de salud comunitaria y cuidados.

Identificar barreras existentes culturales y
sociales.

Diferencias entre lo urbano y lo rural.

¢Qué actores son
clave?

Personas concienciadas.
Administraciones publicas.

Sistema educativo (diferentes niveles): FUHEM,
universidad la florida, universidad cooperativa.




Banca ética y crowdfunding colaborativo
(goteo, verkami), bolsa social.

:Qué semillas,
iniciativas ya existen?

Som energia, Som Conexio, Som Mobilitat
Red supermercados cooperativos
SAAT (vivienda).

REAS- espacio interconexion.

¢Cudles serian los
primeros pasos?

Concienciar a las personas, cambio cultural.
Fijar un objetivo colectivo.

Buscar financiacion.

Buscar un punto de apoyo.

Generar comunidad.

Alcanzar otros publicos.

Visibilizar experiencias de éxito.

Difusiéon segmentada en RRSS por publicos y
mensajes.

¢Con qué recursos se
cuenta?

- Recursos aportados por los socios.

Linea estratégica: 2. Gobernanza comunitaria de recursos y ecosistemas.

Titulo estrategia: Promover la custodia comunitaria del territorio y los

ecosistemas.

Gestion de los bienes y recursos comunes

2. Promover el activismo asociativo local.
¢De qué trata la Ganaderia extensiva y gestion de la masa
estrategia? forestal y pastos comunales.
4, Gestion del agua.
5. Gestion de la pesca.
6. Asociaciones de productores agricolas.
7. Administraciones locales, mancomunidades y
diputaciones.
¢Qué actores son o . .
Asociaciones vecinales, espacios rurales.
clave?
Organizaciones ecologistas y conservacion de
la naturaleza
10. Asociaciones ESS.
¢Qué semillas, 1
iniciativas ya existen? ’
¢Cudles serian los 1. Identificar y visibilizar iniciativas ya existentes.
rimeros pasos? . .
P P 2. Recuperar espacios privatizados.
3. Capacitacion sobre gestion comunitaria.
4, Reconectar a la poblacién de entornos urbanos

con la gestién comunitaria del territorio.




Promover cambios legislativos que favorezcan
la gestion comunitaria.

¢Con qué recursos se
cuenta?

Linea estratégica: 3. Diversidad, cuidados y cohesion social.

Titulo estrategia: Transversalizacion de los cuidados con perspectiva feminista
en espacios educativos comunitarios y politicos.

2. Incorporar a los hombres en el espacio
educativo y comunitario.
3. Incorporar/integrar a las mujeres en el cambio
politico.
¢De que.trata la 4, Corresponsabilidad en las entidades.
estrategia?
5. Continuar con la transformacioén a lo interno de
nuestras entidades (espacios colectivos).
6. Incidencia politica: Hacer un sistema publico de
cuidados comunitario.
Ciudadania.
Entidades y redes de ESS.
&Qué actores son Ministerio de igualdad y administraciones
clave? publicas a través de sus distintos érganos.
10. Otras entidades sociales vinculadas a la
tematica.
¢Qué semillas, .
iniciativas ya existen? ‘
¢Cuales serian los 12. Definir qué son los cuidados desde la ESS.
i w4
primeros pasos: 13. Divulgar lo ya avanzado en ese diagndsticoy en
esa definicion.
14. Visibilizar en nuestras entidades los intangibles
de la conciliacién y la corresponsabilidad.
15. Ser referentes en la tematica, ser ejemplo,
generar instrumentos y herramientas.
¢Con qué recursos se 16.

cuenta?

Linea estratégica: 3. Diversidad, cuidados y cohesion social.

Titulo estrategia: Promocion de comunidades diversas reales en lo
habitacional,cultural, escolar y territorial.

¢De qué trata la
estrategia?

17.

18.
19.

Inclusién, integracion, participacion de
poblacidn migrante y otras minorias.

Compartir y dialogar.

Romper barreras culturales y romper los
circulos o guetos en los que Nos Movemos.




20. Comunidades integradoras y abiertas.
21. Inmigrantes sin papeles.
22. Otros sectores o colectivos minorizados.
23, Otros modelos familiares.
24, Asociacionesy ONG.
¢Qué actores son 25. Asociaciones familiares.
clave? 26. Asociaciones de familia, madres y padres de
centros educativos.
27. Entidades vinculadas con la salud.
28. Instituto de la mujer.
29. Colectivos de nueva masculinidad.
.;,Q.u.é §emillas, . 30. Proyecto volviendo al campo (Palencia).
iniciativas ya existen?
¢Cuales serian los 3. Saber cdémo acercarse al de enfrente.
primeros pasos? 32. Dejar de sentir indiferencia.
33. Incorporar esa diversidad en nuestra entidad y
en los espacios de trabajo.
¢Con qué recursos se 34,

cuenta?

Linea estratégica 4. Tecnologia para el Bien Comun

Titulo estrategia: Desarrollar espacios colectivos digitales que fortalezcan la
cooperacion, la soberania tecnolégica y la autogestion comunitaria

¢De qué trata la
estrategia?

Alinear las tecnologias con los valores ESS.

Desarrollar tecnologias alternativas en
software, hardware y apps.

Fomentar la cooperacion.
Redes sociales alternativas.
Campafas de fomento.

Reflexiones sobre usos de la tech.

¢Qué actores son clave?

Empresas de servicios tecnolégicos de la ESS
como libreoffice, som conexid, wikipedia, etc.

Empresas de productos tech de la ESS como
fairphone, reciclanet, etc.

Usuarias tanto personas como entidades.

Hackers, entendidas.

¢Qué semillas,
iniciativas ya existen?

Somo Conexio.
Vamonos juntas.
Framasoft.
Libreoffice.

Dabne.




e Freepress.
e Madix.

e Fediverso.
e Wikipedia.

e Som nuvol.

¢Cudles serian los
primeros pasos?

- Poner en comun necesidades y oportunidades
mediante foros o encuentros.

- Formacioén.

- Mas denuncia,

- Mostrar los beneficios de tecnologias libres.
- Jurisprudencia.

- Legislacion.

¢Con qué recursos se
cuenta?

- Se cuenta con sistemas operativos y
consoftware y aplicaciones

- No se cuenta con aplicaciones de |IA, hay
escasez de proveedores de servicios en linux,
eficiencia respecto a las grandes y de
acompanamiento.

Linea estratégica 4. Tecnologia para el Bien Comun

Titulo estrategia: Desarrollar espacios colectivos digitales que fortalezcan la
cooperacion, la soberania tecnolégica y la autogestion comunitaria

¢De qué trata la
estrategia?

- Qué cosas podemos hacer con la IA.

- La humanizacién de la tecnologia para crear
sustitutos y no herramientas. ¢ Se puede
controlar/censurar?.

¢Qué actores son clave?

¢Qué semillas,
iniciativas ya existen?

¢Cuales serian los
primeros pasos?

¢Con qué recursos se
cuenta?

Linea estratégica: 5. Organizacién y empoderamiento comunitario,

movilizacioén social.

Titulo estrategia: Articular espacios de reflexiéon y convivencia y promover el
asociacionismo vecinal para fomentar redes de apoyo, autogestién y consumo

responsable.

¢De qué trata la
estrategia?

35. Generar espacios de reflexion desde los
proyectos que impulsan las entidades socias de
REAS.




36.

Acompanamiento a los proyectos desde los
valores de la ESS, educacion en los valores de la
ESS.

37. Puede estar vinculado a proyectos de
emprendimiento o no, o incluso ser la “excusa”
para generar esta generacion de vinculos,
orientados no a la produccién econémica solo
también de producciéon social.

38. Espacios donde se fomenta el didlogo
intercultural. Se valora la participacion activa en
la comunidad y sus actividades.

39. Las de ESS como impulsoras.

40. Comunidades y vecinos que las forman.

41, Administraciones/autoridades puUblicas mas

} proximas al territorio.
¢Qué actores son ) ) ) o
clave? 42. Universidades, transferencia de conocimiento.

43, Asociacionismo, (vecinal, estudiantes,
culturales, deportivas) participacion
intergeneracional.

44, Sindicatos.

45, Mesas de salud en Toledo y Carabanchel.

46. Catedra del Tajo en la UCLM.

LQué semillas, 47.  OBIESCOP, CIERIEC, EMES.
iniciativas ya existen? 48. Mesas de didlogo en un territorio.
49, Clases de espanol.
50.
¢Cuales serian los 51. Pensar coémo vincular movimientos asociativos
primeros pasos? con la ESS.
¢Con qué recursos se 52.

cuenta?

Linea estratégica: 5. Organizacion y empoderamiento comunitario,

movilizacién social.

Titulo estrategia: Recuperar el espacio publico para desarrollar acciones
comunitarias, en torno a bares, tiendas, festivales de cultura comunitaria y

espacios sociales.

¢De qué trata la
estrategia?

53.

54.
55.
56.
57.

Subrayar la importancia del espacio publico,
refuerza valores de culturas de personas
migradas.

Genera motivacion, es un aliciente.
Poner el foco en la celebracion.
Visibiliza el tiempo de acciéon ciudadana

Desmercantilizar el espacio publico, cada vez
mas tomado por terrazas, sin bancos.




58. Cambiar la percepcion de que el uso del
espacio publico es negativa.

59. Dispones de infraestructuras que posibiliten el
uso del espacio publico frente a la hostilidad de
muchos espacios publicos. Que sean
accesibles.

60. Aprovechar los recursos que si existen.

ol. Empresas, tiempo de la jornada laboral
dedicado a la accidn ciudadana, si es
cooperativa como trabajador/socio, si es

) asociacion desde la empresa donde se trabaja.
¢Qué actores son o ) o )
clave? 62. Administraciones publicas locales mediante el

urbanismo social.

63. Asociaciones vecinales.

64. Comunidades educativas.

¢ Qué semillas

."Q. e - - 65. Macromanzanas en Barcelona.
iniciativas ya existen?

¢Cuales serian los 66.

primeros pasos?

¢Con qué recursos se 67.

cuenta?

Linea estratégica:5. Organizacion y empoderamiento comunitario,

movilizacioén social.

Titulo estrategia: Solidaridad activa con luchas sociales, reforzando vinculos
entre sectores y agendas diversas.

68. Alianzas entre grupos desiguales con objetivos
comunes mas cotidianos y que afecte a su dia a
dia.
¢De qué trata la o . L
¢e que - 69. Identificar qué temas son mas fiables para
estrategia? ; ,
encontrar confluencias y cuales son mas
espinosos.
70.
¢Qué actores son
71.
clave?
¢Qué semillas, 75
iniciativas ya existen? ’
¢Cudles serian los 73.
primeros pasos?
¢Con qué recursos se 74.

cuenta?

Linea estratégica: 6. Coherencia interna y alianzas.

Titulo estrategia: Construcciéon de alianzas y plataformas de incidencia
conjunta, que unan a colectivos sociales y productivos,




ambientalistas,sindicales y académicos en torno a la sostenibilidad, la justicia
social y el respeto al territorio.

75. Espacios de encuentro transversales, hacia
minimos programaticos,
autogestion/contraparte a gran escala,

. rotagonismo popular.
¢De qué trata la P 9 pop
estrategia? 76. Materializaciéon de la subsistencia para avanzar
hacia sociedades mas alla del capitalismo.

77. Pensamiento de largo plazo, condiciones para
los anos por venir.

78. Foro dialogo transicion ecosocial.

79. Foro social mas alla del crecimiento.

80. REAS.

¢Que actores son 8l. Futuro en comun.
clave? . | N

82. ESS (movimientos vecinales, sindicalismo, base
social territorial, colectivos/movimientos
juveniles.

83. Relacidén urbano rural.

84. Proceso foro social mas alld del crecimiento.

¢ Qué semillas
cQue s ' iea o | 85 REAS.
iniciativas ya existen?
86.
¢Cudles serian los 87. Apoyo a fortalecer organizaciones territoriales,
primeros pasos? interseccionalidad.
88. Acuerdo ecosocial mas alla del crecimiento.
89. Pactos ecosociales.
¢Con qué recursos se 90. Redes y conexiones estratégicas
cuenta? . . .

9. Mediacion y comunicacion

92. Facilitacion y acompafamiento técnico

93. Decidim como plataforma comun.

Linea estratégica: 6. Coherencia interna y alianzas.

Titulo estrategia: Creacién y promocion de entidades de la ESS que se ocupen
de sectores estratégicos como los cuidados y la soberania alimentaria.

94. Autoorganizacion y asociacionismo (modelo
alimenticio),
¢De qué trata la 95. Dialogos productores-consumidores a nivel
estrategia? territorial.
96. Visibilizacion de quien esta detras de los
cuidados.

¢Qué actores son

clave? 97

¢Qué semillas,
iniciativas ya existen?




¢Cudles serian los 98. Identificacion de necesidades a nivel territorial.
primeros pasos?
¢Con qué recursos se 99. Experiencia de comparticién de recursos,
cuenta? tierras y viviendas.

100.  Estudios de alternativas de organizacion.

Linea estratégica: 7. Educacién, comunicacién, narrativas transformadoras.

Titulo estrategia: Construccién de narrativas alternativas frente a los discursos
negacionistas de la crisis climatica y de extrema derecha, resaltando la
dependencia y la urgencia ecosocial.

101 Segmentar segun publicd, comunicacion
potente, datos objetivos y ejemplos claros:
:Que puedo hacer?.
102. Concrecién de acciones en donde pueden ser
parte. Reforzar el recuperar la esperanza.
103.  Curriculum educativo.
:De qué trata la 104.  Material educativo para el profesorado.
estrategia? 105.  Formador de formadores.
106.  Prescribir materiales.
107.  Segmentar- influencers.
108.  Contrato social verde.
109. Educar en valores, (despertar la conciencia).
10. Interseccionalidad: urbano, rural, migrante.
m. Panel intergubernamental del gobierno de
evidencia crisis climatica.
2. Amnistia Internacional: Recogida de firmas no
se construye en zona inundable.
¢Qué actores son n3. El nido.
clave? M4  UNESCO.
5. Red planea.
Tle. Greenpeace.
n7. RED EFES.
n8. Hablar de refugios climaticos.
1o. Recogida de firmas.
120. Huertos comunitarios.
iérg::'liitsi’\elan;i;::séxisten? 121. Movilidad.
122. Proponer 1 cambio al ano.
123. Greenpeace.
124. Economia de la rosquilla.
¢Cudles serian los 125. Espacio web: seleccionar, orientar, establecer

primeros pasos?

hilos de union.




126. Dar a conocer lo que hay, segmentando.

127. Alianza influencers.

128. Contar con los artistas (arte, musica, cine),

cultura.

129. Contrato social verde.

130. Grupo educacion: Incidencia politica.
¢Con qué recursos se 131. Hay muchos recursos educativos,el agente
cuenta? profesorado/dinamizador necesita orientacion.

132. Influencers si, mas.

Linea estratégica: 6. Coherencia interna y alianzas.

Titulo estrategia: Campafia de comunicacion de la ESS, con la difusién de
experiencias de ESS y de los modelos comunitarios como soluciones reales y
concretas a problemas sociales y ambientales.

133. Incidir en el tercer sector pero que en sus
mensajes tengan transversalidad de valores.
134. Tocar RRSS.
¢De que.trata la 135. Influencer.
estrategia?
136. Influir en quienes influyen (familia,
profesorado).
137. Poner en valor soluciones.
) 138. Entidades con nuestros valores (agendas de
¢Qué actores son comunicacion).
clave? ) . .
139. Medios de comunicacion.
140. La Marea
141. El Salto.
:Qué semillas, 142.  El boca a boca, la calle.
iniciativas ya existen? 143, E| confidencial.
144, El diario.es
145. Alternativas econémicas.
¢Cudles serian los 146. Importancia de transversalizar valores de ESS-
i ?
primeros pasos: 147.  Canales: ej. fiesta de barrio.
148. Mensaje: generar arquetipos.
149.  Publicos: segmento.
150.  Visibilizar lo que ya existe.
151. Demandar espacios de los medios de
comunicacion, tv publica, radios.
152. Esfera digital.
153. Medios alternativos.
¢Con qué recursos se 154. Con medios escritos arriba pero falta acceso a

cuenta?

los medios de comunicacion.



http://diario.es/

Linea estratégica: 8. Incidencia politica y cambio normativo.

Titulo estrategia: Intervencion en el mercado de la vivienda y lucha contra la
turistificacion para garantizar el derecho a habitar.

155. Derecho a la vivienda, derecho al territorio.

156. Constitucion del 78: principios rectores contra
derechos fundamentales.

157. Evolucion del derecho tanteos/retractos:

) priorizar el acceso a la vivienda a las personas
¢De qué trata la que habitan.
estrategia? o o

158. Dignidad de la vivienda.

159. Sensibilizacion: Pedagogia de las soluciones,
intervenciéon en el mercado y perder el miedo
separando grandes tenedores de particulares.

160. Redirigir fiscalidad e incentivaciones.

161. Gobierno central y los autonémicos.

162. Casa47 mas empresas autondmicas y
municipales

163. Municipios.

:Qué actores son 164.  Viviendas sociales y cooperativas (ESS).
clave? 165.  Constructorasy bancos, también los éticos.

166. La amplitud de movimientos sociales y
sindicatos de vivienda. Alianzas amplias.

167. Comunidad educativa.

168. Mercados de trabajo. Trabajadores sin casa.

169.  Viviendas cooperativas urbanasy rurales.

¢Qué semillas, 170.  Okupacion (movimiento organizado): Cambio

Iniciativas ya existen? de narrativa, la propiedad estd orientada al bien
comun.

¢Cuales serian los 171. Regulacioén pisos turisticos: licencias, fiscalidad,

primeros pasos? IVA.

172. Persecucion a empresas privadas que realizan
actos ilicitos para echar con intimidaciones a la
gente de sus casas para especular con ellas.
También a desokupas por actividad ilicita.

173. Politicas que reorganicen la fiscalidad y la
residencia.

174. Regular alquileres de temporada y por
habitaciones.

175. Destacar las experiencias/dindmicas positivas y
replicar.

¢Con qué recursos se 176. Rehabilitacion antes de nueva construccion.
cuenta? . .
177. Que llega a las clases mas precarizadas.

178.

Finanzas éticas.




Linea estratégica: 8. Incidencia politica y cambio normativo.

Titulo estrategia: Energia y acceso a bienes, especialmente la tierra, las
semillas y el agua, orientadas a la sostenibilidad, la justicia social y el respeto
al territorio y que favorezcan proyectos cooperativos y comunitarios.

179. Ocupacion del espacio agrario/natural por
grandes fondos de inversion echando a la

: De qué trata la produccion alimentaria.
<

estrategia? 180. Subvenciones que quedan en las grandes
companias.
181. Regeneracion del medio rural. ¢ Hacia donde?-

182. Ecologistas-feministas.

183. Plataformas vecinales-rurales de defensa del
. territorio.

¢Qué actores son
clave? 184.  Agricultores.
185. Municipios.

186.  Organismos autondmicos.

¢Qué semillas,

S . 187.

iniciativas ya existen?

¢Cudles serian los 188.  Priorizar la planificacion territorial y la
primeros pasos? ordenacion.

189.  Alianzasy coordinaciones amplias.

190.  Sistemas publico-comunitarios de gestion del
territorio.

¢Con qué recursos se 191. Bancos de tierra.
cuenta?

3.Siguientes pasos

Las propuestas que emergen de este proceso nacen con la vocaciéon de
alimentar y fortalecer los pactos del Foro Social “Mas alla del crecimiento”,
que tendra lugar los dias 13 y 14 de febrero en Madrid. REAS Red de Redes
ha hecho llegar estos aportes y participa activamente en este espacio de
articulacion colectiva, clave para dar continuidad, profundidad y proyeccién
politica al trabajo tejido durante los Ultimos meses.

Este proceso de confluencia no se agota en este encuentro. Al contrario, se
concibe como un camino compartido que abre la puerta a nuevos espacios
de encuentro, didlogo y accion, desde los que seguir impulsando, ampliando
y poniendo en marcha las propuestas construidas colectivamente.
Propuestas que podran encontrar cauces diversos para activarse: desde
iniciativas concretas hasta acciones colectivas y alianzas estratégicas
que las mantengan vivas y en movimiento.



Los horizontes de futuro ya estan definidos de manera colectiva. El reto que
se abre en esta nueva fase es avanzar hacia su concrecion mediante
procesos de trabajo articulados, fortaleciendo la coordinacidén entre actores,
consolidando espacios estables de gobernanza compartida y facilitando la
implementacion progresiva de las propuestas en los distintos territorios,
sectores y escalas de intervencion, con el objetivo de generar impactos
transformadores sostenidos en el tiempo.



. .
. .
- ®
- L]
e @
: s @
L] L ]
L] &
. . @
. ™ &
i e @
L & [
- L ]




	portada informe final 2025
	Dialogos ciudadanos_Informe_2025
	Contraportada informe

