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% 01 Introduccion

Contexto

Sobre REAS y El Portal de la Economia Solidaria

REAS - Red de Redes de Economia Alternativa y Solidaria es una
organizacién fundada en 1995 que agrupa redes territoriales y sectoriales
comprometidas con una economia centrada en las personas, la sostenibilidad
y la justicia social. Su labor se basa en los principios de la Economia Solidaria
y agrupa a cientos de entidades que promueven practicas econémicas
transformadoras.

El portal web economiasolidaria.org es el espacio central de comunicacion y
difusion de REAS. En él se publican noticias, actividades, documentos clave y

boletines informativos, convirtiéndose en un referente digital de la Economia

Solidaria en Espafia y Latinoamérica.

Este proyecto SEO tiene como objetivo mejorar el posicionamiento y la
visibilidad del portal, aumentando el trafico organico y facilitando que mas
personas accedan a los contenidos y actividades que promueve la red.

@ % economiasolidaria.org %

B aea0O/” % 0S8 2| % 9 3 Nuevo Chrome disponible

Economia Solidaria  ConsumoResponsable  Finanzasfticas  Comercio Justo  Feminismos  Ecologismo  Mercado Social  Politicas Piblicas  REAS Red de Redes

FINANZAS ETICAS

Coop57 lanza una
campana de
solidaridad con
Palestina N\

La Fundacién lanza una campaiia para apoyar la \
economia del pueblo palestino en medio del
conflicto mediante microcréditos.

PALESTINA

Suscribete a nuestro
boletin

Recibe todas las novedades del

portal de la economia solidaria

SOSTENER .. en un solo click
W LAVIPA \
\

suscribirse

N,

Nuestras redes

RECCRE

ANSEORMACIO P

SR IMPRESASA LA 50 afios invirtie}

ECONGMIA SociAL

Y SOLIDARIA (ESS) en las persq
Descubre por

seguimos siendo nof

Imagen: Captura web economiasolidaria.org
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Contexto

Andlisis SEO - economiasolidaria.org

El objetivo de este informe es proporcionar un analisis y comparativa de la € 5 o % economissoidariacrs X BaD /% 0S8 Y OB D | @  NueoCwomeasponbie ;
estrategia de SEO de la empresa en relacion con la de sus competidores. B Qa1 Notds aginta Recings) Coibos _Cos

A partir de los datos obtenidos, se propone una estrategia de SEO efectiva y
se establecen los indicadores de seguimiento mensual para la web

economiasolidaria.org.

Economia Solidaria  ConsumoResponsable  Finanzasfticas  Comercio Justo  Feminismos  Ecologismo  Mercado Social  Politicas Piblicas  REAS Red de Redes

FINANZAS ETICAS N i ! -

Coop57 lanza una
campana de

Suscribete a nuestro
boletin

Recibe todas las novedades del

portal de la economia solidaria

.. .. lo click
solidaridad con RN enunselo e
. D suscribirse
Palestina o AR, _
La Fundacién lanza una campafia para apoyar la \ \

economia del pueblo palestino en medio del

conflicto mediante microcréditos. Nuestras redes

RECCRE

PALESTINA

cion

SE EUPRESAS ALA 50 afios invirtie

ECONGMIA SociAL

Y SOLIDARIA (ESS) en las persq
ﬂczi Descubre por

seguimos siendo nof

Imagen: Captura web economiasolidaria.org
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% 01 Introduccion

Metodologia

Acciones realizadas para el andlisis SEO

Se ha llevado a cabo un andlisis de La competencia utilizando varias
herramientas de analisis SEO, incluyendo herramientas de investigacion de
palabras clave, herramientas de andlisis de trafico, herramientas de analisis de
enlaces y herramientas de andlisis de contenido.

Se han identificado a 3 competidores relevantes de la empresa. Para cada
competidor, se ha llevado a cabo un analisis detallado de su estrategia de SEO,
incluyendo:

. Palabras clave principales: Se ha analizado las palabras clave
utilizadas por los competidores en su contenido, titulos y etiquetas
meta. Se ha identificado las palabras clave principales de cada
competidor y se ha evaluado su eficacia en la generacion de trafico
organico.

° Trafico organico: Se ha medido el trafico organico de cada competidor
utilizando herramientas de andlisis de trafico. Se ha identificado las
paginas con mayor trafico y se ha evaluado la calidad del trafico para
determinar la efectividad de la estrategia de SEO.

Autoridad de dominio: Se ha analizado la autoridad del dominio de
cada competidor utilizando herramientas de anélisis de enlaces. Se ha
evaluado la calidad y cantidad de enlaces entrantes y salientes.

Estructura de enlaces: Se ha analizado la estructura de enlaces de cada
competidor, incluyendo el nimero de enlaces y la calidad de los mismos.
Se ha evaluado la diversidad de los enlaces y se ha identificado los sitios
web que enlazan a cada competidor.

Calidad del contenido: Se ha evaluado la calidad del contenido de cada
competidor, teniendo en cuenta la relevancia, originalidad, coherencia y
claridad del contenido. Se ha identificado las paginas con mayor
contenido y se ha evaluado su efectividad en la generacion de trafico
organico.

@ réas | Informe SEO - Anélisis de competencia
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02 Andlisis
S

Competencia

Tabla de resultados

Competidor

EL Salto Diario
(https:/www.elsaltodiario.com/)

Alternativas econémicas
(https://alternativaseconomicas.c
oop/)

Cixt (https:/ctxt.es/)

Palabras clave principales

el salto, el salto diario, belgrado, salto, daniel actor, gaza rafah,
manifestaciones madrid, israel espafia, guerra en europa

elon musk x, alternativas econdémicas, alternativas economicas,
modelo italiano, preferentes, todos tus libros, neoliberalismo en
espafa, ghosn renault, adole

alberto caliu, que es la ley mordaza, la ley mordaza que es,
alvise perez, gerardo tece, contexto, guerra mundial 3, guerra
mundial, ennio sotanaz

Trafico orgdnico
mensual

390.416

8.183

99.510

Autoridad de
dominio

65

47

66

Estructura de
enlaces

959.555 (Alta)

76.902 (Alta)

913.664 (Alta)

Calidad del
contenido

Alta

Alta

Alta

@ réas | Informe SEO - Analisis de competencia 12746
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% 02 Andilisis
Competencia

El Salto Diario

PALABRAS CLAVE DE SEO
SR AS CLAVEPMNCIALES B ES/ES (152000 Il MX/Es [39275]

PALABRAS CLAVE DESEO VOLUMEN POSICION
el salto =] 49500

el salto diario = 33100

belgrado =] 27,00

salto 5] 5,400

daniel actor =] 27100

gaza rafah =] 40,500

manifestaciones madrid =) 9,900

israel espaiia =] 2,900

guerra en europa = 12,100

AR/ES [10.977]

B CL/ES [9799]

VISITAS
EST.

13924

7574

2,091

1982

1758

1,755

1580

1346

1313

MORE

Andlisis de trafico - : elsaltodiario.com EANR
TRAFICO Mes anterior
PALABRAS CLAVE
Ty vy DOMAIN AUTHORITY
162.081 65 | coun
ORGANICO
390.416  increisie
PAGO BACKLINKS
PALABRAS CLAVE PAGAS
0 Organico 100.0% 0 959.555  increlsLe
NoFollow: 34535
Pago 0.0%
TRAFICO ORGANICO MENSUAL 390.416 Visitas organicas al mes [ Tréfico Organico o,
TRAFICO ORGANICO DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS
800.000
600.000
400.000
200.000
MAY. 2023 JUL. 2023 SEP. 2023 NOV. 2023 ENE. 2024 MAR. 2024 MAY. 2024 JUL. 2024 SEP. 2024 NOV. 2024 ENE. 2025 MAR. 2025
AT

Fuente: Ubersuggest
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Competencia

Alternativas
economicas

PALABRAS CLAVE DE SEO

PALABRAS CLAVE PRINCIPALES POR PAIS

PALABRAS CLAVE DE SEQ

elon musk x

alternativas econdmicas

alternativas economicas

modelo italiano

preferentes

todos tus libros

neoliberalismo en espafia

ghosn renault

adole

VOLUMEN

ES/ES [2714]

4,400

390

390

590

405500

22,200

170

1,300

27100

Il MX/Es [1708]

POSICION

AR/ ES [1249]

== CO/ES

VISITAS
EST.

[415]

352

214

201

n4

113

102

MORE

Andlisis de trafico - :alternativaseconomicas.coop B L

TRAFICO Mes anterior

’ Pt CLAVE DOMAIN AUTHORITY

47  cenaL
ORGANICO 5.336
8.103
pAGO BACKLINKS
PALABRAS CLAVE PAGAS

o Orgénico 100.0% 0 76.902 cena

NoFollow: 1.753
Pago 0.0%

TRAFICO ORGANICO MENSUAL 8103 Visitas organicas al mes [ Tréfico Organico L,

TRAFICO ORGANICO DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS
25.000
20.000
15.000
10.000

5.000
MAY.2023  JUL.2023 ~ SEP.2023  NOV.2023  ENE.2024 MAR.2024 ~ MAY.2024  JUL.2024 SEP.2024  NOV.2024  ENE.2025 MAR. 2025

Fuente: Ubersuggest
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w 02 Andilisis
Competencia

Ctxt

PALABRAS CLAVE DE SEO
PALABRAS CLAVEPRINCIPALESPOR = (5 ¢5 [50973]
PAIS =
PALABRAS CLAVE DE SEO VOLUMEN
alberto caliu =) 3600
que es la ley mordaza =) 3,600
la ley mordaza que es =] 3,600
alvise perez = 201,000
gerardo tece =] 2,400
contexto =) 33,100
guerra mundial 3 = 8,100
3 guerra mundial ) 8,100
ennio sotanaz =) 1600

Bl MX/ES [4015]

POSICION

VISITAS
EST.

== CO/ES [757]

1435

1090

1090

1065

1002

990

943

800

73

Andlisis de tréfico - :ctxt.es SN2
TRAFICO anterior
Hesanere z’:"-s‘\:méu"i DOMAIN AUTHORITY
66 cenaL
ORGANICO 39.627

99,510 cenva

PAGO BACKLINKS
PALABRAS CLAVE PAGAS
0 Organico 100.0% 0 913.664  IncreibLe

NoFollow: 68.348
Pago 0.0%

TRAFICO ORGANICO MENSUAL 99510 Visitas organicas al mes [ Tréfico Organico ok,

TRAFICO ORGANICO DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS

1,5mm
1,0mm
500.000

0
MAY.2023  JUL.2023  SEP 2023  NOV.2023  ENE.2024 MAR.2024  MAY.2024  JUL.2024  SEP 2024  NOV.2024  ENE.2025 MAR.2025

Fuente: Ubersuggest
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S

Comparativa

Tabla de resultados

_ . . Trafico org@nico Autoridad de Estructura Calidad del
Posicion Competidor Palabras clave principales - .
mensual dominio de enlaces contenido
1 EL Salto Diario el salto, el salto diario, belgrado, salto, daniel actor, gaza 390.416 65 959.555 (Alta) Alta
(https:/www.elsaltodiario.com/) rafah, manifestaciones madrid, israel espafia, guerra en
europa
2 Alternativas econémicas elon musk x, alternativas econémicas, alternativas 8.103 47 76.902 (Alta) Alta
(https://alternativaseconomicas.coop/) economicas, modelo italiano, preferentes, todos tus libros,
neoliberalismo en espafia, ghosn renault, adole
4 Ctxt (https://ctxt.es/) alberto caliu, que es la ley mordaza, la ley mordaza que es, 99.510 66 913.664 (Alta) Alta
alvise perez, gerardo tece, contexto, guerra mundial 3,
guerra mundial, ennio sotanaz
3 Economia Solidaria (REAS) reas, reas murcia, mercados solidarios, foro social mundial 12.872 54 199.248 (Alta) Alta
(https://economiasolidaria.org/) 2024, economia social y solidaria, economias solidarias,
economia solidaria, economia solidarias, economia
solidaria

@ réas | Informe SEO - Analisis de competencia 1746
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% 02 Andlisis

Comparativa

REAS - Portal de la
Economia Solidaria

PALABRAS CLAVE DE SEO
PALABRAS CLAVE PRINCIPALES POR PAIS
PALABRAS CLAVE DESEO
reas B
reas murcia =)

mercados solidarios =)
foro social mundial 2024 B
economia social y solidaria =
economias solidarias ]
economia solidaria =)
economia solidarias =

economia solidaria =

B ES/ES [4600]

VOLUMEN

40,500

90,500

320
210
210
210

210

Il MX/ES [2.253]

POSICION

Co/Es [873]

AR/ES [515]

VISITAS
EST.

1,080

579

336

209

95

84

84

84

84

MORE

Analisis de trafico - : economiasolidaria.org B %

TRAFICO Mes anterior

RS SLAVE DOMAIN AUTHORITY

GENI,

ORGANICO 3.324 i -
12.072
PAGO BACKLINKS

PALABRAS CLAVE PAGAS
Y Orgénico 100.0% 0 199.248  increisLe

o 0.0% NoFollow: 12.207
'ago .|
TRAFICO ORGANICO MENSUAL 12.072 Visitas organicas al mes B Tréfico Organico b,
TRAFICO ORGANICO DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS

40.000
30.000
20.000
10.000

0

MAY.2023  JUL.2023 ~ SEP 2023  NOV.2023  ENE.2024  MAR.2024  MAY.2024 ~ JUL.2024  SEP.2024  NOV.2024  ENE.2025  MAR.2025
A

Fuente: Ubersuggest
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Resultados

economiasolidaria.org

economiasolidaria.org es el portal central de REAS y cuenta con una buena
base de autoridad de dominio (DA 54) y una estructura de enlaces sélida
(mas de 199.000 enlaces entrantes), lo que indica un posicionamiento
estable dentro de su nicho. Sin embargo, su trafico organico (12.872 visitas
mensuales) es aln bajo en comparacién con competidores como El Salto o
CTXT, que multiplican su alcance.

El contenido es relevante y de alta calidad, pero estd mas enfocado en la
difusion interna, boletines y documentos institucionales, lo que puede limitar
el posicionamiento si no se adapta a criterios SEO. Actualmente posiciona
por términos muy especificos como “economia solidaria”, “REAS” o
“mercados solidarios”, con un enfoque mas institucional que estratégico.

Existe una clara oportunidad de mejora: optimizar el contenido existente,
trabajar nuevas palabras clave relacionadas con “economia social”, “finanzas
éticas” o “comercio justo”, y mejorar la estructura interna para facilitar el
rastreo y la indexacién. Con estas acciones, el portal puede aumentar su
visibilidad y competir mejor dentro del ecosistema de medios y plataformas
sociales que abordan temas similares.

G % economiasolidaria.org

* BeO/7F%eESs 2 B ® £ @  NuevoChromedisponible }

Agenda Recursos Colabora Contacto | EnSNR RN

Economia Solidaria  Consumo Responsable

FINANZAS ETICAS

Coop57 lanza una
campaiia de
solidaridad con
Palestina

La Fundacién lanza una campafia para apoyar la
economia del pueblo palestino en medio del
conflicto mediante microcréditos.

PALESTINA

Finanzas€ticas  ComercioJusto  Feminismos  Ecologismo  MercadoSocial Politicas Piblicas  REAS Red de Redes

Suscribete a nuestro
boletin

Recibe todas las novedades del
portal de la economia solidaria

enun solo click

suscribirse

SOSTENER ..
AN LAV.II\DA \
3 \

Nuestras redes

<]@]¥|o] {]o)

TRANSFORMACION

50 afios invirtie

en las persd
Descubre por
seguimos siendo nof

Imagen: Captura web Portal de la Economia Solidaria (Beneficiario)
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Resultados

elsaltodiario.com

ElL Salto Diario es el competidor mas fuerte en este analisis, con un trafico
organico mensual de mas de 390.000 visitas. Su alto rendimiento se debe a
una combinacién de contenido actualizado, enfoque en temas de actualidad
con alta demanda de bulsqueda y una estructura de enlaces muy robusta (mas
de 950.000). Su autoridad de dominio (DA 65) refuerza su posicionamiento
como medio digital consolidado.

Posiciona palabras clave generales y de actualidad (“Gaza Rafah”,
“manifestaciones Madrid”, “Israel Espafia”), lo que amplia su alcance mas alla
del nicho de la economia alternativa. Aunque compite en una liga mas amplia,
su estrategia de contenidos y cobertura tematica puede servir como
referencia para entender cémo atraer trafico desde temas sociales vinculados
al contexto econdémico y politico actual.

Este volumen de trafico no es un objetivo realista para economiasolidaria.org
en el corto plazo, pero si puede inspirar acciones puntuales orientadas a
mejorar la visibilidad mediante contenidos que conecten lo econdémico con la
actualidad.

= elsattodario.com * Boab/ s %0S 5 @ ® £ | @  NuevoChrome dsponile §

Q Edicion General  Andalucia  Extremadura  Galiza Hordago Madrid Pais Valencia INCIAR SESION &

Tenda  Boletines Radio® El S Al 'l‘O (ooma) (Suscibete

I

PALESTINA ~ OCUPACION ISRAELI  CONGRESO DE LOSDIPUTADOS ~ SUMAR  SECCIONES ~ MEDIA  ELSALTO  ZONASOCIAS

ISRAEL
Israel, en el punto de mira
de sus aliados por la

situacion extrema en Gaza

QUERALT CASTILLO CEREZUELA |2

La situacion humanitaria extrema en la
Franja de Gaza ha llevado a una una
declaracion conjuma ﬁrmaia oz wosica

paises para exigir la “reanudacién total” al

dela entrada de ayuda humaniariaen VU€IVe Stereolab, Ia célula
el enclave. Ppop que imaginé la miisica
del futuro con sonidos del
pasado

JoSE DURAN RODRIGUEZ

El grupo musical Stereolab, que citaba al
pensador marxista Cornelius Castoriadis
como una de sus grandes inspiraciones,
regresa a la actividad con un nuevo
disco 15 afios después del anterior.

PALESTINA

El Congreso abre la puertaaun
futuro embargo integral de armas
alsrael

FRANCIA DERECHO A LA VIVIENDA
REDACCIONELSALTD 1 1 Laimpunidad de las Salsa inmobiflartss
La mayorfa de la investidura respalda Ia toma en consideracion de la propuesta el prop de la familia
de reforma de Ia Ley 53/2007, que permitiria un embargo total de armas a cine francés llega a su fin Larios, desahucia a un
Estados investigados por genocidio o crimenes de guerra. trasla d a i0 con un menor
Depardieu acargo en Milaga
OCUPACION ISRAELI AvALepez aancin AvmonA nhez soza
UE revisara el acuerdo con Israel y Reino Unido

Imagen: Captura web El Salto (Competencia)
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alternativaseconomicas.coop

Alternativas Econémicas presenta un perfil SEO mas modesto, con 8.103 ¢ > o CRERmRIERy P Beo0s*0sxoms o0 CEREEEE
visitas organicas mensuales y una autoridad de dominio de 47, la méas baja ‘e‘c'f.‘n'%‘n‘x‘-.‘c‘?s’ L Iy ..... |
del andlisis. Aun asi, cuenta con una estructura de enlaces sélida (mas de
76 @Q@) y una buena cahdad de Conten]do centrado en ana’hs-ls econo'm-lcos Inicio Opinién Entrevistas AlterEco Formacién Hemeroteca @ Mas temas Universidades Multimedia Tienda Conécenos
. )
accesibles y temas sociales.
Su estrategia se basa en posicionar palabras clave de actualidad relacionadas Trabajo

"o " ou

con economia y actualidad (“neoliberalismo en Espafia”, “preferentes”, “elon
musk x”), con un enfoque divulgativo. Aunque su trafico es menor que el de El
Salto o CTXT, esta bien alineado con su publico objetivo.

UOltimo nimero

Para economiasolidaria.org, este competidor es especialmente Util como
referencia: comparte un enfoque tematico cercano y demuestra que es
posible captar trafico cualificado sin necesidad de contenidos masivos, sino
mediante el posicionamiento de temas econémicos especificos y bien
contextualizados.

INTRAREOR
ENTAENPRESK

Mayo2025/135

Accede sin limites desde 55 €/afio [ suscrivete ®

Imagen: Captura web Alternativas Econémicas (Competencia)
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Resultados

ctxt.es

CTXT es otro competidor fuerte en este analisis, con un trafico organico
mensual de mas de 99.000 visitas y una autoridad de dominio alta (DA 66).
Su estrategia se basa en contenidos de actualidad politica y social, con un
enfoque critico y de andlisis, lo que le permite posicionar por términos con
gran volumen de busqueda como “ley mordaza” o “guerra mundial”.

Cuenta con una estructura de enlaces muy potente (mas de 900.000), lo que
refuerza su visibilidad en buscadores. Aunque su enfoque es mas amplio que
el de economiasolidaria.org, demuestra como un medio alternativo puede
generar un alto volumen de trafico mediante contenido editorial bien
trabajado y optimizado.

Para economiasolidaria.org, CTXT puede ser una referencia util para explorar
cémo vincular temas de economia solidaria con debates sociales y politicos
actuales, y asi ampliar su alcance orgéanico sin perder coherencia tematica.

.

c

NUMERO 320 - MAYO 2025 >

% ctxtes * B8

a0 /7% 0S8 B ® £ @  NuevoChrome disponible

Suscribete | Inicio de sesién | Tienda B
a
CONTEXTO Y ACCION

ACO  CONTEXIOS ~CHOMSKY ~AUTORAS/ES MINISTERIO  CRISISECOSOCIAL GAZA ENTREVISTAS ~FIRMAS DEPORTES  VINETAS  ELOBSERVATORIO TSIl

El foco

ALEX GOUREVITCH / POLITOLOGO

BESTIARIO ULTRA

“Las universidades han
traicionado su

Vito Quiles y la fama e

Con apenas 25 afios, este agitador se ha convertido en uno de los

mayores activos de la ultraderecha mediatica. La movilizacién de Sebestiaan Fobergy

Imagen: Captura web CTXT (Competencia)
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Resultados
Resumen

En cuanto a posicionamiento SEO, economiasolidaria.org cuenta con una
base sdlida en términos de autoridad de dominio y estructura de enlaces,
pero su trafico organico es limitado frente a competidores como El Salto
Diario y CTXT, que tienen estrategias de contenido y enlaces mucho mas
consolidadas, lo que les permite alcanzar un volumen de visitas muy superior.

Por otro lado, frente a Alternativas Econémicas, el portal mantiene una
posicién relativamente favorable, aunque esta web también cuenta con un
enfoque temaético cercano y un posicionamiento en crecimiento gracias a su
contenido especializado.

En resumen, economiasolidaria.org se encuentra en una posicion
intermedia, con buen potencial para crecer si implementa una estrategia SEO
enfocada en optimizacion de palabras clave y mejora de contenidos, tomando
referencias tanto de los medios de mayor trafico como de aquellos que
comparten su enfoque tematico.
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02 Andlisis
LN

DAFO

Una vision panoramica

Interno

Debilidades

Bajo trafico organico actual (12.072 visitas mensuales): A pesar de su autoridad, el trafico organico sigue
siendo bajo en comparacién con competidores mas grandes, lo que refleja la falta de optimizacion SEO efectiva.
Falta de optimizacién de palabras clave de alto volumen: Aunque el portal posiciona bien en términos
especificos, no esta capitalizando suficientes palabras clave de mayor volumen que atraerian mas trafico..
Contenido institucional: Gran parte del contenido esta centrado en temas institucionales o informativos, sin un
enfoque estratégico en atraer trafico desde busquedas mas comerciales o de interés general.

Estrategia SEO no consolidada: Aunque el sitio tiene una buena base, la falta de una estrategia SEO definida y
sostenida a largo plazo limita su crecimiento frente a competidores con estrategias mas agresivas.

Fortalezas

Alta autoridad de dominio (DA 54): buena reputacion a ojos de Google, lo que facilita el posicionamiento si se
optimizan los contenidos.

Estructura de enlaces sélida: mas de 199.900 enlaces entrantes, lo que demuestra una buena red de
referencias y respaldo externo.

Contenido tematicamente especializado: enfoque claro en economia solidaria, lo que permite trabajar un
nicho con menor competencia directa.

Recor inst:

: el respaldo de REAS y su red de entidades aporta legitimidad y potencial de
colaboracién para generar contenido y enlaces de calidad.

Externo

Amenazas

Competencia con medios mas generalistas y de mayor alcance: como El Salto o CTXT, que captan trafico
con temas afines desde un enfoque mas mediatico.

Cambios en los algoritmos de Google: pueden afectar el posicionamiento si no se mantiene una estrategia
SEO activa y actualizada.

Falta de recursos internos para mantener una estrategia continua: la SEO requiere constancia, analisis y
produccidn regular de contenido optimizado.

Saturacion informativa en temas sociales: puede diluir la visibilidad si no se trabaja una propuesta de valor
clara en buscadores.

Oportunidades

Posicionamiento en nichos poco competidos: términos como “finanzas éticas” o “comercio justo” tienen
blsquedas estables y menos competencia.

Colaboracién con entidades de la red REAS: potencial para generar enlaces y contenido desde webs aliadas,
reforzando el posicionamiento.

Apr hami del to social y politico: vincular el contenido con temas actuales puede atraer trafico
nuevo sin salir del enfoque ético.

Optimizacién de contenidos existentes: gran margen para mejorar el posicionamiento con acciones sobre el
contenido ya publicado.
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S 03 Estrategia

Objetivo

Acciones a seguir y recomendaciones

El proyecto SEO tiene como finalidad incrementar la visibilidad, el trafico 3
organico y el posicionamiento estratégico del portal »n

T
economiasolidaria.org, para que mas personas y organizaciones puedan "T
descubrir, conocer y participar de la Economia Solidaria. Para ello, se
trabajara durante un afio en el anélisis, diagndstico, seguimiento y mejora del
posicionamiento del sitio web en buscadores, con una estrategia adaptada a
su misién, contenido y publico objetivo.
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S 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones generales

Recomendaciones SEO identificadas para mejorar el alcance y trafico
orgéanico en la web economiasolidaria.org:

° Identificar y optimizar palabras clave relevantes: Realizar una
investigacion de palabras clave relacionadas con la economia
solidaria, comercio justo, consumo responsable o finanzas éticas, y
optimizar el contenido, titulos, encabezados y meta descripciones
para atraer trafico organico cualificado.

° Disefiar una estrategia de contenidos SEO: Elaborar un
calendario editorial con contenidos orientados a posicionar
palabras clave estratégicas, incluyendo articulos de actualidad,
entrevistas, recursos educativos y contenidos evergreen.

° Mejorar la autoridad de dominio: Desarrollar una estrategia de
link building enfocada en conseguir enlaces entrantes de calidad
desde organizaciones del entorno REAS, medios afines y sitios
especializados en economia social o tercer sector.
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S 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones generales

Fortalecer la estructura de enlaces internos: Crear un enlazado
interno coherente y tematico que conecte contenidos relevantes
entre si, priorizando las paginas mas estratégicas para mejorar el
rastreo e indexacion.

Optimizar el SEO On-Page de las paginas existentes: Revisar y
ajustar titles, metadescripciones, encabezados (H1-H3) y textos
principales con enfoque en la intencién de blsqueda y las mejores
practicas SEO.

Mejorar la estructura de URLs: Asegurar URLs limpias, cortas y
descriptivas, eliminando pardmetros innecesarios y utilizando
palabras clave cuando sea posible.

Optimizar imagenes para SEO: Comprimir imagenes para mejorar
la velocidad de carga, renombrar archivos con palabras clave y
aplicar atributos ALT relevantes.

Implementar mejoras técnicas del sitio web: Corregir errores de
rastreo, mejorar la velocidad de carga, asegurar un disefio
responsive y aplicar datos estructurados (Schema) para articulos y
eventos.

Actualizar y reutilizar contenido existente: Revisar
publicaciones antiguas para actualizarlas con nueva informacion,
optimizarlas para SEQO y redirigir trafico a nuevas paginas clave.

Aumentar la presencia en medios y directorios especializados:
Publicar articulos en blogs, foros y medios de economia alternativa,
asi como registrar la web en directorios afines al sector para ganar
visibilidad y enlaces.
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S 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones concretas ¢

Hemos identificado dos paginas a posicionar en este plan estratégico.

1. Pagina Inicio (https://www.economiasolidaria.org/) _
2. Pagina Colabora (https://www.economiasolidaria.org/colabora/) / ” -~ ~ .
N i
De las cuales, detallamos recomendaciones mas precisas para poder realizar N\ /
acciones de mejora de manera agil y empezar a mejorar el posicionamiento N -

web de economiasolidaria.org.
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% 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones concretas - Pagina de Inicio

Para la pagina de Inicio, recomendamos las siguientes acciones concretas: ¢ > o CREEESEEES ¥ BeaD /% 0S8 Y 2@ %0 @ Neochondsobe
f O N Quées..7v Agenda Recursos Colabora Contacto | EMIRTRRRRRN TNl

° Mantenimiento de la keyword principal posicionada: 1. Seguir '% economia so‘idaria

trabajando de forma natural la palabra clave “economia solidaria” en:
Titulo principal (H1), si no lo esta ya. Primer parrafo visible. Meta title y

Economia Solidaria  ConsumoResponsable  Finanzas ticas  ComercioJusto  Feminismos  Ecologismo  MercadoSocial Politicas Piblicas  REAS Red de Redes

meta descripcién. 2. Ademas, se pueden explorar variantes longtail como FINANZAS ETICAS R,
palabras clave secundarias, tales como “qué es la economia solidaria”, Coop57 lanza una ot

“red de economia solidaria en Espafia”, “proyectos de economia campaiia de ::ﬂlmddljl
solidaria”, etc., para ampliar el espectro semantico sin perder el foco solidaridad con X ?‘L’:Tj;f", ) ;"L:;::’i;;‘ikrse
principal. Palestina AR

La Fundacion lanza una campafia para apoyar la
economia del pueblo palestino en medio del

o o . . .. . conflicto mediante microcréditos. Nuestras redes

° Rev1s1o!1 y jerarcf{u?zacwn de encabezad’ost (H1, H2, H3): 1. Asegur.ar la N aEnEn
presencia de un unico H1, con estructura logica en los H2 y H3. 2. Evitar
saltos o duplicidades en la jerarquia, muy comunes en webs
institucionales.

° Mejora de contenido visible: 1. Reforzar la explicacién inicial sobre qué ERr

es la economia solidaria y el papel de REAS, con contenido claro, conciso

y orientado a la intencién de busqueda informativa. 2. Incluir llamadas a
la accién (eJ “Descubre cémo sumarte” o “Explora nuestras redes”) Imagen: Captura web Pagina de Inicio - https:/www.economiasolidaria.ora/

seguimos siendo nof
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S 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones concretas - Pagina de Inicio

° Optimizacion de imagenes: 1. Comprobar peso de imagenes y ° Estrategia de linkbuilding: Conseguir enlaces hacia la pagina de
formatos. Comprimir sin perder calidad. 2. Incluir nombres de archivo Inicio desde medios afines, redes asociadas, directorios del tercer
descriptivos y atributos ALT con keywords secundarias o contexto sector o proyectos colaborativos.
semantico (“economia colaborativa”, “proyectos éticos”, “red
solidaria”). ° Difusién institucional: Promover enlaces en boletines, redes sociales

y materiales de comunicacion externa de REAS y entidades miembro.

° Optimizacién de contenido: 1. Reforzar el contenido con texto
explicativo sobre la red y su impacto social. 2. Integrar palabras clave ° Notas de prensa y articulos colaborativos: Publicar contenidos
de forma natural en los textos destacados. 3. Incorporar elementos externos en medios relacionados que apunten hacia la pagina de
semanticos: sinénimos, términos relacionados y nombres de redes Inicio con anchor text optimizado (ej. “Economia solidaria en Espafia”).
asociadas.

° Coordinacion con redes sociales: Usar las publicaciones en redes

. Interlinking estratégico: 1. Potenciar enlaces hacia paginas clave: sociales para atraer trafico hacia la pagina y generar sefales de

“Colabora”, “Quiénes somos”, “Territorios”, “Noticias”, “Agenda”. 2. actividad que refuercen su autoridad.

Asegurarse de que los textos ancla sean descriptivos y no genéricos.
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1 03 Estrategia

Plan de accién

Recomendaciones concretas - Pagina de Colabora

Para la pagina de Colabora, recomendamos las siguientes acciones concretas:

° Andlisis de palabras clave: Identificar términos con alta intencién de
busqueda relacionados con la colaboracién social y solidaria.

° Optimizacién de palabras clave: 1. Incluir términos como “cémo
colaborar con la economia solidaria”, “participar en proyectos
solidarios”, “apoyar iniciativas éticas”, “voluntariado economia social” o
“colaboracion REAS” en los textos, titulos y encabezados. 2. Realizar
una busqueda de sinénimos y long tail keywords que respondan a la
intencién de blsqueda de personas interesadas en colaborar con
proyectos sociales o solidarios.

° Optimizacion de titulo SEO y meta descripcidn: 1. Sustituir el titulo
genérico “Colabora” por una frase mas descriptiva y optimizada.
Ejemplo: “¢4Cémo colaborar con la Economia Solidaria? | REAS Red de
Redes” 2. Redactar una meta descripcidon persuasiva y con keywords
que resuma la propuesta de valor.

25 economiasolidaria.org/colabora iy B [~ P - I | » 9 2 Nuevo Chrome disponible i

Economia Solidaria  Consumo Responsable  Finanzasticas  Comercio Justo  Feminismos  Ecologismo  Mercado Social  Politicas Pdblicas  REAS Red de Redes

¢Qué puhdo hacer?

Tu colaboracién como particular o come,organizacién nos ayuda a impulsar acciones e instrumentos de promocion,
comunicacion, difusién e incidencia para hromoc[dn y el fortalecimiento de la Economia Solidaria, un modelo mas
justo, democrético, ecolégico y feminista hacia el que pretendemos transitar. Son mdiltiples las formas en la que
puedes enredarte y ser parte de la construccién de la Economia Solidaria..

iEnrédate y apoya el impulso de la Econbml

Imagen: Captura web Pagina de Colabora - https:/www.economiasolidaria.ora/colabora/

@ M€as | Informe SEO - Anélisis de competencia 36 /46


https://www.economiasolidaria.org/colabora/

S 03 Estrategia

Plan de accidén

Recomendaciones concretas - Pagina de Colabora

Para la pagina de Colabora, recomendamos las siguientes acciones concretas: . Interlinking interno: 1. Afiadir enlaces a paginas estratégicas como
“Quiénes somos”, “Territorios”, “Entidades”, “Noticias” o “Agenda”. 2.
o Revision y jerarquizacién de encabezados (H1-H2-H3): 1. Afiadir un Enlazar desde otras paginas del portal hacia /colabora con textos ancla
H1 claro y descriptivo (actualmente no hay un H1 optimizado): “Formas optimizados (ej. “formas de colaborar con REAS”)
de colaborar con la Economia Solidaria” 2. Estructurar la pagina con
H2 para cada tipo de colaboracién (como persona, entidad, . Enlaces entrantes desde entidades miembro: Pedir a las redes
donaciones...). 3. Incluir H3 si se detallan acciones o beneficios dentro territoriales y organizaciones REAS que enlacen directamente a la
de cada bloque. pagina /colabora desde sus webs, usando textos ancla como “colabora
con REAS” o “participa en la economia solidaria”.
° Mejora de contenido: 1. Ampliar la informacién sobre cémo colaborar,
con detalles practicos y beneficios. 2. Afadir CTAs atractivos como ° Publicacion en boletines y redes sociales: Reforzar la pagina
“Quiero colaborar” o “Apoyar proyectos solidarios”. 3. Incluir enlazandola desde newsletters y post en redes sociales con copy
testimonios o ejemplos reales para reforzar confianza y relevancia optimizado y llamadas a la accién que incluyan keywords estratégicas.
semantica
° Optimizacion de imagenes: 1. Usar imagenes alineadas con la

tematica. 2. Aiadir nombres de archivo descriptivos y atributos ALT
optimizados con palabras clave.
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l{)&\/ 04 Plan de evaluaciéon

Indicadores

Introduccion

Se estableceran los siguientes indicadores para hacer un seguimiento mensual de la j
estrategia de SEO:

Trafico organico: Medir mensualmente el trafico organico utilizando
herramientas como Google Analytics o Google Search Console. Comparar los
resultados con meses anteriores para evaluar el crecimiento.

Palabras clave posicionadas: Hacer un seguimiento mensual del ranking de
las palabras clave identificadas como principales y monitorear su evolucién.

Autoridad de dominio: Revisar mensualmente la puntuacién de autoridad del
dominio utilizando herramientas SEO, evaluando el impacto de la estrategia de
link building.

Estructura de enlaces: Analizar mensualmente la calidad y cantidad de los
enlaces entrantes y salientes, tanto en términos de relevancia como de
diversidad de dominios.

Calidad del contenido: Evaluar la produccion de contenido nuevo y su impacto
en términos de visitas y tiempo de permanencia en la pagina.
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% 04 Plan de evaluacion

Indicadores

Evaluacion y seguimiento

Indicador (KPI) Fuente de datos Método de evaluacién Periodicidad

Trafico organico Google Search Console / Google Analytics / Plataformas Visitas organicas / Clics totales Mensual
SEO Impresiones totales
Top 18 de consultas con mas volumen de busquedas.
Top 10 de términos mejor posicionados.
Top 10 de Url's de la web con mas trafico.
Comparativa con mes anterior
Comparativa con competencia

Palabras clave posicionadas Plataformas SEO / Google Search Console Posicion de las palabra clave de la estrategia SEO Mensual
Comparativa con mes anterior
Comparativa con competencia

Autoridad de dominio Plataformas SEO Valor automatico Mensual
Comparativa con mes anterior
Comparativa con competencia

Estructura de enlaces Plataformas SEO / Google Search Console Recuento de cantidad de enlaces Mensual
Comparativa con mes anterior
Comparativa con competencia

Calidad del contenido Google Analytics / Plataformas SEO Revisidn valor contenido aportado, SEO técnico, visitas recibidas, otros. Mensual

Comparativa con mes anterior
Comparativa con competencia
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% 04 Plan de evaluaciéon

Informes SEO

Informes mensuales de seguimiento

Para asegurar una evaluacion eficaz y continua del rendimiento de las acciones de
Posicionamiento Avanzado en Internet (SEO), se propone el siguiente proceso de
seguimiento y andlisis, consolidado en 2 informes mensuales:

1.
°

Informe seguimiento Posicionamiento Avanzado en Internet:
Analisis mensual de indicadores de trafico organico: Se llevara a cabo
una revision detallada de los indicadores clave que evaltan el trafico
organico, las consultas mas destacadas y los enlaces que rinden mejor.
Informe SEO de seguimiento con la competencia:

Andlisis mensual de indicadores clave: Se llevara a cabo una revisién
detallada de los indicadores clave cada mes, lo que nos permitira evaluar
el grado de cumplimiento de los objetivos establecidos, identificando
areas de éxito y aspectos susceptibles de mejora.

Comparativa secuencial: Los datos obtenidos seran comparados
sistematicamente con las del periodo anterior.

Comparativa con la competencia: Los datos obtenidos seran
comparados con los de la competencia.

Cuando acabe el periodo de ejecucion del plan (1 afio), se confeccionara un informe

final que resuma las acciones, logros y aprendizajes.

() HUMAN
© car

-ebrero 2025
Informe SEO
Posicionamiento

() HumaN I

Febrer 5
Informe SEO
Competencia

xde 2025

Avanzado en Internet

EB, reas

Imagen: Ejemplo de portada de Informes SEO de seguimiento
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Conclusion

Empieza la accion

A partir del andlisis de la competencia y las recomendaciones
proporcionadas, se espera que economiasolidaria.org (REAS RED DE
REDES DE ECONOMIA ALTERNATIVA Y SOLIDARIA), pueda establecer
una estrategia SEO soélida que le permita mejorar su posicionamiento en
buscadores y aumentar su trafico organico de manera progresiva.

El seguimiento constante de los indicadores clave definidos sera crucial para
evaluar la efectividad de las acciones implementadas, identificar
oportunidades de mejora y realizar ajustes necesarios para consolidar su
presencia en el mercado y acercarse a la competencia.

45, reas
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Gracias

www.humanctcl.org

Cocreamos cambios transformadores que el mundo necesita



https://es.linkedin.com/company/humancalltoaction
https://www.instagram.com/humancalltoaction/
https://x.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2FHumanCTA
http://www.humancta.org/

