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Se integra en el presente documento de evaluacion la
estrategia general de la campana, como marcoy
referente para la evolucidon de la misma.

En este marco, se rescata el objetivo de la campana que
no era otro que la difusion de los cursos de Fundae.
Para ello, se define toda una estrategia general a partir
de un mensaje principal de la campaha, que gue, asi
mismo, el resto de productos y acciones comunicativas.

Como recogia la propia ficha de actuacion, el objetivo
principal de la campana es difundir los cursos
formativos que ofrece Fundae en su plataforma
formativa, y que se encuentran adaptados a las
necesidades de los trabajadores y socios de empresas 'y
entidades de la ESS.

Este objetivo divulgativo y formativo principal se asocia,
asi mismo, a un segundo objetivo desde donde la
campahfa espera contribuir a generar una imagen
favorable de |la ESS en términos generales, algo que
redundara asi mismo en el objetivo principal al resultar
Mas atractivos estos cursos.

Las paginas que siguen a continuacion se hacen eco de
estas estrategias y marcos generales en primer término
(recogidas en el documento estratégico) para dar paso
a la recopilacion de acciones realizadas asi como datos
de recorrido e impacto.
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Parte del trabajo para el desarrollo de esta campana ha consistido en
formar parte del equipo conjunto con otros integrantes de Cepesy
estar en coordinacion con éstos asi como Fundae como organizacion
promotora de la campana. Asi mismo, se han mantenido diversos
contactos empresas, tanto llunion, en calidad de entidad impartidora
de los cursos, como con Iris Media, proveedora de servicios de diseho e
intermediaria con los medios de comunicacion seleccionados para la

propagacion de la campana.

En este marco han tenido lugar una serie de reuniones y contactos
teleféonicos y por mail, que se registran en el siguiente listado:

e Fundae:
o Reunioén colectiva y de comienzo del proyecto con todos los
agentes implicados en la campana global (dia 10 de febrero).
o Mails varios de coordinacion del proyecto (multiples fechas)

e Cepes:
o Llamadas telefénicas y comunicacion telematica para:
» coordinacion del proyecto global
» desarrollo del proyecto espeficico
» justificacion del proyecto
(multiples fechas)




e |Iris Media:
o Reunion para disefo y desarrollo de la campafa conjunta (dia
14 de febrero)
o Contactos via mail para:
» envio de logoy manual de estilo de la marca de REAS
» revision y validacion del plan de medios (con ajustes por
medios no recogidos respecto de |la propuesta inicial)
» desarrollo de la pieza especifica de comunicacion
» desarrollo del guidn de la cufa de radio para carne cruda
junto a la revision de Fundae.
(multiples fechas)

e Equipo de REAS:
Reunion de coordinacion con el equipo de REAS RdR
implicado en la campana (17 y 24 de febrero).

o Contactos varios con la persona de gestion para el reparto del
trabajo en el equipo y el planteamiento global del proyecto asi
como para cuestiones de justificacion.

o Contactos varios con la responsable de formacion y gestion
para la elaboracion conjunta del articulo de difusion.

o Contactos varios con el responsable web para la elaboracion
de la web de formacion.

** Dentro del equipo de REAS Red de Redes, como se puede ver,
han sido varias personas las que han participado en el presente
proyecto:

» Responsable de comunicacién: coordinacion general del
proyecto asi como disefo de la parte estratégica, ejecucion
de gran parte de las tareas y coordinacion interna dentro
de REAS.

» Responsable web: elaboraciéon de espacio web propio asi
como elaboracion y subida del banner especifico y de todos
los contenidos relacionados con la campana.

» Responsable de gestion y formacion: coordinacion
administrativa del proyecto, elaboracion del articulo y o

reas

evaluacion administrativa.
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El publico objetivo especifico de la campanfa, vinculado a un
publico concreto y que busca proyectarse de medios especificos
ha estado claramente definido desde el origen del proyecto,
marcando una linea de acciones clara.

El publico objetivo principal se encuentra en los integrantes de la
red (personasy socias de las empresas de la Economia Solidaria),
gue segun el ultimo informe de la Economia Solidaria superan las
250.000 personas. Asi mismo, la campana busca impactar en otras
personas que no son parte de a organizacién pero que comparten
sus valores y por ello recurren y siguen los canales de la
organizacion asi como de medios cooperativos y especializados en
tematicas de economia alternativa y critica.

Algunas de las premisas de arranque que definen este publico son:

01. Universalidad

El publico de estos medios asi como de los canales de la
organizacion tiene indole universal. Encontramos asi publicos
de todas las edades y géneros, si bien hay un segmento de la
poblacion entre los 20 a los 50 que estd mas presente asi como
hay cierta predominancia de mujeres.

02. Ambito estatal

La campana tiene proyeccién estatal, tanto por la dimensidn de
la organizacién y sus canales como por los principales medios
seleccionados. El publico, por tanto, tendra ese carizy no uno
mas local.

03. Multimedia

Para llegar a estos publicos universales y distribuidos en todo el
estado, la campafa se desarrollara a nivel multimedia para llegar
por canales esencialmente online, que permiten dicho alcancey
son estratégicos para el publico objetivo.




Como queda recogido en el documento estratégico, la presente
campanfa tenia el objetivo asociado de fortalecer los valores y base
social de la Economia Solidaria, que tienen sus propios codigos,
lenguajes y canales. Por ello, la adaptacion de la campana a este
publico y contexto concreto se percibia como clave para el buen
desarrollo de la misma.

Es por ello que se ha realizado todo un trabajo estratégico de
adaptacion de los materiales ofrecidos por la empresa ganadora de la
licitacion, con el fin de que tuvieran mejor efecto para el publico
planteado. Se realiza en este marco el trabajo creativo recogido en la
campana estratégica para la adaptacion de los materiales ofrecidos
asi como para disenar la calendarizacion de ejecucion y circulacion de
los mismos.

El primer trabajo, por tanto, se realiza a partir del lema ofrecido por
Iris Media, para adaptarlo a este publico objetivo, que se caracteriza
por una profunda voluntad de transformacioén social. La poblacion a la
gue queremos que estos cursos lleguen son personas con un alto
nivel de compromiso social y politico que buscan transformar su
entorno a partir de su trabajo asi como de su activismo y forma de
participar en la sociedad.

Por ello, el lema de la campana debe poner en relacién esta voluntad
profunda de transformacion con la adquision de saberes y
habilidades como los que ofrecen los cursos.

A partir del lema propuesto por la agencia:

AMPLIA TU POTENCIAL

APRENDE, CRECE Y GENERA IMPACTO POSITIVO
desarrollamos otras opciones posibles que conecten mejor con el
objetivo y base social de la red.
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01. 'Potencia tus habilidadesy cambiar para cambiar"

02. "Descubre tu verdadero potencial en la esfera
digital"

03. "Eleva tus capacidadesy las de tu entorno"

01. "pPotencia tus Habilidades Digitales a golpe
de click.

2. "Conecta Ideas: Transformando el Aprendizaje Digital"

03. 'Conecta y Descubre: La Formacion que te
transforma"




« "Aprender es crecer: Desarrolla tus competencias
digitales para un cambio real."

03. "Forma, conecta y transforma: jLas competencias

o1. "Digitaliza tu impacto: Capacitate y haz la
diferencia."

digitales son el camino!"

A partir de esta lluvia de ideas creativas, nos quedamos
con las dos ideas que nos parecen centrales: formacion,
digital y transformacion. A partir de ahi, sacamos un
lema y sublema, para poder condesar todas las ideas en
un Mmensaje atractivo.

FORMA Y TRANSFORMA.
MULTIPLICA TU IMPACTO A GOLPE DE CLICK

A partir de este lema se adaptan toda una serie de productos y
acciones planteados en la primera definicion del proyecto y que
estan en estrecha correlacion con los canales planteados y que se
recogen también en el documento estratégico de campana que
recogemos a continuacion.
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Como quedd recogido en la propuesta base, para acercarse a la
poblacion objetiva resultan estratégicos los medios cooperativos y
afines a las propuestas de la Economia Social y Solidaria (ESS). Las
inserciones en estos medios serdn, por tanto, mucho mas eficaces que
otro tipo de medios que, aunque puedan tener desde un punto de vista
global mas audiencia, el interés y perfil de la misma esta mas alejado
del contenido a difundir.

Para visibilizar los cursos en estos medios, nos serviremos de las
inserciones publicitarias del proyecto asi como de un articulo
promocional que enfatice en las potencialidades de formacién

El portal de la economia solidaria (economiasolidaria.org) se
presenta asi mismo como un espacio privilegiado para este tipo
de difusion. Por ello se desarrollara una pagina especifica con
contenidos utiles de formaciones, contexto ideal para difundir los
cursos del Fundae.

Para contribuir a la visibilizacion de este nuevo espacio se
insertara un banner en la home del portal.

Otra via para dar a conocer este espacio en general y los cursos
en concreto sera a través de un boletin interno a la base social de
la organizacion. El envio de informacion directamente por
canales internos hara que el publico objetivo otorgue mas
atencion a dichos contenidos, esperando asi un alto indice de
aperturas.

Para complementar estas acciones y llegar tanto a estos publicos
(de REAS y de los medios cooperativos) como para captar otras
posibles capas sociales que siguen a la red pero que no son
parte, nos serviremos de las redes sociales de |la organizacion.

Con objeto de poder compartir los contenidos en varias
ocasiones sin cansar al publico por ser reiterativas, nos valdremos
de distintos materiales y formatos (videos, cartelas, en stories, en
muros...) asi como difundiremos los cursos en concreto y el
espacio web creado ad hoc para la campana, de manera que el
disefo y apariencia de estos mensajes quedaran diferenciados y
podran asi atraer nuevamente la atencion sin saturar.

De todo ello se hace eco el documento estratégico elaborado con el
fin de servir de guia toda la serie de acciones previstas en el proyecto.
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A partir de este documento estratégico se van sucediendo una serie

de accionesy trabajos:

En coordinacion con Iris Media se realizan se hace seguimiento del
plan de medios y la estrategia digital de inserciones publicitarias en

éstos:

Recogemos el plan de medios:

SOPORTE

FORMATO

sMENTO DEL

S
POBLICO OBJETIVO

PERIODOD DE
INSERCION

MODELO DE
COMFPRA

PRECIO NETO

IMPRESIONES

Perfiles profesionales del
Spatify Audio imbite ds la Economia 051032025 17042025 CPM 1500,00) 176470
Social®
Perfiles profesionsles del
Iroox Cufia Display Ambito de o Economia 05/03/2025-1304/2025 CPM 151858 2.148.160
Social
Parfiles profesionales dol
e R, Dephay Smbito de by Economia | 0SH3/2025-2700312025 cPM 1353921 876.322 1369850 63,97
scondmicos ylo deportivos s
Perfiles profezionalss del
Medios generalistas, P .
acenémice:gyh deportivo Diisplay Ambite t;iai:fononla ZBI0FZ0ZS-1H0HI0ZS CPC 2500
Eisamer bsbersl 1 posicida Perfiles profesionales del
El alto imbito de s Economis 1TH0H2025-300031 2025 CF 100000 250,000
(2 zemanez) Social”
_ Perfites profesiomles ddl
LaMaren Bamnerlteral simple (1| * g o de la Economia | 17/042025-230312025 cF 2600001 190.000
esmans) Sacial®
Perfiles profesionales del
Carng Crudy #ndio cuia - 1 emizion imbito ds |y Economia 010472025 CF 500001 220.260
Social®
Banmer laberal 1 posicidn Perfiles profesionales del
Pikars Magaszine P Ambite de la Economin 171034 2025-30003(2025 CF 500,000 50,000
(2 semansz) Social’
. J| Perfites protesionates del
Assinfo Fobpigin HPURE| inbitode hEconomia | USIUZ025-0510412025 cF 1000001 #50.000
Social®
Perfiles profesionales del
Opcions BC + Anuncio 3 semanas ambite de la Economin 1702 2025-074042025 CF 1500,00] 1200000
Social®
Bawer briph vartical Perfiles profesionales del
Diracts 200500 Ambito de |s Economia 170242025-3000312025 CF 380,001 50.000
[2 semanas) Socl

TOTAL MEDIOS




Tras la validacion de medios se realizan las adaptaciones de los
materiales para dichas inserciones.

Ademas de los cambios especificos basicos de corporativizacion al
logo y colores de la entidad, se pide la inclusion del término
“solidario” para incluir la familia de la Economia Solidaria con la que
se identifica el publico objetivo, y que es representativa, de la
organizacion promotora de la campana.

Por ultimo, se adaptan los materiales al lema especifico elegido,
para impactar el el publico objetivo.

ﬁ“ﬁ‘.‘f‘m“’é‘#f& | SEPE fundae.es N

reas

red de redes de scon Ih3
- alternativa y solidaria

Formate y transforma

E-Learning

Economia Social
y Solidaria
“iMultiplica tu impacto a golpe de click!”
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Estos materiales son insertados por Iris Media en los medios

elegidos asi como en algunos generales de toda la campana global.

La baja cecucitn g L imversiones el Estado en Catalanya
sevache crinkca

Las cfras de Haclenda concuerdan con 1a de elecuckin M adrl

presupuestaria del minksterio y evidenclan 1a bala ejecucion de

las inversiones que presrpuesta ¢ Estado en Catalunya. Esta -
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los enpresatios, ya que 1a baja ejecucion se ha convenido en

crdmica.
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Se recogen a continuacion algunos ejemplos de inserciones en los

medios seleccionados de manera especifica para la campana:

= EL SALTO | = ELSALTO (

‘El Eternauta’, la obra Py -

- . s La historiets creada e Argesting e S
maestra del comic que ekt 8 P ook AR Svadine T o o W G+
describid en vinetas la preerin il

: LT bl
muerte llegada del cielo e i —
JOSE DURAM RODRIGUEZ

a creada en Argentina en 1957 por el
{éctor G ian Oesterheld y el E‘::mr’:*c:ﬂn(
M marzo Econ

dibujante Francisco Solano Lipez es un

monumento de la ciencia ficcion que sigue aller de

generando apasionantes interpretaciones.
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Ademas de los banners generales de campana se insertd una
publicidad en audio en ivox y spotyfy con el siguiente mensaje

trabajado conjuntamente:

cNecesitas ponerte al dia en ciberseguridad, tramites con la
administracion, herramientas en la nube o tecnologia digital?
La Red de Redes de Economia Alternativa y Solidaria (REAS), en
colaboracion con SEPE y Fundae, te ofrecen los mejores cursos
online sobre tecnologia y economia social.

Descubre toda la informacion en economiasocial.fundae.es

Good morning

Episode 465: Colson Baker (aka
Machine Gun Kelly)

§ Aumchair Expert with Dax Shepard

EL a5 TheEliens

Q Il [] :

Search
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http://economiasocial.fundae.es/

Complementando esta inserciones de banners publicitarios en
medios online y audios se llevaron a cabo dos acciones especificas
de esta campana que buscaban, a través de los contenidos, generar
también difusion de los cursos.

La primera de éstas fue la insercion de una cuna publicitaria en el
podcast de Carne cruda, cuyo grado de difusion y proyeccion de
este medio respecto del publico objetvio lo hacia una opcidon
estratégica clave.

Para ello, se trabajd sobre el guidn de Iris Media, en los que tanto
REAS como Fundae hicimos aportes para finar los mensajes al
publico.

La cuha se inserto en el programa del 1 de abril:
https://www.eldiario.es/carnecruda/programas/tanques-

mantequilla-armas-aranceles_132_12179598.html

-

. Compartir

" TANQUES Y MANTEQUILLA:
{4 aten 3ER CON ARMAS Y ARANCELES
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https://www.eldiario.es/carnecruda/programas/tanques-mantequilla-armas-aranceles_132_12179598.html
https://www.eldiario.es/carnecruda/programas/tanques-mantequilla-armas-aranceles_132_12179598.html
https://www.eldiario.es/carnecruda/programas/tanques-mantequilla-armas-aranceles_132_12179598.html

Asi mismo, se realizd un reportaje para poner en valor la formacion
bajo los valores de la Economia Social y Solidaria con enlace al
espacio web creado ad hoc para alojar los cursos. Asi mismo, el
titulo del texto, conectaba con el lema de campana, con objetivo de
redundar en el mensaje por estas diferentes vias.

El texto fue trabajado por la responsable de comunicacion de REAS
(coordinadora del proyecto) asi como por la responsable de
formacion de la organizacion. Fue publicado el dia 14 de abril en el
blog de la organizacion en El salto Diario, difundiéndose
posteriormente también en redes, como se veran en apartado

respectivo.

TRANSFORMACION
DE EMPRESAS A LA
ECONOMIA SOCIAL
Y SOLIDARIA (ESS)

EL SALTO

SABERES PARA LA TRANSFORMACKN SOCIAL

& FUEBLO KURDO
Formaciony ESS El Partido de los Trabajadores del

(PKK) anuncia su disolucion
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¥ SOLIDARIA (1 necesidades energéticas, pero firomn
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Como recoge la campana, el portal de Economia Solidaria es un
medio mas para difusion de los cursos, un medio, de hecho,
estratégico por la importancia que tiene en el marco del publico
objetivo y la difusion del mismo.

Por ello, el articulo elaborado en el marco del proyecto ha sido

replicado en el portal de Economia Solidaria.

EconamiaSolidarla  Condume Respomiable  Flaancasflicas  Comerclo Juste  Feminhmes  Ecologhime  MercadoSoclal  Politicas Piblicas  REAS Bed de Redes

FINANZAS ETICAS

Coop57 lanza una
campafia de

solidaridad con SOSTENER crunselo ik
Palesti LAVIDA suscribirse
alestina .

La Fundacién lanza una campafia para apoyar la
econamia del pueblo palesting en medio del
conflicto mediante microcréditos,

Suscribete a nuestro
boletin

Recibe todas las novedades del

portal de la economia solidaria

Nuestras redes

<|@vwjol o

, 2l

FALESTIMNA

A

Descubre por
seguimos siendo no

5% medio siglo des|
Transformar el mundo desde la Dikocredit: 50 afios cambiando El salto crea nuevos contenidos
economia y la trans-formacion vidas audiovisuales sobre Economia
personal FINANZAS ETICAS MUNDO Solidaria
ECONOMIA SOLIDARLA ECONGMIA SOLIDARLL ESTADO ESPAROL

Se amplifica con ello la difusion del texto publicado en el blog de El
salto y sirve, ademas, recurso del nuevo espacio de formacion
creado para albergar los cursos.

Este espacio es otra de las acciones especificas y diferenciales de
esta campana, reside en la apertura ad hoc de un nuevo espacio
formativo en el portal de la Economia Solidaria, el espacio de
referencia de la organizacion y del movimiento de Economia
Solidaria, con 300.000 visitas el pasado ano.
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oonarmiaSelidaria  Conserno Besponssbie  Fisances flicas  Comercio fusts  Tomisismes  Dosbegiome  Morcade Secial  Pobiticns Pubiicas.  BEAS Bed de fiedes

Formacion

Desarrolla tus habilidades y amplia tu potencial con los cursos, las herramientas y los recursos formativos de la

La fermacidn astd am ol ADN dela ia Selidasia, La 6m de nusevas b 5 clave pars desarrellar ol potencial de las persanas y mejerar Ly
actividad empresarial, promowiendo asi la plena realizacin y satistaccién de quienes integran este movimento y una socledad mis justa, sostenible y

solidaria.

Con el fin de impulsar estos procesos, recogemos divertos curtos y recursas que esperamos desaten el cirouls vituoso que generan bos pracesos formativos.

Para crear un marco atractivo donde insertar y difundir los cursos se
crea un espacio formativo con la siguiente estructura y contenidos:

e Cursos formativos atemporales en diversas tematicas
relacionadas con la Economia Social y Solidaria.

e Noticias, actividades y recursos con caracter formativo y
temporal del portal economiasolidaria.org

e Cursos de ilunion-fundae

La formacion estd en el ADN de la Economia Solidaria. La adquisicién de nuevas habilidades es clave para desarrollar el potencial de las personas y mejorar la

actividad empresarial, promoviendo asi la plena realizacidn y satisfaccion de quienes integran est i ¥ Una sock mds justa, ¥

solidaria.

con el fin de impulsar estos procesos, recogemos diversos cursos ¥ recursos que esperamos desaten el circulo wirtucso que generan los procesos formatives.

ECONOMIA SOLIDARIA EMPRENDIMIENTO EN LA ESS
= Curso descargable: Introduceidn a la Economia Sacial y Solidaria = Web de emprendimients REAS RdR.
= Curso: Una visién integral de la Econemia Soclal y Selidaria + Informe sobre trabajo d

= MOOC en Economia Social y Solidaria = Informe ial de las mujeres y video,

» El Nido: plataferma virtual ablerta de Economia Soclal y Solidaria.

ECONOMIA FEMINISTA COMUNICACION

=G bre Feminista y Selidaria: Ecofem | RIPESS EDU-HUE » Pildoras formativas de ComunESS 2024 en esta playlist del YouTube de
» Escuela Economia feminista y s ia: con sesiones el - REAS Euskadi.
aria Reeas Euskadi. + Pildoras formativas de ComunESS 2022 en nuestra web.

= Curso onling econsmia femir
* Kit de emergencia: poner los cu

ados en el centro.

CONTRATACION PUBLICA RESPONSABLE OB.JETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE
= Apartado de recursos formatives en * Espacio en nuestra web.
contratacionpublicaresponsable.org. + Guia de Buenas Pricticas descargable.

» Videos sesiones CPR,
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Noticias, actividades y recursos en economiasolidaria.org

)
FORMALIGM
EN CIBERSIGURIDAD
PARA LA LA GENERRTIVA
LA ECONOMLA SOCLAL

[

Formacion en Ciberseguridad para la 1A

generativa en la economia social (Webinar

anline)

Ciclo de 3 webinarios sobre sCohousing y

) i dependencias
Este welinar &5t disefads pars empresasy

Transformar el mundo desde la econemia yla

trans-formacién personal entidades de Ecenomia Social que desean

Formacidn: “Cohousing y dependencia’,
explorar los riesgos emergentes que la R .
- aplicacion del Modelo de Atencidn Integral
iCéma debe ser una formacidn Inteligencia Artificial plantea, como la
= Centrado en la Persona (AICP) én las

transfermadora? ;Qué papel ocupa la
formacion en las entidades de la ES52 Una
reflexion sobre las cuestiones diferenciales de
los proceses formativos en empresas soclales y

automatizacién de ciberataques, las
vulnerabilidades de las propias plataformas de
1, los problemas de confidencialidad y el
incumplimiente normative. Leer mas —

comunidades de cohousing. Cambios préximes
e la Ley de Promocion de la Autonomia y
Atencién a la Dependencia y aportaciones de

Jubilares. Desde la Promotora del comdn de

solidarias, Leer mis =

Tangente en colaboracion con la Asociacidn

Jubilares, lanzan esta formacion, .. Leer mas —

Comunidad de
ndizaje Social]

CONSOLID_ES

Construccién de escenarios
futuros_Economia Social

lla para empresas de
economia Social
12 de mayo 10:00
finanzas éticas Farmato virtual
Sal_La Tercera Pata pain rebnae .

Competencias para la digitalizacion de la Economia Social

Cursos Fundae-ILUNION

Mejora de la productividad con
el uso de herramientas
Microsoft 365

Trabajo colaborativo con
herramientas en la nube

Ciberseguridad

Realizar tramites por internet
con la Administracion piblica
mediante la firma

Elaboracién de contenidos
digitales

Identificar y resolver
problemas técnicos sencillos
en los dispositivos
informaticos

Ver todos lo

Tendencias actuales y futuras rsos disponibles

en el uso de tecnologias
digitales

%
g
S

&
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Este espacio ha sido, ademas, como veremos mas adelante, una
“excusa” para poder difundir los cursos bajo otro diseho y formato,
de manera que no resultara muy redundante la difusion reiterada
de los cursos, lo que podria provocar un rechazo en el publico
objetivo y generar el objetivo contrario al buscado.

De este modo, se ha contado con un recurso nuevo para difusion en
redes, asi como se ha generado un “hito” noticiable diferenciado
gue ha sido sujeto de difusidon en otros medios como los boletines.

Para visibilizar este nuevo espacio, ademas de difundirlo en redes
sociales y boletines (como veremos a continuacion), se habilitdé un
banner en la home del portal con una llamada especifica para
presentar este espacio.

aYou(th) Care for Changes en Noticias
Paositivas

s umoen

@

P

2 Z Formacion

v\

==

Cursos, herramientas
y recursos formativos
/ de la Economia
Solidaria

A

| —, |
VA ) = )
E = ( 4&1&& y |

Buscador de contenidos (6 Accede
amas de
== 10000
contenidos

m dela ﬂ
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Como se recogia en el documento estratégico, el envio de
informacion directamente por canales internos es una herramienta
importante de difusion, ya que al estar contextualizado en un canal
de contenidos al que voluntariamente esta suscrito y forma parte
hace que el publico objetivo otorgue mas atencion a dichos
contenidos, viniendo, ademas, avalados de algudn modo por la
propia organizacion.

Por ello, este nuevo espacio ha sido integrado como recursos

destacado en el boletin mensual del portal de la Economia solidaria
(enviado el 9 de mayo), que recoge las principales noticias, recursos
y eventos del mes y al que estan suscritas mas de 20.000 personas.

. »
L R R

RECURSOS

CURSOS NUEVO ESPACIO DE FORMACION

Inaugurameos un nuevo espacio de formacion en donde recogemos recursos formativos e
informacion actualizada de cursos a disposicion para formarse y seguir transformando.
Accede a ellos aqui

MAS RECURSOS RECIENTES:

Documento [DOSSIERES ESF]: LA ECONOMIA DE LA GUERRA
Articulo TEJIENDO ALIANZAS PARA SOSTENER LA VIDA

T T

+ Ver todos los recursos

-----------------------------------------------------------------------

3 &
U5 gypept®



Asi mismo, se insertd en los boletines periddicos internos que se

envian a las mas de 20 redes que estan confederadas en REAS RdR,

para que reenvien a su base social, que asciende a mas de 1.000

entidades que agrupan, entre trabajadoras, socias, voluntarias,

consumidoras... a unas 300.000 personas.

Este espacio con los contenidos formativos a difundir fue enviado

por boletin interno el 21 de mayo.

Otras novedadESS

MNuevo
convenio =
Reas -

Fiare Banca
Etica

Hemos renovado el convenio de
colaboracion que tenemos con
Fiare, para seguir impulsando
conjuntamente la Economia
Solidaria, ofreciendo
condiciones ventajosa a
integrantes de la red. Consulta
las nuevas condiciones en esta
noticia.

l.- '-\.I

)

g [ h -
1 08
o

L. A

’{

Os presentamos también nuevo

apartado de formacién en el
portal de la ESS. En él iremos
recogiendo contenidos
formativos con los que
esperamos desatar el circulo
virtuoso de una formacion al
servicio de la transformacion
social. Echarle un vistazo aqui.

10 ANOS

EHSENAHDD EL

nn
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A partir del diseflo general de la campana global, se trabajaron,
como se ha visto, las adaptaciones especificas para redes de la
campahna de REAS de cara a su difusion.

Asi mismo, debido a que las redes sociales tiene diferentes formatos
Yy que en concreto Instagram cambio el formato de los feeds hubo
gue hacer determinadas adaptaciones a los formatos recibidos
antes de su difusion.

Como se ha comentado con anterioridad, la estrategia para difundir
en redes sociales los cursos de manera prolongada y diversificada
para no resultar redundante llevo a la difusion de los cursos bajo
diferentes formatos:

Video de Iris Media
Galeria de Iris Media

Espacio web de formacion de REAS

Articulo en Blog de MeCambio

De este modo, han sido diversas las publicaciones que se han
realizado durante todo el periodo en los diferentes canales de redes
sociales de REAS: Facebook, Bluesky, Mastodon, Instagram y
Telegram.

Asi mismo, se ha interaccionado en algunas ocasiones con otros
agentes del proyecto, respecto de publicaciones ajenas.
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Tendencias en tecnalogios digitales
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i
o
=
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Herrmientas en la nube

Tendencias en tecnalogi

&greas
Tendencias en el uso de

tecnologias digitales

Competencias para la
digitalizacion de la
Economia Social

Aprenderds sobre tendencios dgtales ¥ cémo
puadan majoror ko eficenco v productividod
de los entidodes de econommia sockar

APUNTATE YA

X,

Cursas crganizados por:

wmern | SEPE  fundaess APNP

@ reas

Elaboracion de
contenidos digitales
Competencias para la

digitalizacion de la
Economia Social

Aprenderds técnicos y estrotegias pora creor
contenido efective. y desarralards un enfoaue
més claroen ka creacion de contenido

APUNTATE YA

S

Cursos crganizados por:

e |SEPE fundases AP

reas

Trabgjo colaberativo con
herramientas en la nube

Competencias para la
digitalizacion de la
Economia Social

Herromientas ¥ cricas paro trobojor
de manera eficente y cokborativa en
eauipo on cuslquier ugar ¥ mements

APUNTATE YA

\S

Cursos organizados por:

wzesns, |SEPE fundasss AN

reas

Tendencias en el uso de
tecnologias digitales

Competencias para la
digitalizacion de la
Economia Social

Aprendards sobre tandencias digtaes y como
pueden mejorar ko eficenco ¥ productividod
do o3 entidades de econofmia 300

APUNTATE YA

\3

Cursas organizades por:

£, | SEPE  fundoess AT

"
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€
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Tendencias en tecnologias digitales

Ciberseguridad

reas

Resolver problemas
técnicos sencillos

Competencias para la
digitalizacion de la
Economia Social

S ianas problemas £on LS SPOSINGS ¥ o
sebes solucionorios, este curse te opudard
‘amejorar tus hoblidades téenicas

APUNTATE YA

\S

Cursos crganizados por:

2520585, | SEPE  tundos.es AN

Sreas

Tendencias en el uso de
tecnologias digitales

Competencias para la
digitalizacion de la
Economia Social

Agrenderts sobre tendencios dgldes y como
pueden mejorr la efidencia y productividod
de las entidades de economia sacial

APUNTATE YA

5

Cursos crganizados por:

20858, | SEPE  tundos.es AT

Eyreas
Ciberseguridad
Competencias para la

digitalizacion de la
Economia Social

Cursos de formacion de ks Economia Sacidl para
Empresas de Insercidn cue Gueron meror
s rondimianto y competithidad

APUNTATE YA
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TRANSFORMACION

DE EMPRFSAS A LA
ECONOMIA SOCIAL
Y SOLIDARIA (ESS)
e 25
) S
Transformar el mundo desde la economia
y la trans-formacién personal

*‘E’ reas_red
JERRE | SEPE fundoses AN,

& ean_red * 5 Quanes M s competencias dgiaes uzis

1 Pusbied e i VLA #4418 it
e ‘rwm surdian e course o Ehe Tcategorydets

@ cdraltmsestrat o - ~

gyreas

Formate y transforma

E-Lea rning

Economia Social

“iMultiplica tu impacto a golpe de click!”
Qv 2]
_‘ Lok it a easeuskadi v 32 perionas mis
@
iy

N el (] Nt i s o sl
5 rormmia Scieimia®

[t unte

\, Hchaie v vasas

FORMATE Y
TRANSFORMA

)

&2 -._;/ 3;‘;!:% |
Nuevo apartado de formaciénen el
portal de la ESS Rp— —
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Tendencias en el use de
tecnologias digitales

Formate y transforma

E—Leorning

Economia :

“iMultiplica tu impacto a golpe de click!”

Elaberacion de
cantenides digitales

TRANSFORMACION
DE EMPRESAS A LA
ECONOMIA SOCIAL
Y SOLIDARIA (ESS)

EL SALTO Suscribg

slormar ¢ mundo desde la economia y la trans-formacidn personal

REAS Red de Redes
// DOCUMENTO DE EVALUACION o &

5, &
Us gy oW




= \; RPN =
_; rﬁ- %, Ultimo post en el blog de MeCambio sobre la importancia
. delaformacion en la ESS: formarse para transformar.

% Puedes leerlo aqui
https:/fwww.elsaltodiario.com/mecambio/transformar-
mundo-economia-trans-formacion-personal

www.elsaltodiario.com
Transformar el mundo desde la economia y la trans-formacion
personal

i Como debe ser una formacion transformadora? ;Qué papel ocupa
la formacion en las entidades de la ESS? Reflexionamos sobre ello
para abrir un debate e...

TRANSFORMACIO
DE EMPRESAS A LA
ECONOMIA SOCIAL
¥ SOLIDARIA [ESS)

w

EL SALTO ' Suscribete.

509 @ 16:19

A n

(&) Nuevo espacio de formacion en el portal de la
Economia Solidaria!!

/ Terecogemos los cursos y recursos del momento,
para puedas seguir formandote y transformando.

4, Echale un vistazo en:
https://www.economiasolidaria.org/formacion/

Vo &3 §° I74.@ 10:34




REAS Red de Redes @reasrdr.bsky.social - 1 mes
¢ 5i quieres mejorar tus competencias digitales quizas te interese
a!gunos de los cursos que ofrece gratuitamente Fundae.

= Puedes echarle un vistazo en esta weh:

www.efundae.esfcoursefindex...
Trabajs eolabarative tan

harramisnton en ka ke

Compatencios pora lo

digitolizocicn de o

Ecoramia Socmel

Férmate y transforma
EHEBoracion a8

E- Leurnln
cantenidos digitales

Commemmmm o £
—
Competanceas pora la

Trammites con b
degrtadiaocidn de lo

Compatentios pora o
gtaknackin o o
Econgmia Social

b 0 rrapdiante farmo dgitol
Excononmba Skl

@ ? ;Qué papel tiene la formacnon en los procesos de transformacion
social? Reflexionamos sobre ello en nuestro dltimo post de #MeCambio
en @elsaltodiario.com

TRANSFORMACION
DE EMPRESAS A LA
ECONOMIA SOCIAL
Y SOLIDARIA (ESS)

-

EL SALTO

Transformar el mundo desde la economia y la trans-formacion
personal

£4Cdmo debe ser una formacién transformadora? ;Qué papel ocupa la
formacion en las entidades de la ES5? Una reflexion sobre las cuestiones ...

Suscribete.

2 www.elsaltodiario.com

gg REAS Red de Redes [@reasrdr. bsky.social - 4 d
E] La formacion esta en el ADN de la Economia Solidaria.

= Para impulsar estos procesos, inaugurameos nuevo espacio web con
cursos y recurses para desatar el circule virtuoso de los procesos
formativos.

" Puedes echarle un vistazo en;
www.economiasclidaria.org/formacion/
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¢Como debe ser una formacion transformadora? ;Qué papel
ocupa la formacion en las entidades de la ESS?

Compartimos una reflexidon sobre las cuestiones diferenciales de
los procesos formativos en empresas sociales y solidarias
publicada en @EISaltoDiario

Transformar el mundo desde la economia y la trans-formacion pe..

REAS RdR

; Como debe ser una formacién transformadora? ;Qué papel
ocupa la formacion en las entidades de la ESS?

Compartimos una reflexion sobre las cuestiones diferenciales de
los procesos formativos en empresas sociales y solidarias
publicada en @EISaltoDiario

Transformar el mundo desde la economia y la trans-formacion pe..

‘mastodon

# Inicio

j.mumtiﬂuacinnes

# Explorar

& Local

@ Federada

@ Mensajes direc
Marcadores
Favoritos

= Listas

economia soci

‘fastodon

# Inicio

30
& notificaciones
#* Explorar
& Local
@ Federada
@ Mensajes direc
M Marcadores
# Favoritos

= Listas

= economia soci

REAS Red de Redes' | 9N0OS
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Como evaluacion de la campana nos hacemos eco del informe de
Iris Media cuando dice lo siguiente:

“La campana ha sido un éxito logrando una gran combinacion de
objetivos, teniendo por un lado la difusion del evento, y por ot ro
lado el fomento de la inscripcion:

- En cuanto a difusion podemos decir que destaca la linea sin cargo
de Display del canal ad-hoc de medios generalistas, econdmicos y
deportivos alcanzando a casi 800.000 personas con la creatividad.

- En términos generales hemos cerrado la campafa con un
rendimiento por encima de los KPIs planificados, destacando en
este caso la linea de Display que ha servido

un total de 773 clics. También podemos observar el alto volumen de
alcance que ha atraido la Cuna Display, superando los 840
usuarios”.

IMPRESIOMES TOTALES: CLICS TOTALES:

7.559.775 8.397

*Estos 50N a5 resultados de tdas |65 aSITRTEE a8, HET0 NG NECEN UNG 1e Vil di los ¥ e cada lineaastaba enfocads 8 conseguir un abjethe de
irmprasions, vsualizaciones o cics en funcion dela plataforma,
Si blen esto sinve como un conglomerada de KPS, recemendamos no haces La comparativa.
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Banner lateral

BN

i L [TTT]
Dikas RLLLTIL i)
PELILLSPLLILE2 IS

mARERIEE TOTAL: B4 399 impreslones.

Banner lateral

ARy

madaiind

& B&.199 impresiones
= 278 clicks

o CTR: 0.32% Eublic BB BMbGA Tine oM

IMnaread

L MAREA- MASPUBLICO SOC. COOP.
Calle de Mallorca, 1, 2.5

08014 Barcelona

F-85 898 821

En Barcelona, a 2 de abnil de 2025

CERTIFICADD

La campafia de REAS -grganizada con IfsMadia- s¢ ha emitido enbre el 170W3025 v
al 30025 en lamarea.com con los siguienies resultados:

Madio | Device | Impresiones Clicks CTR

deskiop 116,239 808 0,68%
michile BB.545 178 0,26%
TOTAL 188.784 213 0,4T%

Ademas, esta campafia s& ha publicads en:

& glimatica coop, gua recibid T, 449 visitas en este parindo
« nawslatier semanal de La Marea, enviada a §.500 usuarios
« newsletier semanal de Climatica, enviada a 2. 700 usuarios




Ademas de los impactos del trabajo en medios de comunicacion,
recogidos en el informe de Iris Media y reflejados someramente en
estas paginas, podemos establecer otros impactos del resto de
acciones llevadas a cabo.

Respecto de la cufia publicitaria podemos establecer que ha tenido
un total de escuchas de 32887. ( 1558 en ivoox, 12129 en megaphone
y 9200 en youtube).

Respecto del articulo publicado en el blog de El salto, arroja los
siguientes resultados: ID:42300 | Lecturas:1671. El articulo fue
replicado en el portal de Economia Solidaria e incluido en el boletin
periddico, por lo que ha alcanzado un ndmero aun mayor de
lecturas.

Respecto a los boletines, rescatamos que el espacio de formacion
donde ha sido insertado como recurso destacado llega a mas de

20.000 cuentas de personas suscritas mensualmente a estos envios.

El contenido especifico estuvo entre los 10 contenidos mas abiertos
con 40 clicks totales y 30 clicks unicos.

En lo referente al boletin interno donde fue incluido asi mismo el
espacio que contenia los cursos, ha sido compartido con las mas de
20 redes que conforman la red confederal que tuvo un 43% de
aperturas y un total de 20 clicks.

Los resultados generales de las redes sociales en los que han sido
insertos los cursos de manera reiterada presentan los siguientes
datos: mas de mil seguidores entre las dos redes nuevas de Bluesky
y Mastodon, entorno a la misma cantidad de seguidores en el canal
de Telegram y casi 10.000 seguidores entre las redes de Meta
(facebook e instagram).

A nivel global de evaluacion podemos establecer que la campana
ha salido conforme a lo previsto y que se han conseguido los
objetivos previs
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A nivel global de evaluacion evaluamos que la campafa ha sido un
éxito y que ha salido conforme a lo previsto, consiguiendo, por
tanto, los objetivos previstos y que rescatamos del proyecto inicial:

“El objetivo principal de la campana es difundir los cursos
formativos que ofrece Fundae en su plataforma formativa, y que se
encuentran adaptados a las necesidades de los trabajadores y
socios de empresas y entidades de la ESS.

De manera asociada a este objetivo divulgativo y formativo
principal, la campana espera contribuir a generar una imagen
favorable de la ESS en términos generales, algo que redundara asi
mismo en el objetivo principal al resultar mas atractivos estos

cursos”.

Evaluamos, por tanto, amplia y diversa la cobertura de estas
semanas, donde tanto los cursos como los valores transformadores
de la Economia Social y Solidaria han sido difundidos
principalmente en los medios cooperativos y especializados
seleccionados en los temas de economia critica, asi como entre la
amplia base social de |la organizacién (gracias a la difusion de
banners y contenidos propios en boletines, webs y redes sociales).

Todo ello ha servido para formar mejor a las personas vinculadas a
los valores transformadores de la Economia Social y Solidaria, y por
ende, para fortalecer su potencial transformador.
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